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传 承

作为享誉全国的知名品牌，几十年
来，鹏程食品始终以消费者为导向，秉承
着“品质第一 安全健康”的初心，积极践
行生产“放心肉”的承诺，坚持以产品质
量为关键，持续提升品牌核心竞争力，在
广大百姓心中树立了良好的品牌口碑。

与此同时，一方面，鹏程食品立足北
京、辐射全国，先后扩建了多个自有生猪
养殖基地，生鲜产品销量位于北京市场
领先地位。“鹏程”商标荣获中国驰名商
标，鹏程品牌入选“中国肉类食品安全信
用体系建设示范项目”、荣获“北京影响
百姓生活十大品牌”等百余项荣誉。另
一方面，连续多年承担着国家重要活动、
重大会议的食品供应保障任务，积极参
与乡村振兴等工作，践行企业的社会责
任和国企担当，品牌美誉度不断攀升。

秉承生产“放心肉”的初心
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本报讯 任颖 烟火美食撬动“舌尖消
费”。 近日，北京市延庆区举办“三名”工
程（名店、名菜、名厨）、“一镇一桌菜”必
吃榜评选成果展示活动，现场共评选出
10位名厨，公布15个名店、10道名菜、10
桌“一镇一桌菜”宴席，进一步深化“一镇
一桌菜、一店一精品、全域皆美食”的餐
饮格局，激励全区餐饮业创新与发展，推
动餐饮文化传承与创新，为广大消费者
提供更多优质的美食体验。

今年2月，延庆区发布《“食在延庆”
三 年 行 动 工 作 方 案（2024—2026
年）》。本次活动的举办，既是对“食在
延庆”工作成果的一次精彩展示，也是
推动延庆区餐饮行业高质量发展的重
要一步。

自10月活动启动以来，共收到25家
名店、15位名厨、32道名菜的申报材料。
经过线上网络投票、申报资料审核以及
现场评审等多轮激烈角逐，最终评选结
果在活动当天正式揭晓。

当天，来自延庆的顶尖厨师齐聚一
堂，展开了一场厨艺大比拼。他们凭借
精湛的刀工、行云流水的技艺，以及煎炒
烹炸间的精彩表现，赢得了现场观众的
阵阵掌声。经过切配加工、烹调制作、安
全卫生、成品质量等多方面的综合考量，
最终，妫水河畔私房豆腐宴的盖宝文、北
京福润自游自在民宿有限公司的王晓
龙、北京田源居餐饮有限公司的袁策等
10位选手脱 颖 而出，荣 获“名厨”称号。

活动评选出的“名店”同样特色鲜
明，涵盖了网红民宿餐厅、老牌餐饮企
业、高端酒店餐饮部等多个领域。北京
福润自游自在民宿有限公司汽车主题餐
厅的瓦特养生大锅，集南北特色蒸菜和
延庆本土特色主食于一体，菜品丰富、种
类繁多，属于国家专利产品。北京大城
堡鑫鼎轩餐饮有限公司擅长京、川、鲁、
粤、湘等 多个菜系，其特色招牌北京酥不
腻烤鸭色泽红润、外脆里嫩，令人回味无
穷。北京延庆万豪酒店万豪中餐厅的地
道粤菜，精致典雅，味道纯正，为商务用
餐、亲友相聚等多种场合提供优质服务。

此外，上榜的10道“名菜”更是令人
难忘。北京原乡民宿有限公司的柏木熏
肉、北京云霞阁农家餐厅的向阳鱼宴、北
京冯曦农家餐厅的柳沟三彩豆腐火盆锅
等菜肴，不仅色香味美、营养丰富，还饱
含本地饮食特色和人文底蕴，让食客在
品尝美食的同时，也能感受到延庆的独
特魅力。

“一镇一桌菜”是打造“食在延庆”品
牌的重要举措之一。活动现场，10桌“一
镇一桌菜”宴席集中亮相，展示了延庆区
各乡镇的餐饮文化特色。康庄镇食叶草
生态宴以食叶草为食材，研发出食叶草
烤羊排、食叶草龙利鱼、食叶草芥末虾等
30多道菜品，传递营养健康理念。香营
乡万达有机盛宴采用现采现摘的蔬菜及
健康烹饪方式，最大程度保留食物的营
养成分和鲜美味道。大庄科乡慈孝宴以
红烧肉为招牌菜，口感微甜、入口细腻，
辅以慈孝大馒头、风味山野菜等地方特
色蔬菜，荤素搭配得当，老少皆宜。

“我们将继续以美食为媒，紧抓活动
契机，总结并推广优秀餐饮企业的服务
和管理经验，优化全区餐饮服务，鼓励餐
饮企业创新发展，更好满足消费者多样
化需求，深化行业合作，打造餐饮业与其
他行业联动发展模式，不断提升延庆区
餐饮品牌的知名度和影响力，擦亮‘食在
延庆’新名片。”北京市延庆区商务局局
长刘涛说。

北京延庆区公布
餐饮“必吃榜”

本报讯 马婧 近日，在“中轴匠心?赓
续商脉——2024东城区老字号暨商业
服务创新展示交流会”上，北京老字号协
会为东城区新认定的4家北京老字号企
业和 10名北京老字号工匠进行了授
牌。据了解，近期北京老字号协会认定
了第十批共15家北京老字号企业，截至
目前，北京老字号已达274家。

今年4月，北京市启动第十批北京老
字号认定工作，经过企业申请、北京老字
号认定工作办公室初审、由北京老字号认
定评审委员会评审、通过公共媒体向社会
公示、送交北京老字号认定工作领导小组
审批并提报北京市商务局备案六项程序，
最终认定15家企业为北京老字号。此次

新认定的北京老字号涉及餐饮、零售、家
具、酒业、文化等多个领域，实现了“三个
有”，即“有历史、有文化、有规模”。

在授牌现场，新加入老字号大家庭
的同日升，展示了“二八酱”打酱技艺，师
傅将长把勺伸入麻酱桶里，一蘸、一提、
一转，反复两三次，一瓶香滑浓郁的麻酱
就打好了。“同日升创立于1956年，至今
已经走过了68个年头，回首往昔，这是一
段充满艰辛与奋斗、传承与创新的历
程。”同日升相关负责人说，在创立之初，
先辈们凭借热情周到的服务、独特的配
方和诚信经营的理念，在粮食行业崭露
头角。随着时代的发展，技术不断更新
换代，但老粮店始终坚持着传统工艺，同

时，在保留传统风味的基础上，粮店也推
出了一系列符合现代人口味和消费习惯
的新产品。

老字号的发展离不开独具匠心精神
的传承人。今年新增北京老字号工匠25
名，涉及商业、餐饮、食品加工、文化艺术、
工业生产、建筑等多个行业。来自便宜
坊、大北照相、剧装厂、都一处、森隆等企
业的代表们获得“北京老字号工匠”荣誉
称号。

北京老字号协会负责人介绍，2019
年至2023年，北京共认定了百名工匠，
2024年和2025年继续每年认定25名北
京老字号工匠。截至目前，“北京老字号
工匠”共认定了125名。

北京新认定15家老字号企业

作为首都家喻户晓的猪肉企业，顺鑫鹏程食品的历史可以追溯到改革开放期间。那时，顺义县（现北京市顺义区）肉类
加工厂经整体改制及股份制改造，以国有控股100%成功更名为北京顺鑫农业股份有限公司鹏程食品分公司，这里承载着
北京市民对猪肉食品的深厚情感，展现着浓浓的京味文化。

近日，北京老字号协会发布第十批北京老字号认定名单，北京顺鑫农业股份有限公司鹏程食品分公司凭借着在传承、
创新及发展等方面的优异表现，荣获“北京老字号”认定。

顺鑫鹏程食品被认定为第十批“北京老字号”企业

深耕研发新产品的能力创 新

作为一家拥有完整产业链的首
都大型肉食品企业，鹏程食品高度
重视产品研发，持续与中国农业大
学、清华大学等合作，先后获得了
“中温烟熏酱卤肘子加工装置”“肉
制品卤制装置”等15项专利技术，并
将创新成果充分转化，以新技术带
动产品更新，持续完善产品矩阵，研
发了涵盖生鲜、熟食两大品类的百
余款热销产品。

值得一提的是，鹏程食品在注重

产品研发的同时，持续以技术应用促
进产品品质提升。以近年来火爆市场
的鹏程酱卤八宝礼盒为例，鹏程食品
将航空航天中温技术、肉类航天食品
调控储存设备及航天肉类杀菌设备运
用于鹏程酱卤八宝礼盒系列产品的储
备，进一步提高了熟食产品的可控性
和稳定性，突破了0添加的传统中式
酱卤制品冷链贮存的限制，在给予消
费者全新体验的同时，为品牌推广和
产品促销提供更多的可行性。

抢抓转型“新零售”的契机发 展

作为一家立足北京的老字号品
牌，近年来，鹏程食品积极应对市场变
化，逐渐由传统的线下零售向“线上线
下融合”的新零售模式过渡，并通过多
点布局开拓市场，深挖经销市场和品
牌传播方式，以建设面向全国的常态
化销售网络为目标，先后在北京、河北
等多个省市建立市场网点，形成了以

社区、商超、机关团体、快餐餐
饮客户、稻香村、家家悦、物美
集团等大型战略合作伙伴及商
超门店为主的线下“无界零售”
模式，进一步拓宽了线下销售
渠道。

此外，鹏程食品充分发挥新媒体
优势，成立电商运营团队，积极完成线
上营销布局，一方面，依托天猫、淘宝、
抖音、美团等多个线上渠道，成立企业
官方旗舰店，以直播带货持续带动产
品营销；另一方面，通过企业微信公众
号、订阅号、抖音等新媒体传播渠道，
让更多消费者参与到企业品牌建设
中，持续提升消费者的认可度与品牌
曝光度。

未来，鹏程食品将坚守传承、创
新、发展的理念，持续提升企业创效能
力和社会影响力，点亮老字号的“金字
招牌”。 （于新源）


