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据新华社消息 11月27日从海
关总署获悉，为进一步促进跨境电
商高质量发展，海关总署日前就优
化跨境电商出口监管措施发布公
告，明确自2024年12月15日起，取
消跨境电商出口海外仓企业备案。

根据公告，自12月15日起，开
展跨境电商出口海外仓业务的企
业，无需向海关办理出口海外仓业

务模式备案，不再执行海关总署公
告2020年第75号中“三、企业管理”
项下“开展出口海外仓业务的跨境
电商企业，还应当在海关开展出口
海外仓业务模式备案”的要求。但
在申报环节，企业仍需向海关传输
订仓单电子数据，并对真实性负责。

公告还明确，12月15日起简化
出口单证申报手续，在上海、杭州、

宁波、厦门、青岛、郑州、武汉、长沙
海关等12个直属海关开展出口拼
箱货物“先查验后装运”监管模式
试点，在北京、天津、大连、哈尔滨、
上海、南京、杭州、宁波、合肥、福
州、厦门、南昌、青岛、郑州、长沙、
广州海关等20个直属海关开展跨
境电商零售出口跨关区退货监管
模式试点。

我国将取消跨境电商
出口海外仓企业备案

本报讯 短视频和直播逐渐成为乡村振
兴的新兴力量，为进一步探索农业高质量发
展的更多可能性，近日，“第二十一届中国国
际农产品交易会”（以下简称“农交会”）举办
期间，快手电商携手第二十一届中国国际农
产品交易会组委会办公室、北京农展国际传
媒有限公司举办“快手电商?兴农计划助农
达人分享会”。快手电商生鲜食品行业、快
手三农达人商家齐聚一堂，通过快手电商行
业政策宣讲、优质达人主题分享等，推动更
多三农达人商家抓住机遇，优化农产品经营
链路，拓宽销售渠道。

全国农业展览馆相关负责人表示，电商
对于各地特色农产品、农业品牌发展的促进
作用，以平台化聚力推进现代农业产业链供
应链建设，是推动农业高质量发展的有效措
施。同时，为助力达人商家快速融入快手生
态、扎根发展，快手电商粮油行业负责人赵
乔乔也在现场进行商家入驻及扶持政策的
分享与解读，为各层级商家在多经营场域的
发展注入动力。

作为新型普惠数字社区，快手多年来持
续关注“三农”领域发展，赋能农产品商家的
电商生意经营。今年4月，快手电商便启动
了“兴农计划”，通过投入近百亿流量及亿元
现金资源，以及降低农产品入驻门槛、新农
人培训计划等多项举措，全方位扶持三农创
作者内容升级、多元变现，大批优质达人商
家得以涌现。

通过短视频和直播“新农具”，打破信息壁
垒，让更多果农走上致富路，是快手达人@桃
博士农业宋老师的选择。在她看来，相较于
文字，短视频在农业科普上具有巨大的优势，
不仅直观明确，最重要的是搭载快手平台，高
度的粉丝粘性能够让相关农技知识得到快速
的传播。4年间，宋老师一步步形成了“短视频
讲农技-直播解疑问-线上卖农资”三管齐下
的组合拳，通过超2000个视频和持续的直播，
带动了70多万果农在快手跟她学习农业知
识，线上销售额更是从去年的500万直接翻倍
到1000万，帮助周边村民鼓足了“钱袋子”，让
果农们不仅种得漂亮，也能卖得漂亮。

通过快手电商平台，@丹霞春姐将乡村生
活以及家乡特产“搬”到了更多人的眼前。2019
年，出生于陕北黄土高原的春姐，开始尝试记录
家乡的美食和风土人情，并通过快手推广家乡
的农副产品。从零起步，边播边学，经过5年的不断坚持，
如今春姐不仅收获了超100万的粉丝，也建立起了自己的
供应链仓库，年销售额超千万，让家乡的源头好物走上了
人们的餐桌，也验证了新兴数字平台电商的巨大想象力。

@刚子夫妇 的电商之路始于对海鲜的热爱。
2017年，还是一名口腔医生的刚子尝试在快手开播，
展示自己热爱的美食，没想到不少老铁在直播间询问
购买方式，粉丝量也在几个月内暴涨30多万。为响应
大家的需求，刚子开始在连云港、大连等海鲜产地溯
源，持续挖掘优质生鲜产品，并逐步建起了自己的打包
仓库和冷库，严控生鲜供应链品质，收获了超百万老铁
的认可。

同样参与快手“兴农计划”的优质达人商家源林仙
芝漠河小梅、娘家人亮亮、顺美，也在活动现场分享了
自身经验，以此带动更多农人找准发力点，通过线下和
线上的配合增收致富。

事实上，相较于其他品类，农产品具备线上化率
低、消费频次高、经营链路长等特点，而电商产业的发
展使得信息“鸿沟”变成了增收“红利”，数字助农也成
为乡村振兴的重要发展方向。通过直播电商平台，农
产品的经营链路被有效缩短，更高性价比的产品得以
销售给线上的消费者。

《2024快手三农生态数据报告》显示，截至2024年
7月，快手三农深度兴趣用户达1.4亿个，乡村用户每
日互动量达29.4亿次，每月快手三农相关搜索量达1.6
亿次，农业技术推广最后一公里等问题得以解决，蓬勃
发展的乡村新面貌得以展现。与此同时，2024年1—9
月同比去年，通过快手获得收入的万粉创作者数增长
19.8%，三农达人电商订单数同比增长10.2%，三农达人
电商GMV同比增长19.4%。

接下来，快手电商也将继续践行“数商兴农”，为更
多优质农产品商家销售注入动能，为更多新农人提供
入驻利好，持续激活乡村经济新活力。 （农视网）
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一路向北战队获得冠军

大赛由商务部中国国际电子
商务中心、福建省商务厅、福建省
广播影视集团共同举办。2024中
国电商主播大赛全新升级，自6月
启动以来持续促进跨区域直播电
商资源对接，助力经济高质量发
展，成效不断显现，社会影响力不
断增强。福建赛区联动东北赛区、
华东赛区、两岸（平潭）赛区，图书
直播、乡村振兴、跨境电商、短视频
等10条特色赛道，赋能全国34个产
业带，大赛共吸引了国内外超6500
名电商人才参赛，其中台湾同胞近
1500名。

2024中国电商主播大赛总决
赛从11月29日正式拉开序幕，持续
至12月1日，11月29日全国12支
优秀战队集结福品博览会现场完
成福品选品，并开展2小时的直播
带货比拼。12月1日晚的决赛现场
邀请国家级导师、头部电商平台、
机构组成专业评审团，由30位不同
职业社会群众组成大众评审团。

通过直播风采秀、情景挑战赛
和三强争霸赛，最终决出全国冠亚
季军。一路向北战队获得冠军，川
流不息战队、百年聚春园战队获得
亚军，九瑞天纵战队、学军战队、明
远战队获得季军。

在规定的时间内选手们用自
己独特的个人风格展示直播话术、
互动能力和产品推介技巧，推荐家

乡好物和福建福品。三强争霸赛
环节选手们分别复盘本次赛事的
选品、直播策略，并结合自身的电
商经历讲述自己与电商的故事。
现场节奏紧凑激烈，精彩纷呈。同
时，现场共颁发优秀12强选手、优
秀组织奖等50余种奖项，对在大
赛中表现优异的个人和团队予以
表彰。

产业融合发展 挖掘源头好物

电商主播大赛于2020年直播
电商元年创办，至今已举办第四
届，已成长为跨省、跨境合作举办
的直播电商业界盛会和直播资源
对接平台。

大赛今年联合淘宝、京东、抖
音、快手、小红书头部电商平台，交
个朋友、辛选头部电商机构。开设
“红木产业带”“山海溯源”“老字号
品牌”“德化白瓷产业带”“黄花梨
产业带”“东北岫玉产业带”溯源直

播活动，累计电商销售总额超540
万元。通过“产地溯源+直播”的创
新形式，增强消费者信任，提升品
牌形象，挖掘更多源头好物，构建
基于信任和文化的全新电商生态。

大赛紧跟新质生产力需求，联
合全国优质电商行业专家组建“大
赛智库”。从电商赛事到人才培
育，大赛形成考、培、赛人才孵化模
式。大赛不断创新两岸人才交流
模式，以赛代考，今年大赛两岸（平
潭）赛区吸引台湾参赛选手近1500
名，实现两岸人才同场竞技，加强
两岸人才合作交流，增进两岸技
能、行业了解，共筑情感认同，将优
秀台青纳入“福建广电MCN人才
库”帮助更多台青、台胞就业、创
业。

决赛现场还发布2025中国电
商主播大赛新赛制、新方向，以加
速人才培育、提升品效技术、深入
聚焦县域产业、拓展地域文化突破
和升级服务消费作为五大新突破，
不断挖掘新领域。

据介绍，2025年大赛将继续推
动电商人才标准化发展，深耕“考
培一体化服务”模式，为新质生产
力行业输送更多的高素质人才；助
力“新农人”增收，帮扶农特产品
“出圈”，助力县域电商产业成长；
以赛为平台，促进海内外交流，全
球好物一键链接；以“电商+”模式
赋能本地生活、文旅体育、康养居
家等更多赛道，实现应用新场景，
产业新升级。 （卢金福）

2024中国电商主播大赛总决赛
在福州举办

12月1日，2024中国电商主
播大赛总决赛在福州圆满落幕。全
国各省、各地市主管部门领导，各地
电商企业、行业商协会代表、媒体代
表，淘宝、抖音、快手、小红书等互联
网平台代表和省级媒体代表，共计
300名代表参与了本次活动。现场
直播观看人次近1000万人次。


