
首都食品安全

责编：孟渤钧 版式：纪磊

2024年11月8日 星期五
E-mail：tougao_cfs365@126.com首都餐饮17

本报讯 邹多为 餐饮业一头连
着百姓餐桌，一头关系经济发展，是
重要的民生行业。它的基本盘如
何？有哪些最新趋向？日前，第二
十五届中国美食节正在福建省福州
市举行，其间发布的《2024中国餐饮
业年度报告》（以下简称《报告》），或
许可以给出答案。

中国饭店协会副秘书长张翔表
示，《报告》以2023财年内地餐饮企
业和集团的调研数据为基础，从多
个维度和细分指标入手，深入调查
分析全国餐饮行业发展情况。

《报告》认为，我国餐饮行业市
场规模仍在持续扩大，尽管短期内
存在一定的困难与不确定性，但长
期向好的发展态势没有改变。中央
和地方纷纷出台支持政策，将为企
业攻坚克难提供坚实保障、为活跃
消费市场注入强劲动力。

总体来看，2023年，社会经济回
升向好。得益于消费活力的充分释
放，餐饮业复苏态势明显，全国餐饮
收入首次突破5万亿元大关，同比增

长20.4%。在社会消费品零售总额
中，餐饮业增速领跑其他类型。

收入排名方面，2023年我国31个
省（区、市）餐饮收入全部实现正增
长。其中，广东以5763.44亿元位居榜
首，江苏、山东、浙江和四川紧随其后。

经营情况方面，广大餐饮企业
主动作为，表现不俗。《报告》显示，
2023年我国餐饮企业营业收入同比
增长22.3%，较2022年增加超20个
百分点，主要变化包括门店扩张整
体增速回升，直营店规模小幅增长，
加盟店增速扭负为正等。

面对愈加激烈的行业竞争，餐
饮业发展呈现出哪些最新趋向？

《报告》认为，门槛低、入行易等
特点，使得餐饮行业成为很多初次
创业者的首选。相关调研数据显
示，2023年，近六成商户的启动资金
小于12万元，其中，小于6万元的占
比达28.5%，启动资金超过30万元的
商户占比仅有12%。

高性价比、精致的大众化餐饮回
归主流。《报告》显示，相比于客单价

较高的品类，快餐小吃等大众化餐饮
产品的扩张和盈利表现更为乐观。
以最小代价满足最多需求、追求极致
性价比正在成为消费者的首要目标。

数字化餐饮服务在增收中的作
用越来越重要。2023年，电商和外
卖销售额占总营收的比重分别为
19.1%和10.4%，较2022年分别增加
14.1和1.9个百分点，外卖、新零售等
线上营销模式已成为餐饮企业重要
的盈利渠道。

中国饭店协会会长陈新华表示，
不可否认，餐饮业正面临一些挑战和
压力，然而也要看到，团餐、外卖、快
餐小吃等刚需业态仍在保持快速增
长。今年以来，聚焦创新餐饮消费场
景、弘扬优秀餐饮文化、创建绿色餐
饮企业等内容，国家层面出台一系列
新举措，这些充分表明各方对餐饮业
的重视程度不断提高。

“企业要抢抓这些机遇，持续在打
造精品、升级服务、创新融合等方面发
力，持续挖掘新的增长点，为餐饮业高
质量发展聚势赋能。”陈新华说。

本报讯从北京市西城区商务局获
悉，近日，由西城区商务局支持，区饮食行
业协会、陶然亭公园管理处联合主办，我
区各老字号餐饮企业承办的第四届“百
年字号，品在西城”老字号餐饮文化节展
览展卖活动在陶然亭公园成功举办。

马凯餐厅、同春园、庆丰包子铺、四
川饭店、护国寺小吃、峨嵋酒家、南来
顺、茶汤李、柳泉居、全聚德、二友居、小
肠陈、烤肉宛、鸿宾楼、德顺兴共计15

家老字号企业参与本次展卖活动。本
次活动受到了消费者的热忱追捧，纷纷
表示：“能够在一个地方品尝到这么多
老字号美食太难得了！”

活动中，每天为消费者带来一场精
彩的老字号护国寺小吃制作技艺表
演。详细讲解了传统品种艾窝窝、驴打
滚的历史故事和制作工艺。区饮食行
业协会相关负责人表示：“此次展览展
卖活动是这次老字号餐饮文化节系列

活动的重要组成部分，为我区老字号餐
饮品牌的自我展示提供了新的平台。”

活动现场还进行了老字号餐饮文
化展览，共计展出了区内34家老字号
餐厅的历史文化和招牌特色菜品。区
商务局相关负责人表示：“本次活动为
进一步弘扬我区老字号餐饮文化，展示
老字号餐饮魅力，促进餐饮消费，擦亮
老字号金字招牌，建设国际美食之都作
出了重要贡献。”

国际精品消费月启动

本报讯 陈琳 近日，中国国际消费
中心城市精品消费月在上海启动，本次
活动由商务部与北京市、上海市、天津
市、重庆市、广州市五个城市联合主办，
将持续11月全月。其间五个城市将围
绕精品首发、精品购物、精致美食、精典
旅游、精彩展演，举办一系列消费主题
活动。北京市推出“京彩四季，精品消
费”千场活动，政企联动发放百亿补贴，
扩内需、促消费、惠民生。

发布“时尚?首秀京城”，推出“集中
上新季”活动，近50家国际时装、美妆
等首店即将开业，100余款国货新品上
市销售，还有值得期待的20余项首展
首演。推出“惠享?优选京城”，线上线

下联动，推出“店庆嘉年华”“节日礼遇
季”活动。SKP、西单大悦城、翠微百货
等9家商场喜迎店庆，百家商场和50余
个老字号品牌开展140余场满减、打折
活动，电商平台推出补贴券、限时秒杀
等多重优惠，还有金融机构与线上线
下市场主体叠加满减、返现、刷卡礼等
优惠。

策划“美食?寻味京城”，立足国际
美食之都建设，千家餐饮品牌和万家门
店大联欢，推出280余项美食体验活
动。打造“火锅文化节”“环球美食体验
季”“菊花美食节”等一系列精品活动，
黑珍珠、米其林、老字号等百余家品质
餐厅优惠促销。

实施“漫步?游览京城”，多元融合
消费场景更加丰富。开展“北京国际文
旅消费博览会”“跟着抖音逛北京”等精
品旅游活动，推出10条冬季精品旅游
路线。举办近200场“大戏看北京”精
品展演活动，为市民游客带来视听盛
宴，持续擦亮“大戏看北京”文化品牌。

启动“冰雪?炫动京城”，在即将到
来的冬季，将举办“北京市民快乐冰雪
季”，政企携手发放千万元冰雪体验
券。还有值得期待的国际滑联速度滑
冰世界杯、国际雪联单板及自由式滑雪
大跳台世界杯等重大赛事，喜迎八方来
客观赏体验，再次掀起“双奥之城”冰雪
激情。

《2024中国餐饮业年度报告》发布
线上营销模式已成为餐饮企业重要盈利渠道

西城区老字号餐饮文化节展览展卖活动举办

北京政企联动推出千场活动

本报讯 李翊铭“现在真是太方便了，在
家门口就能吃到可口的饭菜。”近日，笔者一
走进北京市海淀区青龙桥街道大有北里
148号楼2层“海淀食堂”大有尚品社区餐厅
就餐区就听到居民的夸赞声。

时至正午，热气腾腾的饭菜，荤素搭配，
色香味俱全，就餐居民的脸上洋溢着笑容。
在“海淀食堂”内热闹而有序，排队等候就餐
的老人络绎不绝。正在吃饭的老人们围坐
在餐桌旁，边吃边聊家常。“我住在中央党校
社区，走过来就5分钟。之前没有这个食
堂，自己开一次火恨不得做出好几顿的，这
下顿顿都能吃上新鲜热乎的饭菜了。”居民
金阿姨说。

青龙桥街道“海淀食堂”大有尚品社区
餐厅十月初正式运营，总面积1950平方米，
分接待区、取餐区、就餐区、咖啡茶饮区等，
同时可容纳500人就餐，其高密度海绵皮质
坐垫和弧角岩板餐桌，为顾客提供一个舒适
的就餐环境。食堂采用明厨亮灶，让人可以
直观地看到菜品的制作过程，放心就餐。

“在餐食形式上，我们提供了一荤一素
套餐及单点小炒、包间订制菜品等多种经营
模式，居民可通过现金、人脸、手机、养老助
残卡支付等多种方式支付。”大有尚品社区
餐厅负责人翟敬介绍道。

据介绍，为满足老人多元化的就餐需
求，“海淀食堂”大有尚品社区餐厅每日更新
菜单，提供7~15种菜品供居民选择。与此
同时还推出了北京养老助残卡专属套餐，即
60岁以上居民持北京养老助残卡可享受养
老套餐档口20元的（一荤一素）套餐8.8折
优惠。

不仅老人用餐有优惠，“海淀食堂”大有
尚品社区餐厅还会经常“上线”新品包子、肉
饼等食品。并传统节日期间，推出粽子、腊
八粥等特色应季食品，为居民营造满满的
“仪式感”。

“海淀食堂”大有尚品社区餐厅提供早
中晚三餐服务的同时，还会在非就餐时间定
期举办一些美食活动、健康讲座和手工坊活
动，增进居民之间的交流和互动，营造和谐
温馨的社区氛围。

“插花要注意材料选择、剪裁技巧、色
彩搭配……”近日，在青龙桥街道民生保障
办公室的组织下，“海淀食堂”大有尚品社
区餐厅在非就餐时间“变身”手工坊，插花
老师在“海淀食堂”为居民们上了一堂有趣
的艺术插花课。课堂上，居民们一边熟悉
花卉名称，一边修剪花枝，并交流插花心
得，分享生活中的趣事，“海淀食堂”内一片
欢声笑语。

“我们吃完饭后还可以在这里参加插花
活动，不仅让我进一步了解了中华传统文
化的内涵和魅力，也为我们老年人的生活增
添了色彩。”看着自己刚插好的花篮，居民
张阿姨笑着说。

“海淀食堂”大有尚品社区餐厅将养老
助餐与多元化的生活服务相结合，不仅为老
人提供了一个温馨的用餐和社交场所，还为
居民们提供了丰富的文化和休闲场所，让居
民们在“海淀食堂”内不仅能吃出“幸福感”，
还能分享日常的快乐。

“我们秉承食材精良、现场制作、菜品丰
富、价格实惠、健康饮食的经营理念，吸引了
众多居民前来就餐。”青龙桥街道办事处副
主任杨帆表示，食堂为了满足不同的居民的
需求，还设置了儿童的读书区以及成人咖啡
区、中式茶饮区，供不同居民享用。

据了解，“海淀食堂”大有尚品社区餐厅
配备了先进的厨房设施，菜品将中医“药食
同源”与现代营养学结合，不仅向老年人开
放，也向全年龄段人群开放，大大提升了受
众人群的品质生活与幸福感。

“海淀食堂”再添一家
用餐社交两不误

34家老字号招牌特色菜品相继亮相


