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一直以来，随着消费者口味的不断变化和升级，糖果企业长线且持久的

紧跟市场趋势，不断创新产品，以满足消费者日益多样化的需求。

其中，口味创新是糖果企业最为看重的发力方向之一。

糖果企业的口味创新是一
场永无止境的探索之旅。

它不仅仅是产品层面的
创新，更是一场关于如何更好
地理解和满足消费者需求的
挑战。

通过不断的口味创新，糖
果企业不仅能够提升自身的
市场竞争力，还能够在消费者
心中占据一席之地，实现品牌
的长远发展。在这个甜蜜的
使命中，每一次创新都是对品
牌生命力的一次滋养，每一次
成功都是对市场规则的一次
重新定义。

在糖果行业这样一个高度
竞争的市场中，企业需要不断
创新，以区别于竞争对手。通
过引入流行口味，企业可以吸
引消费者的注意力，提高产品
的附加值，从而在市场中脱颖
而出。

那么，明年的糖果行业可
能会流行什么口味？

首先，酸味。随着健康意
识的提高，消费者越来越关
注食品的健康功能属性，低
糖或无糖的功能性糖果可能
会成为未来的流行趋势。因
此，糖果企业可能会开发更
多含有维生素的糖果，以满
足消费者对健康与美味的双
重追求，这类糖果的口味标
志是酸味。

其次，中国味。随着全球
化的发展，消费者对不同文化
和地域的糖果口味越来越感兴
趣。结合文化和地域特色的糖
果口味也将会迎来流行高峰
期。糖果企业会选择利用这一
点，开发具有特定文化或地域
特色的糖果产品，以吸引到更
多的消费者。

总而言之，糖果企业追求
流行口味的根本目的其实就是
为了满足消费者的需求，提高
产品的市场竞争力。

而对于未来流行口味的预
测，需要糖果企业密切关注市
场趋势和消费者需求的变化，
以便及时做出调整。

（唐飞鱼）

明年会流行什么口味

糖果的口味经历了从简单到复杂
的演变过程。

最初，糖果的口味相对单一，依托
于饴糖、蔗糖的天然甜感，这一阶段的
糖果主要以奶味和水果味为主，跑出
了诸如大白兔、喔喔等上海奶糖品牌
以及上好佳、红卫食品厂等许许多多
的水果糖企业。

随着时间的推移，大众的生活水
平逐渐提高，对于糖果的口味需求也
开始变得更加多样化。依托于传统且
普遍的水果口味，糖果企业盯上了潜
力十足的水果家族，通过不断挖掘，使
糖果产品出现了更多种类的水果味
道，如以陈皮糖、话梅糖为突破的宏源
食品，现如今已是淘系全网热销100
万+产品，京东硬糖类前十位品牌。

到了现今，市场上的糖果口味更
是五花八门，不仅有大众极为喜爱的
白桃、芒果、柿子等水果口味，还有杨
枝甘露、茶饮、棉花糖等品类叠
加的口味，甚至还出现了诸
如香菜、辣椒等独特且个
性的口味。

例如金丝猴、马大姐、
喔喔、宏源等都有在做白桃
味糖果；徐福记、口力、好丽
友、金帝、奇峰等创意推出杨
枝甘露味糖果；Rio、旺仔、茶颜
悦色、ZUO一下、冰晶爽等结合
茶元素推出相关茶味糖果；哈瑞
宝推新自1920年成立以来的首
款“独角兽软糖”，其中包括新奇
的棉花糖味……

从时间的线性发展来看，
这些糖果口味的变化，不仅
满足了消费者对新鲜感的追
求，也体现了糖果企业在产
品创新上的不懈努力。

当然，并不是所有的口味创
新全都大受欢迎，譬如某品牌的香
菜味棒棒糖、某品牌的辣椒硬
糖、某品牌的中国菜系风味
糖果等不得不说，尽管这些
企业/品牌在口味创新上并
未取得佳绩，但却赚到了十
足的流量，刷足了存在感。

一个根本性的答案：糖
果企业的口味创新并不单
纯只是产品上新迭代，还承
担着“占据用户心智”的艰
巨市场任务。

从简单到多样再到个性

流行口味往往意味着市场的需求和消
费者的喜好。

“糖果企业追大众流行口味，就像自媒
体不断追寻热点一样，不断在迎合趋势，寻
找突破点。”一位来自于福建漳州糖果厂的
研发人员如是说道。

诚然如此，对于口味的开发，需要糖果
企业深入理解消费者的需求和偏好，同时还
要考虑到成本控制、生产流程、供应链管理
等多方面的因素。然而，在面临着市场接受
度的不确定性，一个新口味的推出可能会受
到市场的热烈欢迎，也可能遭遇冷遇。

很多中小糖果企业都会因为这种“不确
定性”而选择“跟风”，去追那些流行口味。
不可置否，这种打法确实有效，因为这些正
在流行的口味已经历经市场考验，在消费者
认知角度上建立了基础，中小型糖果企业推
出相关流行口味的糖果产品，会达到事半功
倍的效果。

而头部企业则也在口味创新上担起了
自己的责任。除了自家标志性的口味外，头

部企业也会迎合市场扩充相关流行口味
产品，但最为值得关注的便是“创造”出

一个流行口味。
不难发现，徐福记、金丝猴、旺

旺、马大姐、雅客、金多多这些头部
企业作为整个行业的风向标，其一

举一动都牵引着所有人的目光。
对于它们而言，创造出一个新口味并

掀起流行趋势，一方面可以让自身提升市场
地位，实现从模仿到领导再到开创的跃迁，
另一方面可以让整个糖果行业焕发活力，刺
激内部的良性竞争。

糖果作为一种快速消费品，其生命周期
相对而言较短，消费者对新鲜事物的追求使
得糖果企业必须不断推陈出新。其中，随着
消费者对个性化和多样化需求的日益增长，
口味创新不仅能够吸引消费者的注意力，还
能够激发他们的购买欲望。

在糖果市场上，一个成功的口味创新可
以迅速提升品牌知名度，增加市场份额，甚至
引领市场潮流。但显然，口味创新并非易事。

在五彩缤纷的糖果世界中，口味创新不
仅仅是产品线的更新换代，它更是糖果企业
在激烈市场竞争中占据用户心智的关键策
略，以满足市场的变化和消费者的期待。

譬如中国糖果市场中极具代表性的国
民品牌——金丝猴食品，今年惊喜上线了地
域限定款卷心奶糖和茶饮风味卷心奶糖。
金丝猴食品通过深入了解目标消费者群体
的口味偏好、消费习惯和文化背景，为卷心
奶糖的口味创新提供数据支持。

将不同食品品类的口味元素融入糖果
中，创造出独特的消费体验。如引入河南胡
辣汤和川渝火锅，推出胡辣汤风味/川渝火
锅风味卷心奶糖；将柠檬鸭屎香和百香果茉
莉茶饮糅合进奶糖，推出柠檬鸭屎香风味/
百香果茉莉风味卷心奶糖；

吸收借鉴，兼收并蓄，金丝猴食品通过
把一些非传统糖果口味引入，借力打力，用
热门赛道的爆款口味，为糖果品类注入甜
蜜信心，开发出属于糖果口味的更多新玩
法，以探索东方甜蜜。

又如Rio、冰晶爽、桂林柿宝等糖果企
业，开发出新的糖果产品口味后，选择在小
范围内快速测试新口味的市场反应，根据
反馈进行调整，以最小化风险。

“我们原本只有原味的柿子含片。后
来在当地酒店民宿、火锅、便利店寄售时会
让商家帮忙收集客户反馈，再加上线上店
铺用户反馈以及代理商的意见，综合起来
考虑，才研发出其它口味。譬如我们的水
蜜桃口味，是在白桃风味最流行期间得到
的反馈后推出而来。”桂林柿宝相关负责人
表示。

Rio的糖果产品在细分品类中，口味一
直都称得上是最丰富的。Rio相关负责人
表示“我们也是希望能够通过这些特殊口
味来与消费者建立情感联系，叠加IP优势，
使产品不仅仅是一种口味的享受，更是一
种情感的寄托。”

糖果企业一直追热度

糖糖
果果企企业业不不断断创创新新满满足足消消费费者者需需求求


