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广告

新茶饮竞夺赛道细分 行业内卷寻求新方向
秋天的第一杯奶茶，如今可能是一杯果蔬汁。在前不久结束的巴黎奥运会期

间，喜茶和安踏联名的果蔬汁成为众多消费者的新宠。“不到十天的时间，累计销
售已经超过了160万杯，位居喜茶所有产品的TOP3。”喜茶方面表示。

笔者注意到，目前已经有多家新茶饮品牌押宝果蔬汁这一细分品类。此外，
农夫山泉、元气森林等头部饮料企业也盯上了果蔬汁这块蛋糕。

“中国的饮料市场尤其是新茶饮行业
的跟进速度非常快，模仿速度也非常快，
而且微创新的速度以及水平也非常不
错。”中国食品行业分析师朱丹蓬表示，中
国的饮料行业步入了一个高度同质化的
节点，“品牌效应、规模效应跟粉丝效应，
这三大效应决定了企业在某一个细分赛
道的可持续发展以及话语权”。

探索细分品类

从7月26日开始，喜茶在全国范围内
围绕“喜悦夺冠”主题打造沉浸式体验，并
推出首款果蔬汁产品。目前，喜茶旗下部
分门店如成都市场出现短期售罄的情
况。喜茶方面称，将会抓紧补货，预计在
8月底恢复供应。

此外，零售企业盒马早已布局果蔬汁
品类。据盒马方面介绍，2020年，盒马首
次将HPP（HighPressureProcessing，高压
杀菌技术）果蔬汁引入零售渠道。根据
“2023盒区报告”，2023年盒马HPP果汁
销售额同比增长100%。

在今年6月2日，农夫果园宣布番茄
汁升级回归，一同回归的还有胡萝卜汁。
此外，元气森林、旺旺等饮料品牌也都在
尝试果蔬汁这一赛道。

“其实早在2001年的时候，牵手在做
果蔬汁，农夫山泉也在做，但是后来这个
品类慢慢地没落了。”朱丹蓬分析说，最近
这一年多的时间里，果蔬汁出现了复苏的
迹象，这跟新生代的人口红利是分不开
的。目前来说，虽然果蔬汁品类体量不是

很大，但是其可持续发展的核心竞争力还
是有的，所以未来这一块应该是个不错的
方向或赛道。

此外，工艺技术的提升也给果蔬汁品
类带来了新的机会。盒马方面介绍，相较
于高温杀菌工艺，HPP技术能够更大程度
上维持水果原本的颜色、口味和营养成
分，与西瓜等热敏水果高度适配。

就此，朱丹蓬表示，HPP是比NFC
（NotFromConcentrate，非浓缩还原汁）
工艺还要高的一个细分市场，目前HPP
这一块的“参赛选手”，一定是有体量的、
有品牌的、有抗风险能力的，也有规模效
应跟粉丝效应的企业，一般中小型企业是
不可能参与到HPP这个赛道的。

对于果蔬汁这个品类而言，主打健康
概念是其风靡一时的主要支点。

《Z世代饮食消费报告》显示，近一半
的消费者越来越关注茶饮的真材实料，注
重原料品质。《中国新式茶饮大数据研究
及消费行为》调查显示，49.4%的消费者会
担心健康问题，42.2%的消费者更在意是
否会长胖。

科信食品与健康信息交流中心主任
钟凯表示：“茶饮健康标准整体上都是在

强调真材实料、原汁原味、营养健康，这是
行业高质量发展的方向，也是消费者选择
的重要参考。”

国际市场研究机构 ResearchAnd
Markets报告指出，全球蔬菜汁市场在
2020年达到347亿美元，预计2026年将达
到472亿美元的市场规模，复合年增长率
为5.2%。同时，中国将是区域市场集群
中增长最快的国家之一，中国蔬菜汁市场
预计将以8.5%的复合年增长率从2020年
的51.28亿美元增至98亿美元。

新茶饮行业竞争加剧

目前市场上推出的果蔬汁普遍价格
比较高，比如喜茶的纤体瓶为19元/瓶；
盒马的甘蓝混合果蔬汁（1L）为19.9元/
瓶，牛油果复合果蔬汁（750ml）为35.9元/
瓶。显然，果蔬汁这个品类是以高端路线
为主。

但是，消费的分化正在给新茶饮行业
带来新的压力。红餐大数据显示，从
2020——2023年，新茶饮品牌 10元以下
消费占比从7.1%上升至 29.6%，20元以上
占比则从32.7%下降至3.6%。曾经单杯售

价高达30元的奶茶，似乎已经成了过去。
价格战的背后，则是新茶饮行业的

分化。企查查数据则显示，2024年上半
年新茶饮企业存量为 28.51万家，相比去
年同期减少了7000家。与此同时，红餐
大数据显示，近3个月，新开门店排名前
十的茶饮品牌，近半品牌新开门店数环
比下降。

其中，茶百道预计今年上半年净利润
2.2~2.5亿元，同比下降不超过63.03%。
奈雪的茶截至2024年6月30日止六个月
营收预计约24~27亿元，经调整净亏损预
计为4.2~4.9亿元。

“目前，新茶饮行业性价比为首、市价
比为补充的趋势非常明显，在整个消费信
心、消费意愿、消费能力持续下探的节点，
我觉得高性价比的企业应该会越来越
多。”朱丹蓬表示，但是从长远去看，这是
一个洗牌的过程，也是一个大浪淘沙的过
程。未来的话，没有一定体量、抗风险能
力，或者没有建立起护城河的新茶饮企
业，会慢慢地退出市场的竞争。

在新式茶饮快速发展的20多年中，前
后经历了“粉末时代”、“小料时代”和“甜品
时代”。因此，在新茶饮行业，果蔬汁、原叶
茶、鲜奶茶、轻乳茶等细分品类，都成为新
茶饮企业不断创新和探索的新方向。

“新生代思维和消费行为发生改变
后，健康被放到更加重要的位置。产业端
在创新升级的速度和质量上必须进入一
个新阶段。整个新式茶饮进入规范化、专
业化、品牌化、资本化的新阶段。”朱丹蓬
强调。 （党鹏）


