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精酿啤酒行业发展迅猛 颜值需求不断提升
过去，“制作工艺单一、口味单一固化”的传统工业啤酒几乎霸占了中国啤酒市场。随着消费不断升

级，啤酒市场也随之进入更新迭代。
在啤酒行业逐渐进入成熟期、市场整体增速放缓、大众啤酒日趋饱和的背景下，精酿啤酒市场逆势上

涨，消费量以惊人幅度扩容。据《2023年精酿啤酒行业研究报告》预计，2025年，中国精酿啤酒消费量将
达到23万千升，年复合增长率17%。精酿啤酒市场正在强势崛起，成为新风口。

相较于普通工业啤酒，精酿
啤酒更注重追求口感、味道以及
酒体上的完美，在酿造时无需太
多考虑成本，多数会选择上等原
料酿造。由于各地区所产麦芽、
啤酒花以及酵母都有独特特点，
使得精酿啤酒种类繁多，多达几
百种。

综观全球，中国是世界上
第一大啤酒消费国，占亚太市
场 份 额 的 64.4%，占 全 球 的
21.5%，而美国占12.1%。然而，
美国的鲜打精酿啤酒占其啤酒
市场总份额的40%，而中国仅占
1%。在价格方面，中国更胜一
筹。美国精酿啤酒与普通啤酒
的价差在 2倍左右，中国达到
3~4倍。这意味着，中国精酿啤
酒市场具备较大的发掘空间和
巨大的市场红利。

根据中研普华产业研究院
发布的《2022—2026年中国精酿
啤酒行业竞争格局及发展趋势
预测报告》显示，近5年，中国精

酿啤酒相关企业新增注册数量
持续猛增，年平均增速高达95%。

另据天眼查专业版数据显
示，截至目前，中国拥有6070余
家精酿啤酒相关企业。其中，仅
今年前两月，新增注册企业就有
120余家。从地域分布来看，山
东、江苏以及河南，三地相关企
业数量位居前列，分别拥有1260
余家、480余家以及400余家。从
成立时间来看，六成以上相关企
业成立于1~5年内，成立于1年
以内的相关企业占比27.1%。

随着相关品牌、消费者数量
规模不断激增，入局的玩家越来
越多。不仅传统啤酒大厂开辟
了精酿赛道，其他领域巨头也纷
纷跨界。如今，行业竞争趋热，
大型企业间并购整合与资本运
作日趋频繁，国内外优秀的精酿
啤酒企业愈加重视对市场的分
析研究，特别是对当前市场环境
和客户需求趋势变化的深入研
究，以期提前占领市场，取得先

发优势。
特别是中国精酿啤酒消费

群体持续渗透、消费场景不断增
多，精酿啤酒的体量将持续扩
容。例如，在一些餐吧、民宿、精
品超市中，随处可见精酿啤酒的
身影。根据美团闪购发布的
《2024精酿啤酒消费趋势洞察》
显示，2023年，美团闪购精酿啤
酒销售额增长是普通啤酒的2
倍，整体精酿啤酒的用户搜索量
同比增长180%。

相关调研显示，消费者对精
酿啤酒的消费与个人消费水平
存在正相关关系。其中，月均消
费超2万元的中高端消费者在精
酿啤酒上的月均消费额普遍超
500元。

从整个行业来看，高端啤酒
市场正处在爆发期，几乎所有主
流啤酒厂商都在布局精酿领
域。有业内人士预计，未来，精
酿啤酒产业将成为一个年销售
额超20亿元的新赛道。

高端市场进入爆发期

当前，中国精酿啤酒整体市
场发展态势良好。无论从横向
还是纵向来看，都能看出精酿啤
酒市场仍具有极大的增长空间。

《2023年淘宝天猫啤酒消费
趋势白皮书》（以下简称《白皮
书》）调研显示，超三成消费者表
示，“不太关心价格，只关心啤酒
是否好喝”。当对价格不那么敏
感，而对品质和品牌更有追求的
新一代消费者出现时，传统工业
啤酒已满足不了需求，年轻消费
者要求啤酒从包装设计到产品
口感都是丰富的、多元的、个性
的。同时，中国拥有3亿传统工
业啤酒用户，这部分人群也将是
精酿啤酒产业亟待挖掘的主力
消费对象。

《白皮书》聚焦线上不同人
群的啤酒消费理念和消费行为，
凭借数字化趋势洞察，发布六大
聚类人群：品酒青年、熟龄老酒
客、品质进阶者、口味尝鲜者、入
门小白和大众消费者。通过详
细解析各人群的核心标签、啤酒
消费品习惯和偏好货品趋势，
《白皮书》认为，当前的啤酒市场
具有三大消费趋势和六大赛道：
消费高端化（精酿啤酒、高麦汁
度啤酒）、口味升级（果味啤酒、
原浆啤酒）、新需求场景拓展（无
醇啤酒、0糖低卡啤酒）。

随着消费者对于“颜值消
费”需求的不断提升，高颜值的
包装设计对消费者的决策影响
也越来越大。除了实现消费者

与他人分享的社交属性外，高颜
值商品还可以让消费者获得视
觉享受，给予情绪价值。《白皮
书》调研显示，94%的消费者表
示，非常愿意或比较愿意购买
“好看”的产品。

针对颜值这一赛道，各大品
牌纷纷推出更具文化特色、更加
潮流时尚的产品。在保持原有
高品质的基础上，顺应审美潮
流，力增品牌特点。《白皮书》指
出，高级简约风深受全年龄段人
群的青睐，年轻人群偏好可爱少
女风、清新文艺风，而IP联名款
和国潮复古元素也被各大品牌
融入的越来越多。

此外，过去精酿啤酒的相关
企业、店铺或酒馆集中在一二线
城市，因消费水平高，人群更易
尝试新鲜事物。进入2023年，不
断有资本入局，不少品牌不断建
厂扩产，很多县级市场也在投资
精酿啤酒，下沉
市场吸引了厂商
目光。据公开信
息统计，

2022—2023年以来，全国14个精
酿啤酒扩产项目分布于全国11
个省，总投资金额超75亿元。其
中，中西部省份和三四线城市占
据较大比重。

下沉市场吸引厂商目光

精酿少不了“科技与狠活”

精酿啤酒市场的迅猛发展，
也为啤酒设备制造行业带来了
契机。据相关机构预计，今年中
国精酿啤酒设备市场规模或将
达到44亿元。

精酿啤酒设备多种多样，具
有多种不同的分类标准。以啤
酒酿造工艺，可分为常温酿造设
备和低温酿造设备；以产量大
小，可分为大型、小型、微型啤酒
设备。

啤酒设备的材质好坏会直
接影响到后期啤酒的生产质量
和口感品质。通常是以食品级
304不锈钢材质为主，对于材
质的纯正度、主体罐的内壁厚
度以及承压能力等也都有一定
的技术要求。对于设备配件的
选用，知名品牌的阀门管件及
其他配件，整体质量以及后续
使用上都会有一定的质量保
证，且使用年限寿命也会优于
普通配件的设备。可以说，设
备是酿造高品质精酿啤酒的必
要前提。

啤酒作为一项制造业，自然
少不了“科技与狠活”。从天眼
查知识产权信息来看，精酿啤酒
的专利申请数量已超过 500
项。从专利类别来看，实用新型
专利申请超270项，位列第一，
发明专利以及外观设计分别以
150余项、130余项位列二、三
位。从专利申请年度分布来看，
也是与消费趋势、投融资趋势较
为相近，申请时间基本集中于
2020年及以后。其中，2023年，
相关专利申请达140余项，为近
5年峰值。进入今年以来，已有
10余项关于精酿啤酒的专利申
请，以生产设备与包装物为主。

当前，中国部分精酿啤酒设
备制造水平已接近或达到国际
水平，设备种类及规格比较齐
全，从设计、制造、检验、验收到
安装调试等全过程已实现标准
化和规范化，服务也从局部承包
向整体方案交钥匙方向转变，甚
至许多国外啤酒酿造厂也在采
购中国的设备。

随着市场竞争的舞台越来
越广阔，啤酒设备生产企业所
面临的竞争对手也越发强大。
在经历过产品竞争、成本竞争、
质量竞争、价格竞争之后，啤酒
设备生产企业会步入品牌竞争
阶段，坚持引进技术和消化吸
收创新相结合，增强自主开发
能力，制定品牌发展战略，方是
生存之道。

（刘馨蔚）


