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本报讯 张楠 北京市市场监管局起
草的《北京市直播带货合规指引（征求意
见稿）》近日面向社会公开征求意见。征
求意见稿提出，直播带货从业人员不得
以介绍健康、养生知识等形式变相发布
保健食品广告，也不得以“全网最低价”
等不实表述误导消费者。此外，除了直
播带货人员要遵守相关规范外，利用人
工智能技术合成的虚拟形象也必须“守
规矩”。

为督促和引导直播带货各方参与主
体合规经营，保障消费者合法权益，推动
行业有序竞争创新发展，市市场监管局
起草了《北京市直播带货合规指引（征求
意见稿）》。征求意见稿明确了直播带货

平台经营者以及直播带货从业人员的具
体合规要求。

征求意见稿提出，直播带货平台经
营者应当制定平台禁止、限制营销的商
品或者服务目录，明确禁止、限制营销的
商品或者服务事项，采取有效手段督促
直播带货直播间运营者按照目录要求规
范开展营销活动。同时，应当督促直播
带货直播间运营者，在开展直播带货前
对推广营销的商品进行查验。平台经营
者一旦发现直播间运营者存在违规行
为，应采取必要处置措施，并公示严重违
法违规行为的处罚和处置结果。

值得注意的是，除了直播带货人员
及机构要遵守相关规范外，利用人工智

能技术合成的虚拟形象也必须“守规
矩”。征求意见稿提出，直播带货从业
人员要自觉反对流量至上、畸形审美、
“饭圈”乱象、拜金主义、食物浪费等不
良现象，不得对商品或服务的性能、功
能、质量、销售状况、用户评价等作虚假
或者引人误解的商业宣传欺骗、误导消
费者。

在直播中发布食品、化妆品、生活美
容广告，不得涉及疾病预防、治疗功能，
不得使用医疗用语或者易使推销的商品
和服务与药品、医疗器械及医疗服务相
混淆的用语；不得以介绍健康、养生知识
等形式变相发布保健食品、特殊医学用
途配方食品广告；发布酒类广告，不得出

现饮酒动作；不得发布面向学龄前儿童、
义务教育阶段和普通高中学生的校外培
训广告；发布农作物种子、水产苗种和种
养殖等广告，不得利用科研单位、用户等
名义或者形象作推荐、证明。

如开展促销活动，促销活动有附加
条件或者期限的，应当明确公示条件或
者期限；有限量要求的，应当明示促销商
品的具体数量，促销商品售完后，应当即
时明示。以抽奖、附赠、积分换购等方式
进行促销的，应当如实表示有奖销售信
息、赠送物品的品名和数量或者换购的
条件。而采用价格比较方式开展促销活
动的，不得以“全网最低价”等不实表述
误导消费者。

本报讯 按照市场监管总局标准技
术司和执法稽查局关于组织开展限制
茶叶过度包装标准宣贯工作相关要求，
近日，由北京市市场监管局标准化处组
织、丰台区市场监管局具体承办，以线
上 线 下 相 结 合 的 方 式 对《GB
23350-2021限制商品过度包装要求 食
品和化妆品》强制性国家标准以及第2
号修改单开展宣贯培训活动。来自综
合执法总队，各区局相关科室、执法大

队、市场所以及茶叶协会和相关企业人
员近300人参加了培训。

培训中，授课老师对标准主要内
容进行了讲解，重点对第2号修改单
中茶叶包装要求进行了详细解读，明
确了茶叶包装层数和成本、茶叶包装
空隙要求和重量要求等内容。同时，
围绕常见问题对参训人员进行了实
践指导。

会议要求，执法一线工作人员要吃

透强制性国家标准各条款规定，准确理
解和掌握标准内容，相关茶叶协会及企
业应严格按照限制茶叶过度包装标准
修改后的要求开展自查自纠，认真落实
茶叶包装空隙率、包装层数、包装成本、
包装质量等规定。

下一步，各区市场监管局要持续强
化该标准的宣传贯彻，进一步提高消费
者的思想认识，营造全民抵制过度包装
的良好氛围。

本报讯 近日，北京市检验检测认证
中心所属北京市食品检验研究院（以下
简称“市食检院”）的重大赛事食源性兴
奋剂检验和防控关键技术研究及示范
应用创新团队参加了英国FAPAS国际
能力验证“猪肝中糖皮质激素（Food
ChemistryProficiencyTest02545Glu-
cocorticoidsinPigLiver）”计划，全球共
有14家实验室参加。

本次能力验证项目与通常的定向

目标检测能力考核相比，提升了非靶
向筛查及精准定量能力。FAPAS分析
报告显示，市食检院从3种糖皮质激
素清单中准确筛出了倍他米松、地塞
米松2种添加物，且定量检测结果均
符合∣z∣≤2的验证满意限度。本次
能力验证取得满意结果，市食检院的
食源性兴奋剂检验能力再一次获得国
际认可。

自2019年以来，市食检院共参加

FAPAS、LGC等国际食源性兴奋剂能力
验证计划8项次，均取得满意结果。

下一步，市食检院将进一步提升检
验能力和管理水平，充分运用重大体育
赛事食源性兴奋剂防控技术资源，发挥
国家市场监督管理总局重点领域创新
团队的科研优势，持续提升食源性兴奋
剂检验能力，为重大赛事食源性兴奋剂
风险防控工作提供更加强有力的技术
支撑。

本报讯 近年来，一些不法生产经营
者进行制售“特供”“专供”“内供”党政
机关和军队酒品的行为，欺骗和误导消
费者，破坏市场公平竞争秩序，严重损
害党政机关和军队形象。为维护市场
经营秩序，保护消费者合法权益，全国
市场监管系统近期开展了“特供酒”清
源打链专项行动，严厉打击制售“特供
酒”违法行为。为此，北京市消费者协
会提醒广大消费者：

一是正确认识“特供酒”本质。“特
供酒”是指在酒类商品的标签、说明书、
包装、广告、宣传物品上印刷或宣称“特
供”“专供”“内供”党政机关和军队等类
似标识内容。在很多消费者心中，带有
“特供”“专供”“内供”标签的产品，有着
获取渠道特殊、独家供应、稀有等特殊
属性，但其实“特供酒”“专供酒”“内供
酒”等都属于违法商品，此类产品往往

是将小酒厂、小作坊生产，成本低廉的
白酒，经过包装，进行虚假宣传而成，市
场上流通的“特供酒”均为假酒，是不法
分子扰乱市场秩序的“工具”，损害消费
者利益的同时，还可能会损伤消费者身
体健康。

二是警惕“特供酒”宣传陷阱。“特
供酒”的标识或宣传往往含有“特供”
“专供”“内供”或含有党政机关和军队
名称、代码等类似内容，如“XX牌内供
酒”、“XX机关专用酒”、“XX军区”等
字眼，还可能使用与“特供”“专供”“内
供”意思相同或相近的字词及其拼音、
英文、谐音等形式内容，皆为不法分子
通过包装和宣传手段进行炒作，赚取不
法利益，属于违法行为。

三是增强自我保护意识。“特供酒”
均为假酒。为逃避相关部门监管，此类
产品一般不会在正规平台或店铺售卖，

往往会通过社交网络或线下小商铺进
行销售。在消费者看来，“专供”“特供”
“内供”产品是小范围或特定人群才能
接触到的产品，同时不法经营者也会让
消费者误以为“特供酒”就是高品质、高
档次的品牌白酒，消费者能够花小钱体
验到“特殊产品”，既满足自己的好奇心，
也满足分享时的虚荣心。消费者在酒品
消费中应杜绝跟风、虚荣的消费意识，保
持冷静客观的消费心态，从观念上拒绝
“特供酒”，不给不法分子留空子。

四是积极举报不法行为。消费者
在购买酒类产品时应向商家索取票据，
并在发票上记录下所购酒类的批号或
编号，以便在出现问题时有据可查。消
费者一旦发现非法宣传、制售“特供
酒”，要坚决抵制并及时向当地市场监
管部门投诉举报，提供线索，主动维护
消费者的合法权益。

本报讯 陈雪柠 6月13日，国家统计局
北京调查总队发布数据显示，5月份，受节
后消费需求回落影响，本市居民消费价格
环比季节性下降，同比由正转负。

从环比看，CPI由上月上涨0.1%转为
下降0.4%。其中，食品价格由上月下降
2.1%转为上涨0.2%，影响CPI上涨约0.02
个百分点。相关负责人介绍，食品中，各
类蔬菜供应充足，鲜菜价格下降10.5%，
降幅较上月有所扩大；部分应季水果上
市，带动鲜果价格季节性上涨8.3%；鸡
蛋、猪肉价格则呈现低位回升，分别上涨
1.1%和0.8%。

非食品价格由上月上涨0.5%转为下
降0.4%，影响CPI下降约0.39个百分点。

从同比看，CPI由上涨0.2%转为下降
0.1%。其中，食品价格下降3.7%，降幅比
上月收窄0.3个百分点；非食品价格上涨
0.5%，涨幅比上月回落0.5个百分点。

食品中，猪肉和鲜菜价格分别上涨
4.9%和1.9%；鸡蛋和鲜果价格分别下降
8.6%和7%，降幅均有所收窄；牛肉、羊肉和
禽肉类价格分别下降9.6%、9.1%和7.9%。

据新华社消息 端午假期，北京市商务
局重点监测的百货、超市、专业专卖店、餐
饮和电商等业态企业实现销售额28.6亿
元，同比增长8.7%。全市60个重点商圈客
流量2280.2万人次，同比增长10.3%；实现
消费金额65.7亿元，同比增长12.9%。

5月31日鼓励绿色智能消费品以旧
换新政策实施以来，北京市重点支持家
电“换智”家装“焕新”26类商品，其中端
午假期实现销售额约6000万元、绿色智
能家电家居商品换新超1.7万台。端午
假期正好叠加“618”促消费活动，北京市
组织的“2024北京直播电商购物节”联动
电商平台及特色电商基地、重点商圈及
品牌企业推出直播促销、线下市集、达人
探店等活动，赋能假日消费。端午假期，
北京重点监测的电商企业销售额同比增
长19.9%。

夏日来临，夜间消费活力再现。银联
商务数据显示，夜间服务消费人次同比增
长17.1%。外来游客消费人次和金额实
现小幅增长，外来游客文化娱乐类、旅游
售票类消费金额同比分别增长 39.9%、
24.9%。

北京“直播带货合规指引”征求意见

北京市食检院顺利通过食源性兴奋剂国际能力验证

北京市市场监管局组织限制茶叶
过度包装强制性国家标准宣贯培训会

北京市消协警示：
购买“特供酒”，既丢面子又丢里子

5月北京CPI环比季节性
下降 鲜菜价格降10.5%

端午假期北京重点商圈
客流量超2000万人次


