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广告

在日前举办的现代东方茶创新论坛
上，中国茶叶流通协会会长王庆表示，去
年新式茶饮消耗30万吨的茶叶产能，几
乎与我国对外出口茶叶的数据持平。与
此同时，我国新式茶饮门店在去年突破
50万家，全行业产值1700亿元。同期，国
内销售原茶240万吨，销售额为3400亿
元。换句话说，新式茶饮销售额已经达到
原茶的一半。

笔者注意到，很多头部新式茶饮品
牌，尝试使用原茶满足消费者对于健康的
追求。比如霸王茶姬强调“东方现代茶”，
茶颜悦色定位于“新中式鲜奶茶”。另外，
包括奈雪的茶、喜茶等均与传统茶开展联
名营销活动。

盘古智库高级研究员江瀚表示，随着
健康意识的提高，消费者越来越关注食品
的成分和营养价值，原茶作为一种天然、健
康的原料，自然成为新式茶饮品牌的首
选。这可视为新式茶饮产业的升级方向。
通过使用原茶、原叶茶，新式茶饮品牌不仅
在口感上有所提升，更能提供健康、营养的
选择，满足市场消费升级的需求。

中国食品产业评论员朱丹蓬也提到，
整个新式茶饮行业进入洗牌期，原茶受到
更多品牌重视，是产业升级和差异化的重
要表现。未来，新式茶饮行业将进入规范
化、专业化、品牌化、资本化的新阶段。

愈发重视原茶

“感谢奶茶，让年轻的消费者喝上了
第一口茶。”小罐茶创始人杜国楹在现代
东方茶创新论坛上表示。

在他看来，让年轻人爱上中国茶，让
世界人民爱上中国茶——奶茶是最现代
的、最年轻化的、最国际化的表达方式。

中国农业科学院茶叶研究所早在
2022年年底发布的《2022年新式茶饮高
质量发展报告》提到，在调查的90后中，
有74.25%表示在喝过新式茶饮之后，愿意
尝试更多中国传统原叶茶，有34.81%愿意
在新式茶饮店中购买原叶茶产品。

中国农业科学院茶叶研究所副研究
员陈富桥认为，新式茶饮成为传承中华茶
文化的新窗口。越来越多的年轻人通过
新式茶饮认识更多传统茶。新式茶饮已
经成为中国茶传播的新式表达。

霸王茶姬创始人张俊杰表示，公司在
2023年向各产地采购4916吨茶叶，相当
于5万亩的茶园产量。在2024年，该公司
预计采购15000吨左右。

越来越多的新式茶饮品牌也在逐步
加码原茶、原奶战略。鲜奶茶赛道的扩
容，就是一个重要的佐证。简单来说，鲜
奶茶就是“纯茶+鲜牛奶”。自2023年以
来，古茗、沪上阿姨、益禾堂、奈雪的茶等
均上架了鲜奶茶、轻乳茶类产品。在该赛
道，主要的市场玩家包括霸王茶姬、茶话
弄、茶颜悦色、茶理宜世、本宫的茶等。

与此同时，与传统茶联名成为新式茶
饮进行品牌营销的重要营销手段。几乎
主流茶饮品牌都有过类似的动作。

江瀚表示，新式茶饮通过创新的饮品
形式和营销手段，让更多的年轻人接触到
并喜欢上茶。这种年轻化、时尚化的消费
趋势，有助于扩大茶文化的受众基础，为
传统茶文化的传承与发展注入新的活

力。同时，通过使用原茶、原叶茶，新式茶
饮品牌不仅在口感上有所提升，更能为消
费者提供更为健康、营养的选择，满足市
场消费升级的需求。

朱丹蓬表示，原茶受到更多品牌的重
视，是新式茶饮变革和差异化的重要表
现。2024年，新式茶饮行业进入洗牌期。
扎堆上市企业变多，行业马太效应愈发明
显。行业差异化明显，产品价格往下走，
原料往上走，行业更加讲究质价比。这是
新式茶饮产业升级的重要标志。

健康诉求带动产业升级

在新式茶饮快速发展的20多年中，前
后经历了粉末时代、小料时代和甜品时代。

张俊杰认为，追求果味、小料的新奇
口感，让茶成为附属，没能满足消费者对
茶味、茶香、茶韵的要求。因此，霸王茶姬
在创立之初就坚持采用原叶现泡，原材料
也尽量简单，以“茶+奶”的产品结构，让
茶回归于茶。

《Z世代饮食消费报告》显示，近一半
的消费者越来越关注茶饮的真材实料，注
重原料品质。《中国新式茶饮大数据研究
及消费行为》调查显示，49.4%的消费者会
担心健康问题，42.2%的消费者更在意是
否会长胖。围绕茶饮配方与原料，不少消
费者对“奶茶糖量高吗”“是否有反式脂肪
酸”等问题存在疑虑。

事实上，追求健康的消费者为新式茶
饮提出了更高的要求。张俊杰提到，茶是
健康的。但是消费者进入一家现制茶饮
店，仍会对健康产生顾虑。这是过去的历

史遗留问题没有解决。比如多添加、高
糖、奶精等。所以新式茶饮应该逐渐向糖
水告别，向原茶握手。这是新式茶饮回归
茶的第一步，也是回归于茶的本味。

值得关注的是，2023年以来新式茶饮
通过试点“营养分级”、提供零卡糖选择、
公开配料表等方式推进健康升级，“控糖”
“用真茶真奶”“少添加”成为新式茶饮产
品的卖点。上海财经大学数字经济系教
授崔丽丽在接受媒体采访时表示，现制茶
饮“营养选择”标识的推出和实施要建立
在产品标准化的基础上，从健康角度引导
消费者合理选择饮品。首批试点的新式
茶饮品牌加入体现了对市场及消费者负
责任的态度，将对新式茶饮行业健康发展
起到积极推动作用。

而在此背后，必须由整个产业的标准
化、现代化、规模化做支撑。很多新式茶
饮企业通过自建工厂、自营仓储等方式，
把控原材料品质。

王庆认为，新式茶饮企业通过现代化
的数字信息技术改造传统的茶产业。新
式茶饮解决了茶叶目前标准化程度低的
问题，使得茶叶具备走向全球的基本条件。

江瀚表示，在行业内卷的市场环境
下，新式茶饮正在通过优化供应链管理、
降低采购成本等应对外部变化。这也带
动了整个茶产业向上升级。

“新生代思维和消费行为发生改变
后，健康被推到更加重要的位置。产业端
在创新升级的速度和质量上必须进入一
个新阶段。整个新式茶饮进入规范化、专
业化、品牌化、资本化的新阶段。”朱丹蓬
表示。 （蒋政）

新式茶饮行业加码原茶寻求差异化


