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广告

500毫升的饮品售价为3元，如果多
加1.5元，就能拥有双倍容量，这样的大包
装饮品你会买吗？

当休闲零食们都在通过缩小包装来
吸引消费者，饮料行业却反向操作，纷纷
推出大包装饮品，且更具性价比。大包装
饮品的吸引力如何？企业为何频频推出
大包装饮品？

大包装饮品渐多

笔者走访了北京多家商超发现，在
饮料区货架上除了常见的可乐等碳酸
饮料有大包装容量外，还有很多品牌也
推出了不同规格的大包装饮料，容量为
900毫升至几升不等，受到不少消费者
的喜爱。

笔者看到，元气森林、福兰农庄、三得
利、华洋1982等多个品牌推出了1升至2
升不等的大瓶装饮料。除了饮料品牌，饮
用水企业也纷纷推出了大包装产品。1.5
升至12升规格不等，大包装饮用水的销
量也比较可观，除了日常饮用，产品还宣
传适合户外运动、露营等多种消费场景。
超市工作人员告诉笔者，现在很多茶馆、
火锅店都开始使用大包装饮用水。

不管是大包装还是小包装，价格始终
都是影响消费者购买决策的关键因素。
在北京市朝阳区常营附近一家超市内，笔
者看到农夫山泉推出了900毫升大瓶装
的茶饮，其中900毫升的产品售价为7元，
而500毫升的售价为4.8元；康师傅冰红
茶500毫升装的售价为3元，而1升装促
销价则为4.5元。

电商平台上，各大品牌的大包装饮
品也呈现出扎堆上线的趋势。笔者看
到，汇源果汁、旺仔牛奶、娃哈哈AD钙
奶、东鹏饮料等企业都推出了不同规格
的大包装产品，而且还有愈来愈大的趋
势。比如，东鹏饮料推出的1升装规格
电解质饮料“东鹏补水啦”，汇源果汁首
次推出了2升大桶装，旺仔牛奶推出1升
利乐装，AD钙奶推出了750毫升盒装以
及1.5升餐饮装。

对大包装的追求也逐渐蔓延至奶茶、
咖啡市场，不少茶饮品牌还推出了以“升”
“桶”为单位的产品。喜茶推出高人气饮
品小奶茉的超大杯版本；茶百道推出了1
升容量的“超级杯水果茶”；奈雪的茶推出
2.2升限定超大桶装等。此外，还有知名
咖啡馆上新“一升”冰美式，定价大多在
25元至30元。

高性价比满足需求

笔者了解到，企业积极推出大包装饮
料，背后有着多重原因。

中国企业资本联盟副理事长柏文喜
对笔者表示，目前随着消费者社交活动的
增加，大包装饮料通常具有更高的性价
比，适合家庭、聚会、户外运动等多种消费
场景。企业为了迎合市场，推出大包装产
品以满足消费者的需求，这吸引了许多追
求经济实惠的消费者。香颂资本董事沈
萌也认为，大包装相比普通装更加划算，
对于收入有限的消费群体具有吸引力。

贝恩公司与凯度消费者指数鱼发布
的分析报告显示，高端化、中端化、大包装

囤货和追求高性价比将会成为新的消费
趋势。

尼尔森发布的《2023年中国消费者
洞察暨2024年展望》显示，理性消费观念
延续，受访者认为，在选择品牌时会更青
睐实惠、性价比高的品牌，43%的受访者
表示将严格把控整体花费金额，37%表示
将改变消费方式寻求最优价格或更低价
产品。

中国食品产业分析师朱丹蓬从市
场竞争方面分析认为，大包装饮品的推
出，可以看作是企业在成熟期采取的一
种市场渗透和价格策略，基本上是头部
企业挤压中小型企业，建立差异化优
势，提供给消费者高性价比产品的一个
重要举措。“例如，曾经以500毫升产品
打入市场的东鹏特饮进入高增红利期，
也让这个细分规格市场有了良好发
展。此外，市面上2升、3升、4升等不同
规格饮用水的推出，也是基于这样的底
层逻辑。”

清华大学品牌营销顾问、爆点战略专
家孙巍认为，企业推出大包装产品主要有
两方面原因：一方面，大瓶装饮料是商家
的一个爆点营销，随着夏季来临，大包装
饮料主攻餐桌消费场景；另一方面，瓶装
市场竞争激烈，市场饱和度高，守正出奇、
另辟蹊径，打造家庭爆款是错位竞争的不
错选择。

口感品质是根本

大包装饮品的流行是否会一直持
续下去呢？如何看待看待大包装饮料

的前景？
朱丹蓬表示，大包装产品能增加销量

和市场份额，但要确保大包装产品的便携
性和消费体验。此外，企业还需要密切关
注市场动态和消费者需求的变化，以便灵
活调整其营销策略。他表示，在消费诉求
更为简单明确的饮品行业，企业随时会被
倒逼创新升级，以适应不断变化的市场需
求。而“多元”代表了未来的趋势，在整个
消费端需求不断多元化的背景下，大包装
以及不同规格、不同包装的产品匹配着不
同的市场、不同的渠道和不同的消费人
群，这是整个快消品未来发展的一个重要
趋势。

孙巍表示，相对于户外瓶装消费市场
竞争饱和，餐桌大瓶消费的竞争目前并不
激烈，大包装产品适合多人聚餐，未来复
合增长率高于瓶装。

沈萌认为，未来大包装饮料消费与国
内经济形势及消费结构密切相关。

柏文喜表示，鉴于消费者对健康、经
济实惠的饮品的需求不断增长，大包装饮
料市场有着广阔的发展空间。虽然大包
装饮料有其独特的市场优势，但企业还需
面对激烈的市场竞争和不断变化的消费
者偏好，这要求企业持续进行市场调研和
产品创新，通过不断的产品创新和包装升
级，满足消费者对多样化消费场景的需
求。例如，通过增加新口味、健康成分等
方式来吸引消费者。此外，企业还需要在
产品的口感、品质等方面下功夫，以满足
消费者对高品质生活的追求。

（孟刚）

饮料企业纷纷推出大包装饮品建立差异化优势


