
日前，作为食品饮料行业风向标的第110届全国糖酒商品交易会（以下简称
“糖酒会”）成功举办。在饮料展区，中茶、香飘飘、宏宝莱等饮料品牌纷纷设展。以
中国茶为主的纯茶、调味茶饮料企业也加入了今年的糖酒会。一位在展台前徘徊
的经销商感叹：“真没想到会有这么多做茶饮料的企业参展。”

业内人士表示，茶饮料或将成为下一个行业爆款，尽管有越来越多的企业涉
足，但这一品类依然有较大的市场空间。
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广告

众多茶饮料品牌亮相

走进糖酒会饮料企业集中的6号馆，
一个个茶饮品牌进入视野，包装各异的茶
产品被摆放在展台显著位置。比如中粮
旗下的“中国茶叶”展台，来自北京的茶饮
品牌“让茶”，来自深圳的茶饮独角兽“有
丛气”等。

2023年进入大众视野的茶饮料品牌
“茶小开”是第二次参加糖酒会，今年带来
了旗下的“茶小开”“茶与茶说”两大系列
产品。茶小开渠道总监王绪刚告诉笔者，
相比于2023年糖酒会，茶小开无论是产
品数量还是展区面积，都有了大的提升。
“我们这次是双品牌运营，并增加了新的
产品。上次我们的展台才18平方米，今
年我们展台升级为99平方米，对品牌宣
传更有利。”

一些此前未涉及茶饮料业务的企业
也带来了茶产品。成立于1993年的焦作
米奇食品饮料有限公司（以下简称“焦作
米奇”），在推出无糖茶之前，主要生产果
蔬汁、蛋白饮料两大系列产品。2023年，
焦作米奇斥资1.2亿元，引进全自动无菌
冷罐线，生产无糖茶饮品，进入无糖茶赛
道。焦作米奇无糖茶业务销售负责人对
笔者介绍，今年糖酒会是其旗下无糖茶品
牌“淳茶日记”的首次公开亮相，带来了8
款无糖茶产品。

事实上，无糖茶饮料也是本届糖酒会
上经销商关注的重点。在茶品牌“东芳茶
萃”的展台旁，一直有经销商咨询、品鉴产
品。近几年势头火热的“让茶”，其展台被
来自全国各地的经销商围得水泄不通，成

为展会期间的爆款。

市场规模扩大

继气泡水后，茶饮料近年来冲劲十
足。随着“中国传统制茶技艺及其相关习
俗”列入联合国教科文组织人类非物质文
化遗产代表作名录，中国“普洱景迈山古
茶林文化景观”被列入世界遗产名录，茶
饮料正成为年轻消费者的心头好。

鲸参谋平台数据显示，截至2023年9
月，京东平台茶饮料的总销量超940万
（份），总销售额突破5亿元。京东平台的
茶饮料相关店铺数和品牌数分别为510
余个和180余个。2023年2—6月茶饮料
市场增长较猛，后续月份也保持着较好的
销售表现。

发力无糖茶已是众多饮料品牌的共
同选择。农夫山泉正大力推广东方树叶，
康师傅推出冷泡绿茶、茉莉花茶两款无糖
茶饮，统一旗下的茶里王品牌已经回归。
国际饮料巨头方面，可口可乐于2018年
推出无糖茶品牌“淳茶舍”，三得利、伊藤
园等日本品牌也早已作了相关布局。

咨询机构零点有数发布《2022年中

国无糖茶饮行业洞察报告》显示，无糖茶
饮产业已经步入成长期，并进入快速稳定
发展的新阶段，预计到2025年，中国无糖
茶饮市场规模将突破百亿元。

作为一个超过十年的茶饮品牌，东方
树叶近三年取得爆发式发展。据农夫山
泉内部人士透露，早在2010年，农夫山泉
就预判东方树叶会迎来爆发式增长，内部
曾称之为“未来的饮料”。

方正证券研报显示，本次糖酒会期间
多家无糖茶企业推新，并从产品质量、口
味、价格等多方面突出卖点，个别品牌1
升装产品终端价已低至5元，体现极致性
价比。虽然当前无糖茶赛道新进入者众
多，但头部品牌仍呈现集中的趋势，消费
者心智正逐步形成，具有强品牌力和渠道
力的企业有望实现市占率的持续提升。

理性对待竞争

“我们今年布展的时候也没想到有这
么多同行”，一家茶饮料企业负责人说。

笔者在糖酒会现场也看到，不少经销
商在一家茶饮展台咨询完，随即又进入下
一家继续咨询。

淳茶日记相关负责人张亮对笔者说，
虽然现场看到许多同行，但并没有觉得竞
争激烈。他认为，无糖茶这个赛道才刚刚
开始，市场空间巨大。“‘一花独放不是春，
百花齐放春满园’，一个品类想做大，靠一
家或者一个品牌是做不起来的，如果想迅
速把品类做强，就需要有更多的同行介
入。”现场多个厂商与张亮的想法一致，均
称多品牌参展有利于行业发展。

对于无糖茶饮料的竞争，立白科技集
团投资的首个食饮品牌“有丛气”创始人
张科告诉笔者，风浪越大鱼越大，从发展
阶段来看，国内纯茶品类目前还在萌芽
期。对比日本市场，日本的纯茶饮料比例
非常高，很多人拿纯茶当水喝。许多厂家
看到了这一趋势，发展空间是很大的，至
于谁能胜出，就要看各家的本事了。

据亿欧智库发布的《2023中国无糖
茶饮行业白皮书》也显示，目前中国无
糖茶饮和日韩市场相比还未饱和，尚存
较大空间，未来几年无糖茶饮市场规模
增长迅速。

各大品牌争抢无糖茶已是事实。日
前，娃哈哈官方旗舰店抖音账号发布视
频，官宣娃哈哈无糖纯茶新品上线，包括
4种口味，分别为茉莉花茶、正山小种、大
红袍和青柑普洱茶。

作为行业从业者，张亮与张科有着相
同的观点，即“各自做好自己的产品，只有
共同做大，每一家才都会有机会。如果现
在开始就是竞争关系，你打我，我打你，那
这个品类是做不好的。（这么多品牌做茶
饮料）是好事情，让大家都来喝茶。”

（王子扬）

多品牌加码茶饮料 行业期盼理性竞争


