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本报讯 陈斯 中式糕点作为
药食同源的食品，补养优势和低
糖、低脂的特点成为优势。随着
新中式养生潮流盛行，中式糕点
行业将朝着高端化、多样化和精
细化的方向发展。来自艾媒咨
询的数据显示，青年群体是中式
糕点消费的主力军，他们每月的
购买频率集中在1至6次。

“一团在手，春天我有。”清
明团子已经做好“登台”准备。
数家已经推出新品团子的品牌
主推馅料几乎都有豆沙、抹茶、
黑芝麻等口味。调查显示，对于
中式糕点来说，不管“外表”怎么
变化，“内里”的红豆味、桂花味
和芝麻味一直是被国人偏爱的
口味。并且，人们选购中式糕点
时，口味和味道是最重要的考量
因素，占据了58.4%的比例。然
后是产品质量和价格，分别占据
了超过四成的比例。人们还关
注产品的大众喜爱度和品牌知

名度，占据了超过三成的比例。
“拒绝网红大爆款，送爸妈就

得装个点心匣子。”今年春节期
间，不少年轻人将红绳打包、包装
略显朴素的点心匣子当作了“新
年货”。数据显示，70.8%消费者
购买中式糕点当零食，悦己自享
为其核心消费场景。随着礼赠场
景日常化和礼赠对象多元化，中
式糕点凭借“颜值”“仪式感”等被
更多人选择。此外，中式糕点依
托国潮文化出圈，“国潮”“IP联
名”已成传统老字号及新锐中式
糕点品牌“破圈”利器。

值得关注的是，国内消费者
对中式糕点品牌有较强的认同
感，近九成受访者购买带有品牌
的中式糕点，其中超五成人喜欢
尝试多个品牌。不过，目前中式
糕点品牌较多，但知名度高的品
牌较少，可替代性较强。并且，行
业受到网红经济的影响较大，还
需要企业不断提升品牌力。

依据渠道定规格
6J国产樱桃80元/斤

进口车厘子的逐步下市，国产大樱
桃占据了越来越多的市场份额。“国产
大樱桃从1月份陆续上架，3月份已大规
模面市。”新发地水果商家刘文坡说，当
前店内6J大樱桃售价在80元/斤左右。

当前新发地销售的国产大樱桃主
产地集中在大连和烟台等地，均为大棚
种植，品种以美早为主。随着技术进步
和管理经验的成熟，国产大樱桃的品质
也越来越好，在糖度和硬度上都有明显
的提升。

“2月份后，进口车厘子开始退市，
国产大樱桃的需求量明显上涨。”刘文
坡介绍，当前卖得最好的果型是4J，产
地来自于辽宁大连，价格大概在70元/
斤左右，“国产大樱桃的售卖期最长能
够持续5个月，可到6月1日左右”。

从冬季开始，草莓销量也不断走
高。“天气回暖后，草莓供应量逐渐上
升，市场价格比较稳定。”新发地草莓商
家侯娜表示，当前红颜草莓的批发价格
为14.5元/斤左右。

“相较于红颜，电商渠道对白色的
淡雪草莓以及白中带粉的粉玉草莓需
求量更大。”侯娜表示，今年针对电商和
商场供应链推出了特定的规格，“我们
会在筛选之后挑选更符合线上销售需
求的草莓果，价格大约是普通红颜草莓
的一倍左右”。

南菜北移提速
春菜价将回落

气温不断回升之下，春菜也逐步开

始面市。“春菜目前的价格略高，预计在
3月底大量上市之后价格有所回落，并
达到逐渐平稳的水平。”北京新发地市
场总经理张月琳介绍，各地农产品随着
气温攀升大量供应，“南菜北移”的速度
也在进一步提速。

“此前，新发地市场中的蔬菜都以云
南、广西、海南、广东等地为主，但随着北
方气温的逐步上涨，南方大规模的蔬菜
供应期已经进入尾声。”张月琳透露，目
前新发地蔬菜的主要供应产地已经南移
至湖北、湖南一带，供应量比较充足。

冬储菜退市、南方产地蔬菜以及北
方产区的大棚蔬菜齐上阵，也让新发地
部分蔬菜价格出现了回落现象。其中，
茄果类蔬菜的价格回落最为明显，尖
椒、柿子椒、西葫芦、黄瓜、西红柿、圆
茄、长茄、丝瓜、苦瓜等蔬菜价格均有所
下降。张月琳解释，上述价格波动主要
是由于产地产量增加或市场上市量增
加导致的。

据统计，新发地市场蔬菜日上市量
达到2.2万吨，加权平均价为3.5元/公
斤，整体供应充足，价格稳中略降。

“市场对春菜的反应还是比较好
的，如香椿等‘网红’蔬菜，都获得了比
较好的销售额。”张月琳说。从部分电
商渠道的销售情况来看，不仅是北京的
食客们积极购买春天的一口鲜，全国各
地的消费者对春菜的热情均有所上升，
叮咚买菜数据显示，2024年开春以来，
传统春菜“四大金刚”，也就是香椿、蚕
豆、雷笋、春韭，依旧是江浙沪消费者春
日餐桌上的常客，华北消费者则喜欢用
香椿和春韭来解“春馋”，而讲究新鲜的
广东消费者，则喜欢选购空心菜、枸杞

头、潮汕红蒜苗、木耳菜、苋菜头等。

追溯产品安全
鸡蛋价同比降两成

和蔬菜价格回落趋势保持一致的，
是价格在年后就一直保持低位的鸡
蛋。根据新发地提供的数据，今年市场
供应鸡蛋价格同比下降了22%。新发地
的蛋品商户李英爱介绍，鸡蛋的价格今
年仍旧处在比较平稳的状态。

新发地相关负责人表示，目前市场
中，鸡蛋销售仍处于不温不火的状态，
单位食堂的用蛋量已经恢复到常态，零
售环节的销量也在逐步恢复中。“尽管
零售商入场采购的频次和数量仍然偏
低，但短时间内鸡蛋价格回落的幅度不
会太大。”

在保证市场端充足供应的同时，新
发地也在进一步强化自身的监管流程，
以保证多品类商品的供应安全。以新
发地猪肉大厅的监管流程为例，张月琳
表示，进入新发地售卖的猪肉，需要严
格遵守进场预约、抽样检测、查证验物、
感官检查等流程，才能够加盖复检合格
印章，进入市场交易。“我们的市场工作
人员在执法人员的指导下，会开展查证
验物的工作，确保证物相符、票证齐全，
保证猪肉产品的安全可追溯。”张月琳
说道。

根据新发地提供的数据，3月19日，
新发地肉类交易大厅猪肉上市量为
1405头，比上个月增加了322头，环比增
长 29.73%，当前猪肉的平均价格在
17.25元/公斤，环比上个月同期的20.90
元/公斤下降了17.46%。

（何倩 乔心怡）

本报讯 潘福达“咱家的金枕榴莲
保熟保甜，咱们现场开个果，朋友们放
心拍。”在新发地农产品批发市场国际
榴莲馆，一家商户的主播小哥直播开榴
莲，网友热情下单。北京正丰商贸有限
公司董事长王慧东紧盯电脑屏幕上的
后台数据，实时上涨的成交数字让他眉
开眼笑。

王慧东是新发地市场水果大户，之前
一直从事沃柑、粑粑柑等水果批发生意。
榴莲这些年来成为市民餐桌上的“顶流”
水果，他又做起了榴莲买卖，负责去年9月
开张的新发地市场国际榴莲馆整体运
营。生意越做越红火，资金需求更大了，
公司流动资金周转愈发紧张。

原来，榴莲进货价要高于其他水果，
每次上货资金都在百万元。春节前后，客
户购买新鲜水果需求激增，王慧东既要忙
着储备货源，又要忙着供货，春节期间下
游商户无法迅速付款，资金回笼比平时慢
了不少。“手里没有钱，咱心里就没底啊。”
看到公司账目上的数字，他一筹莫展。

这时，北京银行玉泉营支行客户经理
的一通电话打了进来，他悬着的心放了下
来。多次沟通后，他最终选择了北京银行
一款线上信用贷产品，利率很实惠，还可
以随借随还，通过手机App就能实现提款
还款。

北京银行玉泉营支行客户经理介绍，
经过前期在新发地市场的调研走访，支行
了解到春节后是商户备货的好时机，目前
市面上针对农贸市场商户的贷款产品往
往是固定期限贷款，不能满足商户随借随
还的资金需求。北京银行今年1月特意推
出针对新发地市场交易场景模型的经营
贷款产品“经营京e贷—优企贷”，无抵押
无担保，申请手续简单。

商户动动手指手机操作，支行银行工
作人员立即上门服务并核实贷款情况，当
天完成内部确认。第二天，王慧东线上成
功提款100万元，立马采购了大批榴莲，解
决了他的燃眉之急。“您看，这笔贷款采购
来的榴莲已经摆进直播间了，银行真是帮
了我大忙了。”指着库房里堆成山的一箱
箱进口榴莲，他兴奋地说。

新发地市场有北京数量最多、规模最
大的市场商户客群，也是最小微、最普惠
的金融服务对象。多家银行针对新发地
商户推出专属金融服务方案，这一群体融
资难、融资贵的现状得到有效缓解。

北京银行还推出支持小微企业生产
经营周转的流动资金贷款“营商贷”，额度
最高1000万元，同样实现资金随借随还，
该行还为新发地市场提供现金结算、专属
存贷款产品等一揽子配套金融支持。

另从中国银行北京市分行获悉，该
行建立首批五个普惠特色创新网点专业
化小组，新发地专业化小组就是其中之
一。分行推出定制期限灵活、流程简便、
放款高效的新发地商户专属信用贷款产
品，目前贷款投放超6亿元，服务商户220
户，并在市场落地账户开立、存款、代发
薪、数字人民币等多项业务，该行新发地
金融服务模式目前已成功复制到北京其
他农产品批发市场，如京深市场、石门市
场等。

今年以来，金融监管部门不断强化
对本市制造业、科技创新、绿色发展、文
旅产业、普惠小微等国民经济重点领域
和薄弱环节的精准支持。据统计，2月
末，全市人民币贷款余额11.3万亿元，同
比增长14%，创2017年以来同期新高，金
融为实体经济、民生建设、社会发展都提
供了有力支持。

金融助力榴莲成市民
餐桌“顶流”水果

新发地抢“鲜”春菜密集上市

中式糕点传统节日迎来“高光”

首都人民的“菜篮子”，在春天又进鲜货了。近日，从北京新发地了解到，3月底春
菜将会大量上市，国产大樱桃接棒车厘子，部分商户6J樱桃价格在80元/斤左右。随
着“南菜北移”加速，新发地蔬菜市场价格稳中有降，鸡蛋价格也在低位运行。为了差
异化布局渠道，部分新发地商家在今年还建立起了多价格带的产品供应体系。


