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本报讯 商务部日前召开
例行新闻发布会，商务部新闻
发言人何亚东在会上介绍，2月
17日，为期一个月的“2024全国
网上年货节”圆满收官，实现了
“消费促进年”12场重点活动的
开门红。根据商务大数据对重
点电商平台监测，活动期间，全
国网络零售额约1.2万亿元，较
去年日均增长近9%。与往年
相比，今年的网上年货节有以
下几个特点：

一是参与度更高。举办300
余场配套活动，千余家电商和流

通企业参与。上海、广西、陕西
等地发挥区位优势，促进东盟、
中亚等地优质产品对接中国市
场，“东盟电商主题周”“中欧班
列年货节”“桂品出海”等活动，
引进国外好物的同时助力国货
走出去。

二是年节味更浓。天津、
江苏、黑龙江等地联合电商平
台推出新春专享优惠，北京、
湖北、甘肃等地推出“民俗年
货节”等特色活动，上海、云
南、福建等地举办“新年文旅
特惠”等。

三是焕新力更强。本届
年货节聚焦三大主题开展焕
新促销。家居焕新方面，浙
江、重庆、江西等地举办焕新
消费节等活动，主要电商平台
对200多个品类、千余种家电
开展以旧换新，节能中央空
调、折叠屏手机线上销售额分
别增长262.1%、131.2%。国潮
焕新方面，安徽、陕西、上海等
地推出“老字号国潮”等专场，
唐装、国潮首饰线上销售额分
别增长261%、204.2%。场景焕
新方面，广东、山西、河北等地

利用AR/VR技术搭建云上大
集，消费者可在线感受传统集
市的热闹氛围。

何亚东介绍，这是商务部自
2021年以来，连续第4年举办
“全国网上年货节”，已经成为年
味特色浓厚、带动作用显著的网
络促销品牌。接下来，还将举办
“双品网购节”“数商兴农庆丰
收”“丝路云品电商节”等主题促
销，打造季季有亮点、全年不停
歇的网络促销矩阵，更好满足广
大消费者期待。

（中国新闻网）

本报讯 何倩 乔心怡 近
日，淘宝宣布成立直播电商公
司，为有意入淘开播的明星、
KOL、MCN机构提供全托管运
营服务。

据了解，该公司由淘天直播
运营团队操盘，该项服务主要面
向入淘的新主播，将与主播采取
保底或者分润的灵活合作模式，
帮助其实现账号冷启动、全周期
规划、商务对接、官方盘货、营销
策划、财务管理和场地支持等深
度全托管服务。

该公司负责人元戈介绍，在
半年的扶持期内，主播可以随时
撤出，半年后自动解约回归市
场。淘天集团表示，当主播、机
构适应平台规则玩法后，即可自
己组建团队，或者签约其他
MCN机构。

本报讯 春菜，唤醒人们的
春日味蕾。早在年前，叮咚买菜
就启动了2024年春菜项目并上
新部分春菜尝鲜，近日，叮咚买
菜又一口气推出多款春菜，不仅
有市民们熟悉的“七头一脑”，还
有鲜羊肚菌、地皮菜等小众春
菜，近50种新鲜春菜提供丰富
的尝鲜选择。

地域口味各有偏好。“七头
一脑”，指的是香椿头、荠菜头、
草头、豌豆头、马兰头、枸杞头、
小蒜头和菊花脑，占据了春菜销
量的“半壁江山”，环比年前一周
增长了超40%。

叮咚买菜数据显示，传统春
菜“四大金刚”——香椿、蚕豆、
雷笋、春韭，依旧是江浙沪消费
者春日餐桌上的常客，华北消
费者则喜欢用香椿和春韭来解
“春馋”，而讲究极致新鲜的广
东老饕们，则喜欢选购空心菜、
枸杞头、潮汕红蒜苗、木耳菜、
苋菜头等。

源头直采保障“第一口鲜。
今年，叮咚买菜依旧专注小众春
菜的开发，其中源头直采的地皮
菜、鲜羊肚菌是今年的潜力品。

地皮菜，民间又称地衣、地
木耳、地软、地踏菜，早有食用
的记录。叮咚买菜商品开发团
队分别探寻了贵州赤水、湖南
湘西、安徽皖南、浙江淳安、江
苏天目湖等多地，找到优质货
源。此外，从云南带来的今年
“头茬”羊肚菌，一经上市持续
热销，日均销量同比去年增长
超260%。

从区域上看，华东地区重点
开发了藠头、蒲公英、面条菜、地
瓜叶等区域特色春菜，华北地区
则带来了草头、草菇等南方常吃
的种类，华南地区引入了网红品
种野葱头、蕨菜等小众单品。

叮咚买菜预计，在与近百个
春菜基地直采稳定合作下，预计
4月前春菜销量将达6000吨。

（上观新闻）

叮咚买菜上线
近50款春菜本报讯 孙磊 从脱贫攻坚衔

接过渡到乡村振兴，农村电商也
已进入新的发展阶段。在此背景
下，日前，智库网经社电子商务研
究中心发布了一年一度的《2023
年中国涉农电商“百强榜”》。

农村电商发展态势良好，
近年来政府出台了一系列政
策，加大对农村电商平台的扶
持力度、推动农产品上行下行、

加强电商物流基础设施建设
等。此外，拼多多、抖音等电商
平台积极参与农村电商的发
展，通过直播等形式推动农产
品的销售和品牌建设。

网经社电子商务研究中心
网络零售部主任、高级分析师
莫岱青表示，从百强榜的分类
来看，农村电商平台各自的优
势资源不同，在资源投入上也

各不相同。如综合平台中的京
东主打物流配送、拼多多倾向
技术扶持，不过平台之间在助
农兴农方面竞争是良性的，目
的都是为了更好地促进乡村发
展。此外，随着直播电商的火
热，各类助农活动也被电商们
频繁搬到直播间，因此抖音电
商、快手电商也进入了榜单。

网经社电子商务研究中心

特约研究员陈虎东则认为，农
村电商早已在农村展露出发展
的态势，随着电商这几年的发
展，尤其是生鲜电商的发展，农
产品供应链、盈利路径、销售渠
道等等都发生了很大的变化，
传统电商更是向着多样化的模
式方向演变，电商逐渐从刚开
始的“下乡”，推进到数字化、智
能化阶段。

本报讯 谢岚 梁傲男“正
月十五闹元宵，红红火火过大
年”。从多个在线旅游平台获
悉，元宵节文旅消费热度高
涨，周边游及短途跨城游是旅
游消费的主流。截至2月21
日，同程旅行平台上“元宵节”
的相关搜索量周环比增长超
300%。

据观察，今年春节至元宵
节期间，传统文化元素再次“出
圈”，逛庙会、赏花灯、夜游及演
出等相关主题的搜索热度相对
较高。美团数据显示，春节以
来（截至2月22日），含“元宵”
“灯会”等关键词的景点门票订
单量增长260%。“灯会”关键词
搜索量同比增长超720%。

而在美团“灯会”热门搜索
城市中，四川自贡领衔全国，搜
索量同比增长超19倍，与北京、
成都位列热门搜索城市前三

名。据统计，今年春节期间，自
贡?中华彩灯大世界共接待游客
45万余人次，实现门票收入近
6000万元；总入园人数同比增长
24.5%，门票收入同比增长7%。

“往年是春节假期忙，今年
一直到春节后游客还很多。”自
贡?中华彩灯大世界工作人员
表示，2024年以来，景区加强和
本地生活平台的合作，提供线
上门票预订服务，并在美团开
启直播销售灯会门票，为灯会
活动推广提高热度。

核心城市大型灯会不仅
是本地居民元宵节文旅消费首
选，也吸引了大量周边城市游
客。同程旅行数据显示，广州、
深圳、上海、成都等核心城市大
型灯会外地游客比例均在40%
以上。其中，广州越秀公园灯
会的外地游客比例超过了
50%，上海2024年豫园民俗艺

术灯会（豫园灯会）外地游客比
例超过60%。北京市属公园在
元宵节推出多项主题活动。北
京市公园管理中心消息称，除
了多个春节花展、文创市集仍
在举办中，颐和园、香山、景山、
玉渊潭等公园还将举办非遗、
民俗、手工等多类元宵节体验
活动。

消费市场方面，汤圆稳坐
“C位”。笔者者注意到，寻找、
品鉴汤圆或元宵的“花式吃法”
成为年轻人的消费新趋势。美
团数据显示，“汤圆”“元宵”相
关商品销量较去年元宵节同期
增长62.7%，与“汤圆”“元宵”相
关的内容搜索量同比增长
425.6%。在大众点评上，“汤圆
新吃法”评论及笔记数量已有
近61万条。

昆明市某茶馆老板表示：
“普洱茶汤圆”是春节以来店内

销售量最高的产品，不少赴滇
游客都喜欢点一碗品尝，“茶+
汤圆”让消费者有一种新体验。

与此同时，盒马、叮咚买菜
等电商平台也迎来订单高峰
期。叮咚买菜方面表示，正月
初九以来，汤圆及酒酿、糯米
粉等自制汤圆的食材销量有
所增加，预计汤圆销售额同比
去年将上升约20%。而创新造
型汤圆成为今年元宵节新卖
点，盒马方面表示，2月份至
今，“柿柿如意”汤圆的销量增
幅超过5倍，预计这几天还将
迎来一波增长。

叮咚冷冻面点类开发负责
人表示，随着叮咚自有品牌和
定制商品的不断深耕，预计今
年叮咚自有系列汤圆销售额占
比将超整体产品比重的30%，
也将为消费者提供更多差异化
新选择。

元宵节消费观察：

传统文化元素传统文化元素““出圈出圈””
多家电商平台迎来订单高峰多家电商平台迎来订单高峰

《2023年中国涉农电商“百强榜”》发布

“2024全国网上年货节”
网络零售额约1.2万亿元

淘宝成立
直播电商公司
推出全托管服务


