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广告

新茶饮销售火爆

伴随着返乡潮和旅游热，新茶饮春节
假期销量再创新高。

据奈雪的茶官方数据，部分门店销售
增长600%，多家门店春节假期营业额超
45万元。上海比斯特购物村店、西安赛
格8F店、泰国曼谷店为销售前三名，均在
热门旅游城市。

喜茶提供的相关数据显示，除夕至大
年初七，喜茶众多门店的销量增幅超
400%，部分门店春节销量增幅超800%，同
时喜茶经典单品多肉葡萄销售超过200万
杯。喜茶在全国热门旅游城市的业绩同
样喜人。在春节期间，喜茶位于上海、北
京、广州、深圳、佛山、重庆、天津、杭州等热
门旅游城市的门店销量排名全国前十。

甜啦啦提供的数据显示，春节期间，
甜啦啦全国门店销量较去年同比增长
400%，环比提升135%，其中东三省门店销
量同比去年提升均超过800%。

茶颜悦色提供的数据显示，相比春节
假期前一周，茶颜悦色在2024年春节期
间的营业额增长了83%左右。其中，饮品
前3名分别是幽兰拿铁、声声乌龙和人间
烟火，零售产品前3名分别是干脆面包
丁、茉气脆脆条和干脆玉米芝士角。

据悉，2024年春节期间，益禾堂全国门
店营业额较去年春节期间增长超40%，超
2%的门店实现日均营业额过万元。分区域
来看，除传统的冬季强势省份两广、海南
外，今年益禾堂河北、河南的销售表现也颇
为亮眼，在气温回暖的加持下，北方市场表

现出了强大的市场潜力。

下沉市场成重要增长极

值得一提的是，在这一波新茶饮消费
热潮中，下沉市场扛起了销量增长大旗。

奈雪的茶方面表示，在加盟事业放
开后的第一个春节，多家门店春节假期
营业额超45万元，延续了此前单日最高
营业额超15万元的好成绩。尤其是三
四线城市的“奈雪们”，承接到了返乡人
群、出行旅游的巨大流量，有不少加盟商
大呼应接不暇。乌鲁木齐天山、福建莆
田、浙江台州等地的奈雪加盟店业绩翻
倍增长。

喜茶发布的数据显示，春节期间喜茶
门店销量增幅排名前十的城市均为非一
线城市，河南安阳、湖北黄冈、江西抚州、
安徽淮南、四川广安、河北邯郸、福建南
平、江苏连云港等城市的喜茶门店销量环
比节前增长均超200%。在喜茶门店春节
销量增幅排名靠前的门店中，喜茶莆田秀
屿万达店、泰安新泰吾悦广场店、宁德周
宁尚城广场店、乐清荆山北路店成为春节
假期喜茶门店销量增幅排名靠前的门店，

增幅均超400%。
下沉市场成为此次春节期间喜茶、奈

雪的茶业绩火爆的主要贡献地，与此同
时，对于春节前后递交招股书的蜜雪冰
城、古茗、沪上阿姨来说，亦是其主要阵地。

如今古茗已在下沉市场有了一席之
地。截至2023年年末，古茗共有9001家
门店，二线及以下城市的门店数量占门店
总数的79%，三线及以下城市门店数量占
比为49%，此外，公司还有38%的门店位
于远离城市中心的乡、镇。

另据蜜雪冰城的招股书，蜜雪冰城截
至2023年9月30日的门店数量达32180
家，其中二线及以下城市门店数量占比只
有74.6%，低于古茗，但蜜雪冰城在三线及
以下城市的门店占比却达到了56.9%，远
超古茗。

春节假期期间递交上市申请的沪上
阿姨亦主攻下沉市场。招股书显示，截至
2023年9月30日，沪上阿姨有约49%的门
店位于三线及以下城市。沪上阿姨表示，
将进一步深耕中国各地市场，并将业务扩
展至更多三线及以下城市。

业内人士预测，未来，新茶饮行业围
绕下沉市场的竞争或更加激烈。

春节营销“开局之战”

此外，春节营销向来都是各大品牌市
场部的必争之地。早在1月初，这场没有
硝烟的“战争”就开始了。

喜茶联手潮流品牌CLOT，以“喜悦凝
结”为主题，推出限定饮品“龙跃红”及联名
周边；奈雪茶院携手纹藏，推出故宫纹样龙
年限定系列茶礼盒；茉酸奶联合跨媒体艺
术家朱敬一，推出“画龙点金酸奶奶昔”及
龙头拎袋、龙年贴纸和龙年红包等周边。

除了在包装上做文章，还有一些品牌
设计了隐藏彩蛋，与消费者进行互动送礼，
为消费者带来情绪满足，也通过互动扩大
了品牌影响力。诞生于云南的霸王茶姬还
推出了“以茶会友拜年有礼”的线下彩蛋互
动，消费者只要在线下前往门店，与店员互
道拜年礼，便有机会获得免费的奶茶兑换
券一张。杭州某霸王茶姬的店员告诉笔
者，免费奶茶每天限量20份，先到先得。

甜啦啦则推出了龙年新品“龙鳞香鲜
奶茶”，在1月18日至2月18日期间，小红
书带话题发新品晒图，达到一定转赞评数
量可得老庙黄金999足金小金龙。

如今，联名已经成为新茶饮在除热
点、节日营销之外，打开品牌获取关注度
的新方式。业内人士建议，在进行联名
营销时，品牌方需要保持品牌形象的一
致性，避免模糊品牌定位，选择合作对象
时要慎重，确保对方品牌与自身品牌有
一定的差异化和互补性，以避免同质化
问题。同时，联名营销也应该保持创新
性和独特性。 （张静伦）

消费需求集中释放 新茶饮销量再创新高
春节作为我国重要的传统节日，各种消费需求集中释放，新茶饮市场表现尤为

突出。日前，笔者梳理数据后发现，多家知名新茶饮品牌销量大涨，迎来“开门红”。

值得关注的是，以“旅游”“返乡”两大因素所带动的热门旅游城市及下沉市场的

销量增长亮眼。此外，与ip联名营销依旧是新茶饮提升销量的杀手锏。


