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本报讯 随着新春佳节的临近，又到
了节日销售旺季，首农食品集团携手超
市发为老百姓准备了各类美食好物，1月
8—21日，首农旗下20余个品牌上百款
惊爆商品登陆超市发各大门店，举办“新
春添好礼?年味入万家——首农食品节”
品牌推广活动，让广大消费者以优惠的
价格、温暖的体验，感受到首农的热情。

1月8日，充满烟火气的超市发处
处洋溢着春节的喜庆氛围，“首农食品
节”的宣传海报随处可见，主通道精美
的首农产品全家福陈列更是增添了节
日气氛。

活动期间，到超市发门店购买首农
旗下王致和品牌商品满30元立减5元，
六必居“满68元+10元”换购六必居炖
肉酱，白玉满38元赠送火锅伴侣，黑六
满300元立减60元，八喜全场7折。此
外，还有三元极致纯牛奶、大红门熟食
系列、月盛斋酱牛肉、龙门米醋、古船麦
芯粉、古船花生油、丘比沙拉汁、京糖优
级绵白糖、世棒午餐肉等这些京城百姓
耳熟能详的明星产品惊爆促销。

周末，还将在门店举办美食体验试
吃活动，专业厨师教您巧做美食，让您
变为厨艺高手。参与游戏互动，赢取首
农食品大礼包。除此之外，现场写春
联、送福字，浓浓的年味儿扑面而来，红
纸黑字，笔墨晕染，体验首农美食的同
时还能领取首农手写的祝福。

周末到超市发门店体验首农美食，
参与游戏互动，赢取首农食品大礼包。
春节临近，仪式感从一张福字一副春联
开始，还有更多惊爆优惠、好味美食，尽
在“首农食品节”。（首农食品集团供稿）

本报讯 何倩 乔心怡 1月8日下午，
北京市商务局发布《关于鼓励推进快递
包装绿色转型的通知》。北京市商务局
强调，推广电商快递原装直发、产地直
采、聚单直发等模式，积极应用满足快递
物流配送需求的商品包装，减少商品在
寄递环节的二次包装。

通知内容显示，为贯彻落实《国家发
展改革委等部门关于印发的通知》，深入
推进快递包装绿色转型，各有关企业要
高度重视，提升包装减量化意识，做好包
装绿色转型相关工作。北京市商务局强
调，要发挥电商平台企业引领作用，与平
台内大型品牌电商企业协同发力，在食

品、日用品等重点消费品中选择一批销
量排名靠前的适当商品，推广电商快递
原装直发、产地直采、聚单直发等模式，
积极应用满足快递物流配送需求的商品
包装，减少商品在寄递环节的二次包装。

同时，北京市商务局在通知中称，电
商平台企业要完善自营业务的包装减量
化规则，并制定包装减量化目标任务，严
格执行一次性塑料制品使用、回收报告
制度，联合平台内品牌电商企业发出倡
议，号召更多电商企业推广原装直发，推
动电商领域快递包装绿色转型。

此外，北京市商务局也表示要推动
包装绿色转型升级。品牌电商企业应不

销售过度包装商品的同时，建立包装产
品合格供应商制度，逐步扩大合格供应
商包装产品采购和使用比例，推动包装
生产企业开展包装减量化设计。电商平
台企业要推广可循环包装，在部分种类
的订单生成页面为消费者提供可循环快
递包装选项；在同城生鲜配送等场景中
推广应用可循环可折叠式配送包装。

北京市商务局还指出，要开展快递
包装绿色转型主题宣传。鼓励电商平台
企业以购物节为依托开展快递包装绿色
转型宣传活动，引导入驻商家推进快递
包装减量化，鼓励公众主动参与废旧快
递包装回收。

本报讯 张天元 近日，北京烹饪协
会发布关于做好点餐、支付服务的倡
议。倡议中提到，近期部分市民投诉反
映在一些消费场所存在“消费只能扫
码、拒收现金、拒绝提供纸质菜单；强制
关注公众号、跳转小程序；不当索取消
费者个人信息；广告、优惠弹窗频繁，真
假难辨”等问题，影响了消费体验。

对此，北京烹饪协会向广大餐饮服
务经营者倡议保障顾客消费选择权。
尊重消费者意愿，在使用扫码点餐的同
时也要提供人工点餐服务，保留传统菜
单，支持现金和银行卡支付等。

同时，扫码点餐应以不获取或尽量
少获取消费者信息为前提，餐饮服务经
营者应优化服务，不得强制或变相强制
消费者关注公众号，不得利用公众号或
手机App、小程序过度收集消费者个人
信息。另外，北京烹饪协会还倡议经营
者遵守法律法规。在提供扫码点餐服
务的过程中，不得违法相关法律法规。

本报讯 韩肖 为加快推进市场监管
现代化，提高综合监管效能，助力特殊
食品行业高质量发展，在市场监管总局
特殊食品司指导下，中国食品科学技术
学会于近日在北京组织召开“特殊食品
安全工作专家学者座谈会”。特殊食品
行业专家、企业代表40余人出席会议。

会议围绕特殊食品的整体形势、面
临挑战、发展趋势以及对科学监管的建
议等话题展开深入研讨。与会专家一
致认为，特殊食品安全形势整体稳中
向好，产业迎来良好发展机遇期，在营
养研究等方面不断取得突破，但同时
也面临跨境电商对国内产业造成冲
击、新技术新业态带来潜在安全隐患
等诸多问题挑战。与会专家提出建强
标准体系、强化科技创新、拓宽新原料
应用、丰富产品种类、引导产业创新等
相关意见建议。

市场监管总局特殊食品司相关负
责人表示，将携手学会、专家学者、企业
等，持续关注行业发展，深化科学决策
支撑，强化安全监管工作，共同为促进
产业优化升级和良性发展蓄势聚力。

特殊食品安全工作专家
学者座谈会在京召开

“新春添好礼?年味入万家
——首农食品节”品牌推广活动

北京市商务局：推进快递包装绿色转型

北京烹饪协会向餐饮
服务经营者发布三大倡议

本报讯 1月9日，北京全市组织召
开2024年度接诉即办工作专题培训会，
部署2024年接诉即办相关工作。北京
市市场监管局相关工作部门参加会议。

会后，北京市市场监管局相关负责
同志结合当前接诉即办工作提出要求：

一是深化落实《北京市接诉即办工
作条例》要求，进一步打通工作中的堵
点难点，真正把群众反映的诉求解决
好、办到位。二是加强市、区两级工作
统筹，聚焦高频诉求主体，强化行业问
题治理，创新工作举措，扎实推进工作
进展，促进市场监管领域行业诉求降量
提率。三是强化问题导向，加强对群众
诉求的分析研判，对苗头性、倾向性问
题推动主动治理，未诉先办，切实提高
全系统接诉即办工作效能。

2024年北京市接诉即
办工作专题培训会召开

本报讯 随着春节临近，首都最大的
“果盘子”——新发地农产品批发市场水
果销售渐旺。1月11日从北京新发地市
场获悉，节前水果日上市量比平时增长
超两成，礼盒类果品占比增加。

1月11日中午，来自江西省上饶市
的国家地理标志产品“广丰马家柚”进驻
北京新发地，为市民提供新选择。上饶
市农业农村局相关负责人介绍，2023年

“广丰马家柚”种植总面积达45万亩，产
量达50万吨。选择近期进京，就是看准
了节前的市场需求，想把最佳品质的马
家柚送到首都市民手中。

“漂洋过海”而来的洋水果也铆足劲
抢占节前市场。在进口水果经营区，记
者看到，车厘子是近期的“主打”，10斤装
车厘子按照大小分级，价格在200多元到
500多元不等，比早前空运进京的车厘子

便宜了一半多。
新发地市场宣传部部长童伟介绍，

近期新发地市场水果供应量增长明显，1
月11日水果上市量达1.4万吨，较日常上
市量增长20%。为方便广大市民选购年
货，1月18日至2月5日，新发地将在农
博中心举行第二届新发地年货大集，水
果、蔬菜、肉类、海鲜等品类齐全。

（《北京日报》）

北京新发地水果日上市量增两成


