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本报讯 许维娜 完善乡村基础设
施、创新农货销售模式、开展电商技
能培训……近年来，我国农村电商在
促进农产品产销对接、推动农业转型
升级、拓宽农民就业增收渠道等方面
成效显著。数据显示，今年前三季
度，全国农村网络零售额达1.7万亿
元，增长12.2%。

政策给力，农村电商已成为农村创
业的大舞台。有专家表示，进一步优化
电商高质量发展的业态模式创新，是新
发展格局下培育成熟健康消费市场的
重要路径。

在此背景下，全域兴趣电商助农应
运而生，其主要是对兴趣电商的拓展、
深化和精细化，以满足消费者对美好生
活多元化需求的追求。通过整合短视
频、直播内容、商城、搜索等多种渠道和
场景，将内容场景与货架场景相结合，
发展出更多新渠道。

过去一年，许多商家和电商作者
在电商平台上获得了新的收入。可以
说，全域兴趣电商已经展现出了积极

的作用。以抖音电商为例，其重点助
农项目“山货上头条”聚焦乡村“人、
货、场”，通过丰富的乡村类短视频和
直播内容提升农货市场关注度。同
时，通过专项扶助和培训指导，带动农
货商家实现可持续发展，助推区域农
特产产业发展。

“福建一直有煲汤的传统，许多网
友表示购买菌菇后不知如何烹饪。因
此，我将各种散装菌菇搭配成汤包，并
逐步拍摄煲汤过程，确保大家拿到后即
可轻松制作。这款汤包现已成为我家
的明星产品。”“山货上头条”助农项目
曾在福建福州举办了一场助力食用菌
产业发展发布会，主播田小宇在现场分
享了自己的经验。

随着农特产销量的攀升，平台助农
模式也不断更新迭代。

今年，“山货上头条”项目从聚焦
“区域专项主题助农活动”升级至“助农
产业扶持”，在特色产业产销对接、品牌
打造、附加值提升等重要环节上深度投
入。食用菌就是今年的重点扶助产业

之一。抖音电商通过给予流量倾斜、营
销专项等方式，鼓励新农人通过全域电
商平台推介家乡农产品，打造特色文化
品牌，助力地区特色产业发展。

过去一年，甘甜多汁的广东茂名
荔枝、浏阳蒸菜的“点睛之笔”湖南茶
油、融合多种菌类的福建闽东菌汤包，
皆在“山货上头条”项目中销量高涨，
一定时期内同比增幅分别达到576%、
520%和237%。此外，宁夏枸杞、海南
椰子鸡、安徽六安瓜片、贵州大方豆干
等地方代表性农特产，也获得了更大
的销售市场。

用户的消费需求往往以“兴趣”为
驱动力。这与电商市场关注乡村，从兴
趣电商向全域兴趣电商升级的大趋势
是一致的。据悉，2023年“山货上头
条”助农项目共扶持了49个乡村产业。

电商助农不仅仅是将农产品搬到
网上，更重要的是推动产业链升级。专
家表示，展望未来，全域覆盖各类流量，
全面满足用户的多样化交易需求，将成
为趋势。

特色农产品借电商“出山”
兴趣消费激发更多乡村关注

新电商的出现，是电商在市场端持
续升级迭代的结果，也是不断适应消费
者需求变化的结果。新电商让消费不
再是单纯的交易行为，而是融合了社交
娱乐、知识分享、文化体验等多种元素，
契合了消费者对产品与服务更趋个性
化的需求，有助于拓展消费渠道，释放
消费潜力，促进供需有效对接。

回顾2023年消费市场，最热闹的
莫过于电商领域。其中，“新电商”的强
势崛起更是频频引发市场关注。商务
部的最新数据也印证了上述判断：截至
2023年11月底，我国网上零售总额已
达14万亿元，较去年同期增长11%，尤
其是直播电商保持强劲增长势头。

直播电商是新电商中最常见的应
用场景之一。在大数据、人工智能迅
速发展的当下，基于新一代信息技术
的新电商，已成为促进数实融合、赋能
消费升级的新赛道。与传统电商相
比，新电商对传统的“人”“货”“场”进
行了链路重构，强调从功能性消费转
向体验式消费、从以产品为中心转向
以用户为中心、从单一场景转向多场
景融合。简单地说，新电商就是把传
统电商的“人找货”模式，变成了当下
的“货找人”模式。

模式变化的背后，实际上是底层逻
辑的改变。新电商让消费不再是单纯
的交易行为，而是融合了社交娱乐、知
识分享、文化体验等多种元素，契合了
消费者对于产品与服务更趋个性化的
需求，有助于拓展消费渠道，释放消费
潜力，促进供需有效对接。

新电商可以增强消费吸引力、改善
消费体验，但并不止于消费层面，它在
赋能产业转型升级、驱动供应链创新等
方面的作用日益凸显。比如，新电商的
个性化推荐、定制化服务等汇集成的大
数据，可以更精准地把消费需求反映到
生产环节，企业借助相关技术分析，可
以更及时地了解消费者偏好以及市场
需求变化，更有针对性地调整产品设计

研发、生产制造和营销策略，让距离市
场终端较远的源头产业链也能更好地
感知并响应市场变化，从而提高整个产
业链的运行效能。

事实上，新电商对经济发展的贡
献，主要体现在促进中小微企业的数
字化转型上。近年来，国家大力推动
制造业数字化转型，很多规模制造业
企业通过购买中台、后台系统实现了
数字化转型，但对于数量众多的中小
微企业来说，不菲的转型成本往往让
它们望而却步。新电商模式则从需求
端发力，拉动中小微企业用“数”上
“云”，成本可控且效果明显，更符合中
小微企业的自身实际。有机构统计显
示，2023年11月，实体商家的店铺直
播销售占比已增至其全部销售额的一
半，其中虽不乏“双11”等因素驱动，但
新电商总体增势尤健。

与一二三产业多行业多领域跨界
融合，是新电商发展的又一重要特征。
在“万物皆可播”的当下，新电商正全面
从线上渗透到线下，参与
者更多、产业链更长，与
实体经济的互动
更加密切。值得
关注的是，近年

来，新电商出海步伐不断加快，与上个
世纪90年代沿海地区小商品出口一
样，其背后依托中国强大且完善的供应
链体系。未来，随着数字化智能化转型
加快，中国的供应链将变得更加灵活高
效，柔性制造、高频上新以及更接地气
的性价比，有望为中国制造赢得更多市
场话语权。

从某种意义上看，电商本身并无严
格的新旧之分。新电商的出现，是电商
在市场端持续升级迭代的结果，也是不
断适应消费者需求变化的结果。但人
们之所以更愿意称之为“新电商”，希冀
的是用新的价值理念引领行业发展
——未来的电商不应只是“买买买”和

“卖卖卖”，而应成为一个资源配置优
化、覆盖上下游全产业链条的数字化产
业生态圈，通过数实融合释放更多发展
红利，让更多中小微企业和消费者能搭
乘上新电商快车。

（《经济日报》）

本报讯 刘冬冬 近日，第七届中国农村
电子商务大会暨2023农村直播电商案例成
果发布会在浙江省丽水市召开，评选出全国
农村直播电商优秀案例（个人案例）315例，
山西省共7例入选，晋中市太谷区的李俊
伟、平遥县的郝德峰和许旭晶3例农村直播
电商案例榜上有名。

农村电商作为数字经济的重要组成部
分，一头连着农民增收，一头连着产业发
展。近年来，晋中市农村电商发展迅速，在
乡村振兴中扮演着引领者和助推器的角色，
逐步迈入高质量发展的新阶段。市商务局
在乡村e镇培育中，注重典型示范引领，不
断探索“直播+电商+助农”的新业态，解锁
乡村振兴“新密码”，为实现乡村振兴注入了
新动力。

据悉，本次活动共征集了来自全国28
个省的510个优秀案例，其中，县域案例
195个、个人案例315个。案例覆盖山水林
田湖草沙等多场景，内容类别涉及带动致
富、模式创新、人才培育、公益帮扶、乡村文
旅等多领域，具有典型性、创新性和示范
性。晋中市上榜的3个案例中，太谷区的
李俊伟、平遥县的郝德峰因表现优异，获得
优秀奖。

李俊伟是“鑫炳记”太谷饼第五代传
人，在坚守传统工艺的同时，积极创新，
主动“触网”，线上线下融合发展，让老字
号焕发新光彩。郝德峰和许旭晶均为平
遥县返乡创业者，通过短视频和直播带
货的形式，帮助家乡的农户售卖农产品，
在助农增收的同时，让晋中的优质农产
品走向全国。

第七届中国农村电子
商务大会在丽水举行

本报讯 宾艺苑 2023年12月31日晚，
广西壮族自治区商务厅联合南宁市人民政
府，联动越南、柬埔寨、泰国、老挝、缅甸、马
来西亚6国驻南宁总领事馆，在中国—东
盟特色商品汇聚中心举办第二届广西“新
丝路”跨年电商节暨2024年网上年货节启
动仪式。

启动仪式现场，主办方介绍了东盟电商
主题周活动情况。柬埔寨、老挝、马来西亚、
缅甸、泰国、越南等东盟国家的特色商品通
过“广西渠道”网销全国，国内消费者可足不
出户网购东盟好物，同时将助力东盟国家优
质产品出口，分享中国超大规模市场红利。
淘天集团发布了广西和东盟农特优品流通
计划，助力广西推动桂品与东盟产品网销全
国、走向全球。

据悉，第二届广西“新丝路”跨年电商
节暨 2024年网上年货节以“丝路电商 e
网同行”为主题，将持续至 2024年 2月。
活动通过“1+3+10+N”的形式，即“1场跨

国跨年晚会、3大东盟主题系列活
动、10大主流平台营销、N场特色
好物大促”组成活动矩阵，“引进
来”与“走出去”双翼齐飞，线上线

下联动打造新潮、有
趣、多元的电商节消费
场景，推动东盟国家商
品通过“广西渠道”网
销全国，广西优质特色
产品实现“桂品出海”
网销东盟，持续释放中

国与东盟国家消
费动能，为中国—
东盟经贸合作注
入新活力。

第二届广西“新丝路”跨年
电商节暨网上年货节启动

解开新电商强劲增长的密码


