
白羽肉鸡价格
刷新近两年新低

本报讯 马婧 随着新年临近，
智利车厘子迎来上市季。据悉，
今冬第一批经海运来到中国的智
利车厘子已在北京开售，目前2J
级车厘子一斤售价在60元到90
元之间，3J级车厘子一斤售价在
百元以上，价格比去年同期略
低。随着更多车厘子扎堆上市，
其售价还将进一步降低。

在物美超市房山龙湖店，新
鲜上市的智利车厘子出现在水果
区域，目前在售的2J级车厘子分
为两个品种，每斤售价分别为
69.98元和89.98元。工作人员正
在现场直播带货，一箱2.5千克的

2J级车厘子售价339元，据透露，
开播两个小时已卖出5500多箱。

“11月有少量空运车厘子上
市，价钱比较贵，现在销售的是第
一批海运车厘子。”物美超市蔬果
干货采销部负责人孙晓辉介绍，
由于龙年春节相比往年更晚，因
此今冬车厘子销售季更长，预计
销量会实现40%的增长，北京物
美车厘子销售额预计达到1.2亿
元到1.5亿元。

随着车厘子扎堆上市，未来
一个月，车厘子价格也会逐渐回
落。“去年1月中旬，2J级车厘子二
三十元一斤，预计明年1月价格也

会在这个水平。”孙晓辉
说，近几年，车厘子已经
从曾经的奢侈品变成了
大众化水果，这不仅与车
厘子价格降低有关，也与
居民生活品质的提升密不
可分。

数据显示，在过去7年
里，车厘子产量的年平均增
长率达到了29%。在2022
年到2023年智利车厘子
产季，智利车厘子出口量
较上一季增长17%。本季
出口量预计为9000万至一
亿箱，有望再创新高。

首批海运智利车厘子到货北京市场
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本报讯 此前被寄予厚望的
“鸡周期”四季度以来却哑了火，
进入12月，白羽肉鸡价格甚至刷
新近两年低点。近期，多家白羽
肉鸡上市公司披露数据，11月销
售收入环比、同比均现下滑。业
内分析认为，春节前终端市场需
求低迷，鸡肉市场行情难言乐观。

数据显示，11月白羽肉鸡市
场呈现先涨后跌走势，11月中上
旬国内白羽肉鸡均价为3.72元/
斤，环比涨幅 3.05%，同比下跌
21.52%。而到了下旬毛鸡均价
由 3.81元/斤快速下跌至 3.71
元/斤。12月 1—5日国内白羽
肉鸡价格保持低位持续下滑走
势，全国肉鸡均价自月初 3.59
元/斤跌至3.49元/斤，5日时间
累计跌幅2.79%。

据梳理，目前肉鸡价格已低
于今年3月月初3.5元/斤的年内
低点，也低于去年的售价低点，
且距离今年5元/斤的高点跌超
30%。其它产品中，板冻大胸及
大规格琵琶腿全国均价已跌至
年内低点，较价格最高点下跌
21.02%、39.60%。

卓创资讯分析师孙亚男表
示，整体来看，11月中上旬肉鸡
市场供应面跌幅相对较大，肉鸡
市场整体处供不应求状态，是导
致11月肉鸡市场上涨的根本原
因。但由于下游产品市场消化
速度不快，屠宰企业抬价收购毛
鸡意向不足，需求面制约使得鸡
价涨幅较小。进入 12月，肉鸡

市场形成供大于求的局面，导致
月初肉鸡价格刷新年内新低。

白羽肉鸡价格不振也拖累
了相关企业业绩，前三季度部分
上市公司业绩实现几倍甚至十
几倍的增长，但四季度以来显然
风光不再。

日前，仙坛股份发布，11月
实现鸡肉产品销售收入约 4.23
亿元，销售数量4.84万吨，同比
变 动 幅 度 分 别 为 -13.32%、
5.11%，环 比 变 动 幅 度 分 别
为-17.05%、-10.44%。

上周，益生股份也公告，11
月白羽肉鸡苗销售数量4900.04
万只，销售收入1.59亿元，同比
变动分别为-0.38%、-34.50%，环
比变动分别为-5.89%、-8.25%。
根据益生股份、民和股份的报
价，12月11日最新鸡苗报价为
2.5元/羽，这一价格再次回落至
年内低点。

据了解，当前肉鸡产业链
中，孵化、养殖及屠宰各个环节
亏损相对严重，上游种禽企业对
后市多存悲观预期。目前，叠加
终端市场需求疲软等因素，白羽
肉鸡春节前产品库存量消化将
有限。

“目前终端市场需求疲软，
中间商及食品加工企业自身库
存量相对充足，受买涨不买跌心
态影响，产品价格持续下滑，业
者拿货较为谨慎，屠宰企业出货
速度缓慢，库存压力持续攀升。”
孙亚男分析。

从当前白羽肉鸡市场需求
来看，终端市场需求暂无起色，
社会库存及企业库存量处高位，
产品市场需求或延续弱势。明
年1月考虑到高校放假，餐饮团
膳等需求或进一步下滑。厂家
出货速度放缓，加之部分屠宰企
业有提前放假计划，即明年1月
下旬起屠宰端屠宰量或陆续下
滑，或进一步利空未来肉鸡市
场，需求端或面临超预期下跌行
情。此外，猪肉市场价格延续低
位，也在一定程度上利空肉鸡市
场需求。

不过，当前肉鸡市场的低迷
并不一定意味着“大势已去”。
回顾今年上半年鸡肉行情高涨
的时期，其重要推动因素之一是
国外禽流感疫情导致国内白羽
鸡引种短缺所致。而目前，国外
疫情仍未结束。

据报道，近期禽流感在全球
范围内再次大爆发，已经感染了
包括美国、法国、德国、意大利、
荷兰在内的多个欧美国家，亚洲
方面，韩国、日本、柬埔寨等国出
现疫情，这或将影响到2024年国
内引种量。

券商分析认为，去年5月以
来祖代海外引种缺口年末传导
将至，商品代肉鸡供给收缩在
即，近期海外疫情再度抬头对我
国祖代白羽鸡海外引种及全球
鸡肉供给产生持续扰动，种鸡企
业仍是值得关注的关键环节。

（据《证券时报》）

白羽肉鸡价格
刷新近两年新低

本报讯 国家统计局的数据显示，今年1月至11
月，全国限额以上单位饮料类消费品零售总额2734
亿元，同比增长2.8%。尽管有所增长，但相比于同
期全国限额以上单位商品零售总额5.6%的增长率
而言，还是略微落后。

作为全球重要的软饮料消费市场，天眼查数据
显示，我国现存饮料相关企业783.3万余家，其中今
年前10个月新增注册5.2万余家，相比于现有的企
业数量而言，这样的增速并不明显。换言之，在一些
投资者看来，饮料行业需要寻找新的突破点。

小小一瓶饮料，从工业技术上而言看似门槛不
高，但实则背后是庞大的产业链条，从原材料采集到
饮料生产再到分销商经销不一而足。原材料供应商
和渠道分销商的稳定性对于饮料企业的销量来说影
响甚大，这也是饮料企业不断加码建立原材料供应
基地，并稳定渠道分销商队伍的原因所在。

但是，消费终端市场正在发生变化。消费者的
流动性，使得部分地域性饮料失去了在本地的原有
市场地位，拓展异地市场又不容易。而消费者口味
的多元化和多变性，也使得消费者对于某一品牌、某
一口味饮料的产品黏着度在降低，与之相对应的，则
是饮料产品之间的同质化倾向日益加深。

当然，线上即时零售的出现，也影响着饮料的传
统销售模式，消费者的“选物界面”，不再只是冷品
柜，而是包括了手机界面。

在这样的情况下，饮料企业也应不断调整自身
的产品结构和销售模式，以产品的丰富化来应对消
费者的多元化，只靠一两种知名产品包打天下的时
代过去了。当然，不同产品也要有不同的营销模式，
这就使得饮料企业需要拓宽自身产品的应用场景，
构建自身的品牌文化，以软实力带动产品销售。

当然，在这一过程中，究竟将何种产品以何种
营销形式投放到哪种销售渠道，需要因地制宜，根
据不同地区、不同时节消费者的倾向来决定。要在
充分市场调研的基础上有的放矢，并合理确定定价
区间。

（据《工人日报》）

饮料企业
需拓宽产品应用场景


