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本报讯 刘五一 近年来，农村电商发
展迅速，在乡村振兴中扮演着引领者和助
推器的角色，正逐步迈入高质量发展的新
阶段。近日，第七届中国农村电子商务大
会暨2023农村直播电商案例成果发布会
在浙江丽水市召开。大会由中国国际电
子商务中心、浙江省商务厅、丽水市人民
政府主办。

当前，随着互联网经济扎根“乡土”，直
播电商与乡村振兴的跨界“联动”带火了一
批把手机当作“新农具”，把直播当作“新农
活”的“新农人”。农村直播电商正深刻地
改变着农村面貌，为农村创业者带来新的
机遇，为县域经济带来新的发展机会，为乡
村全面振兴注入新的活力。

为全面做好商务服务乡村振兴重点工
作，中国国际电子商务中心面向全国各商
务主管部门、重点直播与短视频平台开展
了“2023农村直播电商案例”征集活动。大
会期间，发布了2023农村直播电商案例征
集成果，并举行了农村直播电商案例库启
动仪式和首批农村直播电商公益讲师聘任
仪式。

本次活动共征集了来自全国 28个
省 510个优秀案例，其中县域案例 195
个，个人案例 315个。案例覆盖山水林
田湖草沙等多场景，内容类别涉及带动
致富、模式创新、人才培育、公益帮扶、
乡村文旅等多领域，具有典型性、创新
性和示范性。

为进一步提升农村直播电商人才水
平，大会同期还举办了首届“秀山丽水杯”
2023农村直播电商案例赛事活动，旨在挖
掘出一批扎根于农村、服务于农民，在直播
与短视频领域做得好、讲得好，能够从实战
角度传播、推广农村直播电商好经验的优
秀人才，培育壮大农村直播电商人才队伍，
更好创新发展直播电商助农模式，助力乡
村振兴。

以赛选人、以赛促产，本次赛事活动共
有231位选手报名参赛。2023农村直播电

商案例征集及赛事活动的举办架起了政
府、平台、农民之间的桥梁，探索“直播+电
商+助农”的新业态，推动农村直播电商高
质量发展，解锁了乡村振兴“新密码”，为助
推乡村振兴注入了新动力。成功晋级的县
域案例和个人案例三强选手分别在大会上
进行了现场展演。

示范样板为农产品销售打开新渠道

中国农村电子商务大会自2016年起
至今已举办七届。经过七年的积淀，大会
已成为中国农村电子商务领域的行业盛
会，是促进农村电商高质量发展理论探
讨、思想交流、模式交流、业务交流、经验
交流、人才交流的全国性平台。

大会的举办地、山清水美的浙江丽水
被誉为农村电商发展的“摇篮”，先后孕育
出闻名全国的“遂昌模式”“北山模式”“丽
水经验”，为全国农村电商发展和乡村振
兴提供了示范样板。丽水网络零售额从
2012年的23.7亿元，增长到2022年的724
亿元，年均增速41%，2023年全市网络零
售额将突破800亿元，解决了近10万个就
业岗位。2023年全市农产品网络零售额
超百亿元，促进了茶叶、菌菇等优质农产
品触网下行，增加了农民收入，助力了共
同富裕。

丽水作为全国农村电商的发源地和
先行地、浙江唯一农村电商创新发展示范
区，更是一座与农村电商人、货、场三大核
心要素契合的新时代山水花园城市。丽
水把发展电子商务作为数字经济创新引
领、助推乡村振兴、实现共富的“金钥匙”，
有效扩大农村电商服务范围、拓宽农村居
民增收渠道、破解农村产品上行难题，形
成了可学习借鉴的丽水经验，并在大会上
进行了分享。

农村电商作为数字经济的重要组成
部分，一头连着农民增收，一头连着产业
发展，在未来乡村振兴的进程中，高质量
发展的农村电商前景广阔，必将发挥着更
加重要的作用。

发展农村电商 助力乡村振兴
电商不仅可以帮助群众脱贫，而且还能助推乡村振兴，大有可

为。我国乡村具有丰富的自然资源和人文资源禀赋，乡村产业市场空
间广、发展潜力大，但一些地方受到地理环境限制，产业发展面临“酒
香也怕巷子深”的困境。而农村电商的发展则可以打破地理空间限
制，解决产业集中度低、供应链条长等问题，让更多优质农副产品“飞”
出大山，直面全国乃至全球消费市场，助力乡村振兴。农业农村部印
发的《全国乡村产业发展规划（2020—2025年）》提出，发展农村电子商
务，到2025年年底，农产品网络销售额达到1万亿元。

协助建立品牌效应，推进产业集聚发展。产业集聚发展有利于形成
产业的规模效应。一些乡村受限于人口及居住空间分散等特点，乡村产
业较为分散，难以形成产业发展的集聚效应。农村电商发展可以协助建
立品牌效应，推进乡村产业集聚发展。首先，电商平台可以协助已形成
一定品牌的乡村产业进行数字化改造和平台化发展，通过辐射广、流通
快的网络推介，吸引行业内优质企业投资合作，实现跨区域、融合式发
展，形成产业集群；其次，对于品牌价值不高的乡村产业，乡村可利用电
商平台数字化集成运作的优势，联合区域内多家企业建立区域公共品牌
矩阵，协同建立品牌效应，提升产业的知名度和影响力；另外，电商平台
还可以与当地政府合作建立品牌产业园区，吸纳受地理环境限制较多的
乡村产业入驻，政府部门致力于改善当地的基础设施和服务体系，电商
平台则主要负责品牌运营和物流运输，营造良好的发展环境。

推动产业链条延伸，实现三产融合发展。产业链条的延伸可以提升
农产品的附加值，提高经济效益，实现多元化发展。目前来看，乡村产业
大多面临产业链条延伸不足，经营主体数量多但规模小、层次低，三产融
合发展动力不足等问题。农村电商的发展可以推动乡村产业链条延伸，
实现三产融合发展。首先，农村电商的发展不仅可以实现乡村产业产品
网上营销、售卖，还可以推动乡村产业改造升级。如可以借助农村电商营
销产生的即时、爆点效应带动相关加工业发展，延长乡村产业链条，增加
产品的附加值，有些地区还可以因地制宜建立产业园区，实现产业升级和
融合发展；其次，农村电商的发展还可带动关联产业发展。农村电商日渐
成熟之后，会催生诸如物流、包装、仓储等关联产业发展，待资金、人才等
要素进一步集聚后，还会顺势带动餐饮、住宿等相关产业发展，如此一来，
产业链条得到进一步延伸，三产得以融合发展。另外，农村电商还会推动
一二三产业多维融合，催生更多新业态。农村电商的发展在一定程度上
打破了乡村产业间的壁垒，不但能使农业与加工业深度融合，还能使第三
产业得到充分发展，有些地区探索出创意农业、休闲农业等农旅融合发展
模式，甚至催生出了田园驿站、葡萄酒庄等农工旅、农文旅融合发展模式。

推动供应链条升级，提升产品供应效率。传统的农产品销售模式多
为农户—批发商—农贸市场或超市—消费者，流通环节过多，储存和运
输成本较高，零售价随之升高，导致农户没有赚到太多钱、消费者抱怨价
格过高。农村电商的发展可以推动农产品供应链条不断升级，提升农产
品的供应效率。首先，农村电商可以解决农户和消费者之间的信息错位
难题，发挥其信息平台的优势，对农产品进行数字化营销，使农产品供应
与消费者的消费需求精准匹配，农村电商“造节”、直播带货等手段可以
使农产品短时、大规模成交，极大缓解滞销问题；其次，农村电商在发展
过程中积极布局农村物流基础设施建设，提升农产品流通效率。在“快
递下乡”“快递西进”“电子商务与快递物流协同发展”等政策的指引下，
电商平台积极参与构建完善县、乡、村三级农村物流体系，并带动冷链物
流体系建设，满足生鲜运输需求，提升了物流效率；另外，农村电商可整
合供应链前端，创新农产品供应链模式。农村电商可将零售环节分离，
实现交易前置，供应链模式从以往的“拣货—物流—配送—零售”转为
“拣货—零售—物流—配送”，实现农产品按需配送，另一方面农村电商
积极整合各供应环节，实现基地直供，通过预售模式等，供应链模式进一
步向“零售—拣货—物流—配送”转化，降低流通环节损耗。

（作者：王玉德，天津市中国特色社会主义理论体系研究中心天津
市委党校基地研究员）
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