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广告

原料杯型更新助力奶茶升级
□ 陈斯

2023年，现制茶饮热度不断升高，春
夏季节是花果香茶饮的主场，而冷意袭
来的秋冬季节，人们更注重养生，对含有
药食同源原料的现制茶饮需求增加。

严选新鲜茶叶
传统奶茶是多维度升级

现制茶饮也就是人们熟知的奶茶，
主打时尚、社交等概念，是对茶叶、水
果、奶及其制品等原辅料通过色彩搭
配、造型和营养成分配比等进行口味多
元化调制的饮品。

魔镜洞察一份关于2023现制茶饮
行业市场的报告显示，今年以来，市场
上的现制茶饮从口感、包装、文化、健康
等多维度进行了升级。

首先是茶基底品质升级，不再只采
用传统易贮藏的茶渣基底，而是严选新
鲜茶叶茶渣，严格把控使用时间；乳基
口味更丰富，植物基、厚乳等新式乳基
底口感丰富；咖啡、果汁、椰子水等品类
巧妙跨界融合，口感层次更立体。

产品包装方面，杯型、材质、设计元
素异彩纷呈；出现品牌跨界，与服饰品
牌、高档奢侈品牌、动漫文化IP等跨界
联名，增强包装的时尚感，满足人们更
多情感需求。

中青年白领女性最爱奶茶
春夏和秋冬喜好各不同

2023年，国人对现制茶饮的讨论
度逐渐升高。奶茶和水果茶成为最受

关注的焦点品类，而夏秋季节则是现
制茶饮消费的高峰期。“奶茶粉丝”主
要集中在26岁到35岁的中青年白领
女性，她们在工作压力下将其视为生
活解压的必备饮品。

在“春夏”和“秋冬”两个季节场景
中，人们对现制茶饮的味道口感有不同
需求，对原料的偏爱也随季节变化而有
所不同。其中，春夏季节是花果香现制
茶饮的主场，应季鲜果和小众地域水果
轮番登场；冷意来袭的秋冬季节，消费
者更注重养生，可以看到枸杞、红枣等
药食同源的原料排名较靠前，同时桂
花、柿子等应季花果也受到追捧，且柿
子的谐音梗“喜柿多多”“好柿发生”等
具有吉祥意义的产品名进一步吸引了
希望讨个好彩头的奶茶粉丝。

三大主流口味推陈出新
小众辅料满足多元需求

现制茶饮最受欢迎的味道当属酸
甜、清爽和香甜口味。各茶饮品牌纷纷
在这三大主流口味上加入对应辅料调
味并且推陈出新。近年来，各现制茶饮
品牌推出创新混合口味以满足多元化
的消费需求，“水果口味+茶基底”“真鲜
牛乳+茶基底”仍处于两大领跑位置。
另外，泰式口味的热带水果、椰汁混合
茶饮，港式的鸳鸯奶茶、丝袜奶茶等，韩
式的梨泰院清爽口味，这些因地域及国
家风味不同而各具特色的口味也受到
关注。

现制茶饮行业消费者最为关注的
原料是传统奶茶的主流配方如牛奶

等。鲜果类品类繁多，较受欢迎及普遍
的如草莓、百香果、芒果、葡萄、西瓜、牛
油果、西柚等；人工辅料类关注度较高
的如椰果、芝士等；养生果实类如红枣、
枸杞、桂圆等也备受关注。

杯型吸睛成流量密码
健康需求倒逼奶茶“降脂瘦身”

现制茶饮的杯型款式越发重要，传
统常见的塑料杯、玻璃杯仍占主流，值
得关注的是市场上涌现出的新型杯型，
如吸睛的造型打造网红符号、竹筒装、
鲜花花束装、圈圈杯、迷你装等小众杯
型，成为流量密码。

与此同时，当代年轻人饱受健康焦
虑的困扰，脱发、失眠、体虚等问题频频
出现，这一群体对养生的追求倒逼现制
茶饮企业从多方面对产品进行革新。
比如从原料入手拒绝添加奶精，使用真
牛乳；在健康化的趋势中，有无添加剂、
脂肪含量和卡路里含量成为考核标准，
于是多个品牌开辟低卡、低脂饮品专
区。此外，某品牌还贴心地推出热量计
算器，根据饮品甜度、大小和添加小料
的不同计算出饮品热量供人们参考。

此外，越来越多的消费者选择自己
动手制作茶饮，通过在线上购买多种原
材料自制茶饮，既能控制热量的摄入，
又能体会到DIY的快乐，足不出户实现
“奶茶自由”。例如某品牌原料中茶包
和牛奶较受欢迎，随即便上线了多种茶
包，以及可以自己动手复刻门店热款茶
饮的自摇奶茶系列。

本报讯 吉蕾蕾 这段时间，经常买
奶茶的消费者发现，在一家茶饮企业的
官方小程序下单时，多款奶茶的页面上
都新添了一个“配方揭秘”的链接。点
开后，不仅可以清晰地了解所选饮品的
配方原料、热量、原料溯源信息，有的饮
品还配上了第三方营养成分检测报告。

企业公开产品信息，不仅受到消费
者欢迎，也是行业发展的需要。今年以
来，已有一些茶饮品牌企业公开配料
表。比如，有的企业在其公众号上线了
“产品身份证”，有的企业在产品杯身上
做了配料公开。

如今的茶饮赛道，竞争力不仅包括
性价比、价格和营销手段等，更重要的
是食材安全与品质。在市场竞争加剧
的挑战下，新茶饮企业如何提高综合竞
争力，实现可持续发展？

提高产品质量是王道。新茶饮企
业要积极修炼“内功”，不断提高产品质
量，坚持使用优质原料提升茶饮产品品
质，建立质量保障体系。

做好数字化运营。新茶饮企业应
探索数字化食品安全管理，通过数字化
转型把控产品质量，提升服务体验。

此外，新茶饮具有新鲜感、体验感
的特质，新茶饮企业应充分洞察消费者
的喜好变化，比如健康、绿色的消费趋
势，继续加强创新能力，加大研发投入，
不断挖掘新式茶饮赛道的潜力，拓展产
品线，推陈出新，做出差异化产品，满足
消费者个性化需求，力争在激烈的市场
竞争中保持优势。

“配方揭秘”
也是茶饮竞争力


