
本报讯 9月20日至10月31日，由北
京市商务局、北京市政府外事办公室、朝
阳区人民政府主办，抖音生活服务、三里
屯街道办事处、锣山文化承办的2023北京
国际美食荟，以“中国潮 国际范 烟火气”
为主题，基于“北京大都会”城市文化特
性，线下通过打造美食市集、美食品鉴等
系列活动，促进中外餐饮文化交流；线上
通过多场景挖掘城市特色美食文化，掀起
美食打卡热潮，进一步激发城市餐饮消费
活力。截至目前，活动累计吸引全市2045
家品牌参与，共上线3.6万个美食套餐，有
效激发用户消费者的“尝鲜”热情，线上活
动交易破亿。据红餐网了解，活动期间，
商家交易热度对比全年均值上升9.8%、投
稿数量上升11.3%、直播场次上升12.5%。
北京菜、川菜、西餐牛排、日料为“高热度
品类”，其中新品热度环比上升14.1%、套
餐数量环比上升12.76%，城市特色餐饮消

费热度持续升温。
多元传播，打造“北京国际美食”新阵

地。北京烤鸭、豆汁儿、驴打滚……北京
作为国际美食之都，不仅有京味儿十足的
地方美食，也汇聚了世界各地的特色风
味。抖音话题#北京国际美食荟，累计吸
引投稿数量超过1.8万个，整体播放量突
破10.1亿次。#别错过北京秋天的烟火气
#等多个活动相关话题冲上抖音同城热
榜。活动参与商家整体热度同比增加超
80%，在定制的“美食地图”专题页面里，聚
合展现全市极具中西特色的热门餐厅，传
播曝光超3000万次。由政府、餐饮商家、
用户消费者共同打造的“北京国际美食”
新阵地，始终牵动着万千食客的味蕾。

餐饮品牌高频曝光，撬动商家经营长
效增长。正值金秋好食节，活动期间共联
合26家品牌餐饮商家，在北京通州万达广
场、北京西红门荟聚购物中心、北京朝阳

合生汇、北京朝北大悦城等全市十余个大
型商圈进行大屏曝光，商场“双节”黄金周
及周末期间的日人流量累计突破10万，传
播曝光超1400万次，促进商家增量GMV
超百万。针对不同口味、不同消费习惯的
餐饮受众，活动全面渗透用户生活场景，
让更多北京国际美食餐饮品牌紧抓消费
者的心智。

挖掘街区消费新场景，升腾城市美食
烟火气。北京国际美食荟升腾起世界烟
火气之际，北京中轴线“前门国潮消费季”
也于10月28日至11月13日正式开启。活
动聚焦“老字号+国潮”街区定位，向大众
展示前门京味特色和现代活力。抖音生
活服务受邀现场分享《以内容重塑消费链
路，焕活全新生意场》，围绕餐饮品牌升级
焕新等话题展开深入讨论，并深度结合8
家品牌，在古今穿梭中共鉴美食，为老字
号焕新升级注入新动能。 （央广网）

2023北京国际美食荟活动圆满落幕

本报讯记者李甜甜近日，北京烹饪协
会与北京联合大学旅游学院召开“党建引
领促进民营餐饮企业高质量发展座谈
会”。会上，眉州东坡、西贝、南门涮肉、萃
华楼、紫光园、阳坊胜利、北京宴等餐饮企
业就民营企业高质量发展、加强“两新”组
织党建工作等进行主题发言。北京市委组
织部组织四处、市商务局生活服务业二处、
市行业协会商会综合党委、市社会组织管
理中心、北京联合大学旅游学院、市商业服
务业行业协会商会第一联合党委等部门参
加座谈会，与民营企业代表座谈交流。

据了解，在北京各级党组织的领导下，
在北京市商务局的指导下，北京烹饪协会
决定在全市餐饮企业中继续开展“薪火领
航”在岗党员赋能行动。以“薪火领航”为
主线，以餐饮企业党组织为抓手，广泛深入
开展“四心”主题系列活动。

紫光园集团副总裁王珊珊介绍，紫光园
党支部成立于2002年，作为一家民营餐饮
企业，“亲民、便民、惠民”是紫光园秉承的经
营理念。未来，紫光园将在产品特色化和口
味上面不断深耕，做出更多味道好、品质佳
的好产品，让消费者更爱吃、放心吃。

眉州东坡党总支副书记张琳介绍，眉

州东坡集团党总支于2014年创建“我是社
区小帮手”党建品牌。此举赢得了社区居
民的赞誉，同时为企业赢得了更多顾客的
信任，在消费者中树立了良好的社会形
象。在公益方面，眉州东坡一直将公益当
成事业来做。

萃华楼党支部书记、总经理王培欣表
示，作为老字号餐饮企业，萃华楼以“党建
赋能促发展”为目标，萃华楼不断从机制、
战略、载体和服务等维度进行亮点提炼，秉
持“非遗传承，工匠精神，新感觉，老味道”
的理念，在实践中探索适合企业的特色工
作，打造餐饮行业特色的党建工作品牌。

北京南门涮肉有限公司党支部书记、
副总经理贾敏介绍，南门涮肉党支部充分
发挥岗位先锋模范作用，安排对应的党员
参观学习各类运河文化展、查阅各类书
籍、网站等，挖掘运河文化知识，在店面等
位区、就餐区创新文化传播形式，让更多
的食客通过这种创新了解运河文化。

西贝餐饮集团政府事务部总监范晓
丽发言表示，西贝在不断扩大规模的同
时，始终坚持党建引领，为企业的稳健发
展提供了强有力的保障。西贝坚决贯彻
党的路线方针政策，确保企业的发展方向

与国家战略保持一致，将党建工作与企业
发展深度链接，把“人们对美食的向往、对
美食的追求”作为企业的奋斗目标。

北京宴品牌坚持讲好中国故事，传播
中国声音。北京宴餐饮集团培训部经理
李冬冬介绍，作为民营餐饮，北京宴以独
特的服务实践，向全社会有四大免单承
诺。北京宴从消费者需求的出发点去思
考，才赢得了老百姓的认可，各方的关注
与报道，使得北京宴一路稳步发展。

阳坊胜利党支部书记杨慧清介绍，公
司于党支部坚持“以党建为引领，以企业
建设为中心，以培养党员成为经营管理团
队骨干为支撑，以开展员工岗位培训和公
益活动为主线，以服务企业发展和服务员
工需求为基本”的工作思路，在企业发展
进程中充分发挥保驾护航作用。

座谈会上，北京烹饪协会会长云程在
听取了餐饮企业的发言后表示，北京烹饪
协会作为5A级行业协会，作为北京市商
业服务业联合党委委员单位，服务首都餐
饮行业高质量发展是协会的应有之义。
当前民营餐饮企业要在三个方面努力，一
是要塑造良好的口碑，二是要创建响亮的
品牌，三是要做持续发展的企业。
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□ 王青亦

“吃了么您呐”，是北京人打招呼的方
式。但北京市统计局数据显示，去年北京
市住宿和餐饮业增加值372.6亿元，同比下
降13.7%，餐饮板块出现利润收缩、扩张放
缓的趋势。今年的北京消费季，东来顺限
定版“润心奶冻”“花开朵朵糕点”上线，满
小饱、迪士尼联名新品广受欢迎，稻香村新
零号店以“二十四节气”为主题开业迎新，
可以说，老品牌新品牌都卯足了劲儿。

《北京培育建设国际消费中心城市实
施方案》提出，到2025年，率先建成具有全
球影响力、竞争力和美誉度的国际消费中
心城市，打造荟萃全球风味的美食之都。
现实和目标还有距离，究其原因主要有三。

一是创新性做法不够多。现阶段北
京市特色化社区餐饮建设缺少活力，创新
型、场景化和体验式的开发方式少见。虽
然北京烤鸭、铜锅涮肉、爆肚、炒肝、驴打
滚、卤煮火烧、豆汁、焦圈、炸酱面、冰糖葫
芦等依然是全国知名美食，但以传统美食
为基础的美食创意经济和美食文化产业
需要加强，美食产业与其他产业的横向联
动亟需深化。

二是开放程度有待加强。虽然全国八
大菜系在北京街巷里俯拾皆是，各地驻京
办更是把中国特色饮食在北京细化到各
区。但仍应进一步发挥北京的首都优势，
在发展京菜的基础上，更多地吸纳全国优
秀的老字号和创新餐饮企业集聚，打造展
示和体验中华美食文化的窗口和高地。此

外，以使馆区、商圈为中心，大幅度提升北
京美食的国际化水平，仍有很大发展空间。

三是缺少一张蓝图。饮食与每个人
的生活息息相关，餐饮行业也已发展成为
规模巨大的产业，但餐饮行业如何与其他
产业联动发展，具有全国和全球影响力的
美食节庆如何谋划，以美食为核心的集研
发、生产、加工、储运、销售、品牌、体验、消
费、服务于一体的特色文化创意产业链及
其线上平台如何构建，都是下一阶段北京
急需思考和解决的问题。人们常说，一张
蓝图绘到底。高标准谋划建设“荟萃全球
风味的美食之都”，需要一张蓝图。

吃得好不是说出来的，得做出来，所
以需要打造平台和品牌，推动北京美食文
化的传承创新。比如依托街道和商圈实

施“一街一品”“一圈一品”美食行动，推进
“15分钟餐饮服务圈”建设，将特色美食和
便民餐饮融入社区服务，构建社区餐饮综
合有机体；比如充分发挥北京市首善之区
的优势，通过举办国家烹饪比赛并制定标
准化烹饪教育体系，传承和创新中华饮食
文化；比如打造若干国际化地标美食集聚
区，将北京打造成为国际美食文化和餐饮
品牌聚集高地；还比如打造线上线下结合
的美食节，发挥不同产业的联动效应；再
比如推进烹饪教育体系及餐厅评比等级
制度的完善。

以产业化的办法抓项目、树品牌、建
平台、立标准，“世界美食之都”将成为北
京又一张闪亮的国际名片，“吃了么”在北
京将获得更为丰富的文化内涵。

去年北京市住宿和餐饮业
增加值372.6亿元 同比下降13.7%

本报讯 近日，作为北京CBD
千亿规模国际级商圈的重要组成
内容，景祥街128号餐饮街区正式
启幕。未来，这里将培育打造黑珍
珠、米其林品质的餐饮街区，业态
规模计划扩充到20家以上。

除计划招商引入的知名餐饮
品牌、文娱业态外，将兼顾民生配
套业态导入以及街区公共设施提
升，项目预计可直接提供就业岗
位1200余个，随着周边经济的发
展提振，此项目将创造更多的就
业机会。

景祥街128号餐饮街区是继亚
奥 DT51商场、龙湖北苑天街、
THEBOX朝外年轻力中心、东坝
万达等优质商业综合体陆续落成
营业后，CBD千亿规模国际级商
圈的重要组成内容。地处CBD核
心区的景祥街多年来一直被称为
美食和经济洼地，是CBD商圈少
有的待开发式商业街区。街上两
栋老旧楼宇楼龄超过20年，配套
设施不全，商业较为零散，餐饮多
以快餐为主，与国贸商圈的总体定
位不符。

2021年，合和红灯笼集团旗下
品牌老牌LEGEND餐吧选址中航
工业大厦附楼后，餐吧的经营为景
祥街注入无限活力。同时，适逢朝
阳区消费版图扩容和对CBD千亿
规模国际级商圈的重点打造，以此
为契机，合和红灯笼集团启动了对
景祥街128号街区区域城市更新的
升级与改造。

此次提升范围自中航工业大
厦附楼西端起，至瑞赛商务楼东端
南郎家园外墙止，街长200米，建筑
面积1.4万平方米，目前，街区已导
入6个优质餐饮品牌店，包括老牌
餐吧、湘临天下、三样菜?玺川府、
玺川府、金链花、老街鸭脑壳（繁姐
牛庄馅饼）。据悉，项目一期主要
是为了增加街区商业氛围、带动街
区人气，为未来街区招商引入更多
知名品质餐饮、文娱类业态等，创
造良好的营商环境。

（中国日报网)
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北京烹饪协会促进民营餐企高质量发展


