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本报讯 黄鑫 近日，在农业农村部农村经
济研究中心与抖音电商联合举办的丰收节论
坛上，农业农村部农村经济研究中心主任金
文成表示，全域兴趣电商采取乡村风光、乡村
传统技艺等带动产销对接的模式，能充分体
现乡村特色产业的特点和优势，不仅满足了
用户潜在的购物需求，也满足了人们对美好
生活的向往，重构了乡村特色产业的价值发
现、价值实现、价值增值和价值共创机制，推
动了乡村特色产品的价值链重塑。

“产业振兴是乡村振兴的重中之重。全
域兴趣电商为乡村产业振兴带来新活力，并
与乡村特色农产品产业形成合力，共同推动
特色优质高效农业发展。”国务院发展研究中
心农村经济研究部部长叶兴庆说。中国农产
品市场协会会长张玉香认为，全域兴趣电商
日益成为农村电商发展的新势力，对推动乡
村特色产业发展发挥着重要作用。

四川姑娘冉可七大学毕业后返乡，拍短
视频卖货，一个月卖出20万单川渝水果，把家
乡九襄镇丰收的甜美传递给广大网友。作为
一名菌菇种植者，福建古田县的郑仁江通过
短视频、直播，在抖音电商平台上打造银耳供
应链，让古田县合作社村民的日子越过越红
火，带动上千人就业。

“案例证明，一些生产要素在数字化加持、
全域兴趣电商推动下实现了重组。近年来，人
才下乡、能人返乡带动资源要素向乡村集聚，
为乡村产业振兴注入了新活力。”金文成说。

抖音电商综合业务食品生鲜行业负责人
白华介绍，从2022年9月至今，平台共助销农
特产47.3亿单。平均每天有1300万个农特产
包裹通过抖音电商销往全国各地。

“手机成为新农具、农民成为新主播，小农
户可以跟消费者直接对接，不仅能把产品卖出
去，还开拓了产品销售空间。此外，农户通过
互动还能更好地了解消费者需求，按照需求优
化产品结构，提升产品质量和打造优质品牌。
由此，在实现分散小农户与社会化大市场有效
连接的同时，找到了促农增收的新路子。”农业
农村部农村经济研究中心副主任王忠海说。

“在传统流通业态下，一些边远地区面临
离消费市场距离长、获取市场信息成本高、议
价能力低等困境，好产品卖不出好价格，在全
域兴趣电商等新业态下，这些地区出产的优
质农产品能卖出好价格，这是新业态的优
势。”叶兴庆说。

中国社会科学院农村发展研究所研究员
郜亮亮认为，农产品生产供给伴随着电商发
展呈现新特点，即爆发式的需求增长，发货速
度要求非常快、品质要求很高，这推动了产业
集聚式发展。

王忠海坦言，在当前乡村特色产业发展
中，产品特色不鲜明、同质化竞争严重、产业
发展动能减弱等问题亟待解决。农产品电商
特别是兴趣电商发展，让生产者与消费者直
接对接和互动，不仅可以满足消费者的现实
需求，还能激活潜在的消费需求；不仅可以推
动特色农产品结构优化，还有助于推动品牌
建设，增加乡村特色产业发展新动能。

过去，小农户在现代农业产业链中较为弱
势。王忠海认为，全域兴趣电商为小农户进入
现代产业体系创造了新路径，构建了乡村产业
链新联结机制。通过用户需求驱动，推动产业
供应端变革和创新，实现产业价值共创。

随着农特产销量攀升，平台助农模式也
不断更新迭代。今年，抖音电商通过“山货上
头条”助农专项，从聚焦“区域专项主题助农
活动”升级为“助农产业扶持”，将食用菌、木
本油料2个产业作为重点扶助对象，在特色产
业产销对接、品牌打造、附加值提升等环节上
深度投入。“我们会继续助力农产品产业发
展，投入到数字化助农更深、更全面的链条中
去。”白华说。

全域兴趣电商
重塑农产品价值链

本报讯 卢海宁 日前，第6个中
国农民丰收节拉开帷幕，由商务部
电子商务和信息化司指导开展的
“2023数商兴农庆丰收”活动也正式
启动。

直播带货、线上专区、百亿补
贴……各大平台近日纷纷加码农产
品电商，背后有何考量？农民如何用
好“新农具”，走好致富路？经济之声
《财经态度》采访了商务部研究院电
商所副研究员李峄。

李峄认为，电商平台加码助农举
措能实现互利多赢。一方面，各大电
商平台积极响应国家“数商兴农”号
召，通过线上平台让更多农产品变成
商品，既提升了农民收入，又加快了
乡村数字新基建建设。另一方面，电

商平台需要优质农特产品来丰富产
品货架，更好满足城市消费者需求，
增强用户黏性。

当下“数商兴农”有哪些新趋
势？李峄认为，多平台赋能、电商与
物流协同发展等正成为趋势。此外，
电商在服务农产品上行的同时，也在
加强与农村寄递物流融合发展，持续
畅通工业品下行渠道。

短视频、直播、商城等全域兴趣
电商方兴未艾，李峄分析，这种模式
能精准满足多元化消费需求，例如直
播电商可以通过实时互动让消费者
更好了解产品功能与使用场景，并能
够利用大数据优化产品直播推送的
精准度。

李峄建议，平台可以探索农产

品众筹预售、营养定制等新模式，
还可以因地制宜推动农产品与旅
游、康养、文化等产业深度融合，并
做好住宿、餐饮等配套产业发展，
持续丰富农村特色产业的内涵与
形式。

由“丰收”到“增收”，如何让更
多农民成为“数字新农人”？

李峄建议，首先要发挥好农村
创业创新带头人与返乡创业年轻人
的引领带动作用，让更多农民走上
“数字致富路”，还可以考虑引导农
民参加农村电商培训，帮助他们了
解电商思维与产品标准，从生产环
节入手提升农特产品的标准化程
度，让更多标准化、品牌化“土特产”
通过电商走向全国。

中国农民丰收节催热农村电商
让更多农特产品“触网上线”

□ 郑年

在2023年中国农民丰收节
之际，农业农村部下发通知，“鼓
励各地结合实际，通过节日让
利、消费补贴等方式，围绕大豆
及豆制品、果蔬肉类等农产品开
展营销促销活动，拓展消费场
景，激发消费潜力。推动电商平
台持续设立丰收频道、丰收专馆
及丰收主题活动，给予流量支持
或平台费用减免，支持网上丰收
节农产品促销活动。”

“稻花香里说丰年，听取蛙
声一片”。秋分，也是丰收的时
节，祖国大地从南到北尽是一片
希望的田野。与以往不同的是，
近些年来农村相关的新闻逐渐
摆脱了传统的叙事方式，不再只
是“面朝黄土背朝天”的底色，而
是与新农村、新农民、新农业相
契合的新场景及全新演绎。农
民借助互联网发展增收致富的
故事不时出现，网友借助电商平
台购买新鲜农产品的情形成为
日常，这种建构在互联网上的连
接，成为有力的证明。

随着中国农民丰收节的到
来，这种“新”也必然更加充分且
集中地展现出来。今年的《通
知》中再次提及“电商促销助丰
收”相关内容，置于中国超3/4人
口“触网”的数据之下看，无论是

拓展消费场景还是激发消费潜
力，“支持网上丰收节农产品促
销活动”诚意满满，因此也吸睛
无数。

在过去，“酒香也怕巷子
深”，很多响当当的地方农产品
局限于一定区域内，知名度有
限，也严重制约了农村和农民的
发展。而如今，互联网平台蓬勃
发展，电商赋能则打破了这种不
利局面，让农民充分享受互联网
发展带来的机遇之时，也全力借
助平台经济实现创收。

对此，作为发力点之一的电
商平台，更要有意愿、有作为，为
乡村发展担负一份社会责任，贡
献一份力量。最近，不少互联网
平台聚焦这一话题推出优质内
容，抖音电商平台就上线了“山
货上头条丰收季”等助农专区，
同时还投入千万级农产品货品
补贴及流量资源，覆盖180余个
村镇，助力地方农货上行。这些
具体而微的操作，贴合了农产品
的销售理念，让远在各地乡村、
尚未被更多人看见的优质农特
产出山，也让更多消费者享受到
了真正的“山货”。

安徽土鸡蛋、广西北流百香
果、福建平和蜜柚、陕西眉县猕
猴桃、辽宁盘锦大米、宁夏中宁
枸杞……短视频里、直播间中，
每一个农产品的多元价值被展

现出来，每一次互动都更进一步
地增加了消费者的印记，被激发
兴趣，实现高效成交。据有关数
据显示，抖音电商仅2022年9月
至2023年9月间，就实现推销农
特产47.3亿单，这意味着平均每
天就有1300万个装有农特产的
包裹销往全国各地。可想而知，
在全域兴趣电商模式之下，农产
品和农民消费者的显现度都大
大提高了。

当然，除了农产品，数字化
生活消费方式的变革对农村发
展的影响表现在方方面面。乘
着网络的翅膀，从乡村旅游到深
度参与农事活动，从传统农耕文
明到互联网电商，农村巨大的发
展潜能加速释放。技术迭代加
剧，农村“跑步”融入新发展格
局，农民也更加有干劲地参与到
乡村振兴之中，这不也是科技向
善的说明么。

中国农民丰收节是农民唱
主角的节日，但也向其他社会群
体开放。社会各界共话丰收、全
民参与共享丰收之时，不妨借此
契机加深探讨，如何培养全面型
农村电商人才、如何打造优质农
产品品牌，如何更进一步重塑农
村市场，如何让乡村成为更多人
的诗与远方……为农村带来极
大关注度的同时，推动农村电商
向着高质量发展阶段提速升级。

电商促销助农，提升优质农产品“显现度”


