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据新华社消息 商务部新闻发言人
何亚东9月7日说，我国积极拓展和深
化“丝路电商”国际合作，已与29个国
家建立双边电子商务合作机制，与18
个国家签署数字经济投资合作备忘
录，一批数字企业成功出海。目前我
国已签署的21个自贸协定中，有10个
设置了电子商务或数字经济专章，数
字经济国际朋友圈不断扩大。

何亚东在当天举行的商务部例行
新闻发布会上介绍，为大力发展数字
贸易，商务部推动出台促进数字贸易
改革创新发展的政策措施，做强做优
国家数字服务出口基地，推进成立商
务部数字贸易标准化技术委员会，加
强数字贸易国际合作，与中亚五国经
贸部门签署数字贸易领域合作谅解备
忘录。2022年，我国可数字化交付的
服务进出口额达3727亿美元，同比增
长3.4%，居全球第五位。

在加快内贸流通数字化转型方
面，累计创建170家国家电子商务示范
基地，大力发展农村电商，深入推动
“数商兴农”，积极推动网络消费，全国
实物网上零售额占社会消费品零售总
额已超过26%。在提升贸易投资数字
化水平方面，跨境电商占外贸总额的
比重由2015年的不到1%增长至2022
年的5%，多次修订外资准入负面清单
中的数字经济相关内容，推动有条件
的自贸试验区对接国际高标准数字经
济规则开展先行先试。

我国已与29个国家建立
双边电子商务合作机制

据新华社消息 中国邮政9月1日
在京启动2023年“919电商节”。作为
“中国农民丰收节金秋消费季”系列活
动之一，今年中国邮政继续组织系列
强农惠农和促销让利活动，通过消费
补贴、邮政直播等方式，活跃城乡消费
市场。

自 2017年起，中国邮政已连续
六年举办“919电商节”，打造受到政
府肯定、商家信任、农民期待、客户
喜爱的央企农村电商品牌。2023年
“919电商节”构建邮政特色新零售
模式，强化“原汁原味原产地”的农
产品定位，补贴重点产业和基地农
产品，“一品一策”打造1500款销售
“万单”商品；加强邮政电商、寄递、
金融、邮务各板块协同，构建县乡村
三级物流体系，出台专项物流保障
方案，提供产销对接、仓储物流、普
惠金融、小额信贷等全链条农村综
合服务。

中国邮政集团有限公司董事长
刘爱力在启动仪式上介绍，今年以
来，中国邮政着力构建农村电商平
台，开展农产品基地千万级项目培育
工程，基于42万个邮乐购站点推进
工业品下行，双向商流规模超200亿
元，扎实解决“销售难”问题。积极搭
建邮政为农金融服务体系，大力发展
普惠金融，邮储银行建成信用村38
万个，涉农贷款余额突破2万亿元，
有效破解“融资难”问题。全力建设
县乡村三级物流体系，推进邮快合作
和客货邮融合发展，实现“快递进村”
业务量21亿件，切实破解“运输难”
问题。

中国邮政启动
2023年“919电商节”

本报讯“近年来，中国电子商务创新
发展规模和质量持续提升，融合创新态
势不断深化，相关产业吸纳就业近7000
万人，全国网上零售连续10年保持全球
最大规模，在发展全局中的地位和作用
日益凸显。”

9月2日，在以“数实融合、数智创新”
为主题的2023中国电子商务大会上，商务
部党组成员、部长助理陈春江如是说。他
介绍道，2022年中国数字经济规模首次突
破50万亿元，占GDP比重达到41.5%，为
加快推进中国式现代化提供了强劲动
力。电子商务是数字经济中发展规模最
大、覆盖范围最广的重要组成部分。

陈春江表示，商务部将围绕促进数
字经济和实体经济深度融合，积极营造

良好的政策环境，支持各类电商主体在
创新发展、创造就业、国际合作中大显
身手。

在发展数字贸易方面，将加强数字
贸易顶层设计，积极推动出台促进贸易
改革创新发展的政策性文件，加强数字
贸易平台建设，积极筹办全球数字贸易
博览会，稳步推进数字贸易示范区建设，
支持“跨境电商+产业带”模式的发展，助
推外贸企业实现数字化转型升级。

将把恢复和扩大消费摆在优先位
置，组织开展“消费提振年”促消费活动，
积极筹划促进电商发展的政策举措，持
续创新消费场景，围绕绿色智能家居等
领域，加大对各地各平台网络促销活动
的指导支持力度，努力打造贯穿全年的

网络促销矩阵。
将引导电商平台与实体经济深度融

合，推动实施“十四五”电子商务发展规
划，充分发挥国家电子商务示范基地示
范企业的引领作用，努力培育具有国际
竞争力的电商产业集群和领军企业，促
进实体经济发展。全面实施乡村振兴战
略，积极引导电商企业下沉农村，畅通城
乡经济循环，支持完善“县乡村”三级物
流配送体系，深入实施“数商兴农”，扎实
做好“土特产”文章。

将拓展深化丝路电商合作，务实推
进与“一带一路”沿线国家双边电子商务
合作，加强政策沟通、产业对接，提升双
方企业和民众的获得感。

（澎湃新闻）

积极筹划促进电商发展的政策举措
商务部部长助理陈春江：

□ 叶子

在福建省宁德市古田县，群山掩
映下，一排排保温隔热的大棚坐落其
间，里面都是种植的食用菌。长久以
来，这片自然条件得天独厚的土地，
成就了“中国食用菌之都”。如今，通
过电商平台、直播带货等，菌菇走出
大山、走上千家万户的餐桌。

近日，商务部等9部门联合发布
《县域商业三年行动计划（2023—
2025年）》，提出推动农村电商高质量
发展，大力发展农村直播电商，培育
“土特产”电商品牌，鼓励农村电商创
业就业等。未来，越来越多山里货、
土特产将在电商平台热销。

小农户对接大市场

行走在智能控温、控湿的银耳菇
棚内，古田县中菌农业开发有限公司
总经理黄忠生拨开一朵朵雪白的耳
花，确认银耳菇的生长状况。“我们的
银耳在东方甄选、交个朋友等直播间
都卖过呢，很受欢迎。”黄忠生说，今
年1到6月，通过电商平台，公司已卖
出60万单的古田银耳产品。这样的
销量，放在以前，大家想都不敢想。

在古田县，许多家庭世代以种植
菌菇为生。全县农业人口中70%的
家庭从事食用菌产供销活动，全县农
业总产值的70%来自食用菌产业，农
民现金收入的 70%来自食用菌产
业。黄忠生的公司成立了一家农业
合作社，联合村民一起种植银耳、从
事菌菇产业。以前，合作社对接的销
售渠道主要是各地的商超、农贸市
场、深加工工厂等，回款时间长，还有
层层中间商。直到2020年，合作社
开始试水抖音电商，情况有了变化。

“借助电商平台，产品从原产地
直达消费者的餐桌，价格还更加实
惠。”黄忠生说，在直播间和短视频
中，更多人知道了古田的食用菌，还
了解到它的多种食用方法。“比如，我
们的银耳不仅可以拿来炒蛋、做银耳
羹，我们还做视频教程，教大家用银

耳搭配水果、牛奶、酸奶等自制甜品，
很多用户点赞并下单。”

数据显示，今年1到6月，随着
“山货上头条”等专项资源的投入，
抖音电商里食用菌类目销量明显
增长。其中，福建省食用菌商品销
量同比增长178%，商品款数同比增
长117%。

不只古田银耳，近年来，烟台苹
果、荆州鱼糕、北海海鸭蛋等农特产
品都在电商平台卖火了。专家认为，
农村电商发展如火如荼，流量得以转
化为销量。一方面，分散的小农户对
接上了大市场，打通了农产品销售及
进城通道；另一方面，农产品“前端”
与消费者“末端”快速对接，催生出产
销无缝对接的新模式。

直播成了新农事

当流量变成“新农资”，直播就成
了新农事。在古田县旁边的屏南县
罗沙洋村，“小田姑娘”田小宇就是一
位远近有名的直播带货带头人。95
后的她参加过县里面的电商培训，于
是拿起手机展示家乡高山原产地菌
菇的优势，教大家辨别菌菇的好坏，
也通过直播讲解福建特色的煲汤习
俗，逐渐得到了用户的信任。

“零散的初级农产品很难在市场
里卖个好价格，但是我们做好品牌，
有了口碑，就会形成正面循环。”田小
宇说，渐渐地，“小田姑娘”品牌有了
认知度，店铺销量上来了，还发展出
相对稳定的供应链体系，从销售到分
拣再到打包发货，带动周边近300位
村民就业。

和直播间粉丝的互动，也激发了
田小宇的灵感。例如，传统模式下菌
菇论斤卖，用户买到后不懂如何烹
饪。田小宇就推出一款适合现代人
快节奏需求的菌汤包产品。这款汤
包里有虫草花、鹿茸菇、香菇、鸡松
茸、猴头菇、羊肚菌、白松茸等7种菌
菇，营养丰富，可以干锅、可以爆炒，
也可以煲汤。“之前村民们种植菌菇
都是零星分散的，不知道一年种多

少、又能卖多少。”田小宇说，现在有
了电商平台，菌菇汤包得到消费者认
可，村里面的菌菇基本上不愁销路，
一些市场需求量相对较小的菌菇品
种也有了更加稳定的收购渠道。

在“小田姑娘”的带动下，越来越
多村民把手机作为新农具，开始自
产、自播、自销的电商创业路。当地
政府成立直播基地，还提供人员培训
和设备支持等，现在直播团队已经发
展到200多人。

中国人民大学农业与农村发展
学院教授陈卫平认为，在农村电商
中，消费者、小农户、生产者、供应商、
服务商等各产业主体紧密合作，实现
了价值共创，有助于促进乡村产业整
合和发展质量升级。

增强电商技能实训

与古田县、屏南县的乡亲们类
似，越来越多人加入到农村电商中
来。数据显示，农村电商吸引了一批
农民工、大学生、退役军人返乡创业，
截至去年底，全国农村网商（店）已达
到1730.3万家。

农业农村部农村经济研究中心
二级研究员张照新表示，电子商务进
农村，不仅是推动特色农产品优化结
构、规模化发展的新举措，更是培育
特色品牌、拓展产品增值空间、加速
产业带形成的新动力。

截至2022年年底，中国农村网
民规模超过3亿人，农村网络零售额
达到2.17万亿元；全国农产品网络零
售额达5313.8亿元，同比增长9.2%。
商务部相关负责人表示，将围绕全面
推进乡村振兴，把农村电商作为县域
商业的重要组成部分一体推动，促进
农村电商高质量发展。

专家认为，可以利用县级电子商
务公共服务中心的场地和设备等资
源，打造一批县域电商直播基地、“村
播学院”，整合各类资源，增强电商技
能实训、品牌培育、包装设计、宣传推
广、电商代运营等服务能力，推动县域
电商形成抱团合力，实现可持续发展。

电商发展好，农货卖得俏


