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本报讯 贾润梅 近日，中国
连锁经营协会（以下简称CCFA）
携手沃尔玛中国发起的“减少食
物浪费联合行动”在深圳举办了
项目发布仪式，该项目是双方今
年升级的“减少食物浪费开拓者
计划”的一部分，旨在动员零售、
食品生产商等相关企业，从食品
及原材料减损、食物废弃物循环
再利用方面，形成从供应链上游
到零售端更长链路的行业合力，
进一步推进食物减损行动。蒙
牛集团、亿滋中国、百事公司、泰
森食品、OATLY、尚古堂食品成
为联合行动第一批成员。

近年来，CCFA携手沃尔玛
中国等行业领先企业，围绕减
少食物浪费议题开展了一系列
工作，发布了《加强食品运营管
理，推进零售业食物浪费减量
化行动倡议书》、举办多场次主
题论坛，编写发布《减少食物浪
费企业实践指南》等工具包，并
通过鼓励开展余量食物捐赠等
创新举措，持续探讨食物再利
用的新思路。“减少食物浪费开
拓者计划”，正是在这一基础上
诞生，致力于推动行业绿色低
碳转型，助力食品生产经营企
业深入落实《中华人民共和国
反食品浪费法》的相关要求。

中国连锁经营协会会长裴
亮表示，该项目将邀请更多供应
链企业，共同探索减少食品浪费
的方法和策略，通过行业合作和

上下游企业共创，推动零售企业
在减少食物浪费方面发挥积极
作用。通过市场化与公益等举
措，联合供应链上下游的利益相
关方参与，共同创新解决方案，
为减少食品浪费、实现双碳目标
贡献经验，为整个行业的可持续
发展作出积极贡献。

沃尔玛中国总裁及首席执
行官朱晓静表示：“深耕中国市
场27年，沃尔玛始终坚守‘花得
少，过得好’的企业使命。立足
社区、服务社会是我们践行企
业使命的一种方式。沃尔玛期
待联合更多志同道合者，共同
推动以人为本、商业向善的力
量，帮助社区解决实际问题，携
手让商业变得更好，让世界变
得更好，让地球焕发活力。”

该项目将定期组织相关培
训和研讨会，邀请可持续与环
境保护领域的产、学、研专家学
者提供技术与案例分享，与成
员单位实现资源共用、网络共
建、方法共创、经验共享，推动
行业共识凝聚，以更大的行业
合力，形成行业共振。

项目启动当天，“减少食物
浪费开拓者计划”之“减少食物
浪费联合行动”第一期研讨会在
深圳召开，来自清华大学环境学
院、中科院地理研究所、世界自
然资源研究所的专家、项目发起
方以及零售和食品生产企业代
表参与并进行了座谈交流。

CCFA联合沃尔玛发起
“减少食物浪费联合行动”

本报讯 王惠绵 继上海、北
京之后，盒马今日在杭州、成都
等13个城市推出“移山价”。在
这些城市，消费者可以用盒马
App或者到盒马鲜生门店，选择
标有“移山价”的产品。

据了解，盒马“移山价”自7
月31日推出，已率先在上海、北
京上线，覆盖包括水果、肉禽蛋
奶、水产、乳品烘焙、酒水饮料
等多个品类。今日，盒马“移山
价”范围扩展至上海、北京、杭
州、广州、深圳、佛山、南京等15
城，不同城市的“移山价”产品
会呈现一定的区域特色。其
中，榴莲千层蛋糕成为多地的
热门产品——在“移山价”带动
下，市场价格一路从128元降至
百元以下。除了盒马鲜生门
店，盒马X会员店也同步推出
活动：8月21—23日期间到消费
单笔实付金额满499元赠送榴
莲千层蛋糕赠品优惠券。

盒马方面表示，“移山价”
是用愚公移山的精神，缩短与
世界领先的零售企业间的差距
——坚持以用户需求为核心不
断创新，背靠中国丰富的原产
地，连接全球好货，为消费者呈
现好物好价，为零售市场增添
活力。

除“移山价”之外，8月以来，
盒马相继推出新疆水果节、“818

大嘴节”等活动，助力消费增
长。在刚刚结束的“8?18大嘴
节”中，草原领头羊法式小切、榴
莲千层蛋糕、阳光玫瑰青提、鲜
活梭子蟹、新疆法兰西西梅等最
为畅销。上海、北京、合肥、杭
州、南昌成为店均销售额最高的
5个城市，济南、南昌、郑州、合
肥、青岛同比消费增幅最高。

业界分析认为，阿里开启
的“双11”购物节成为电商基础
设施的大练兵，促进了数字经
济的发展。现在盒马“移山价”
开启了商超版“双11”，或将推
动中国零售行业的自我变革。

近年来，世界领先的零售
企业纷纷积极开拓中国市场。
不少零售企业也推出了“线下+
线上”的服务模式，这种基于中
国互联网发展的创新，也从侧
面反映出中国零售的发展条件
和基础已经走在了世界前列。

盒马CEO侯毅表示，从全
球范围看，领先的零售企业往
往通过全球供应链一体化建
设，取消中间环节，从而使得商
品采购具备足够的竞争能力，
让商品价格具有极致性价比能
力。盒马一直在努力，不断创
新和改变，虚心向国际零售业
前辈学习。中国零售最终会走
出一条具有中国特色，也有国
际先进零售经验的商业模式。

15城同上盒马“移山价”
商超版“双11”开启

本报讯 国家统计局近日发布消
息称，从今年8月份起将按月发布服
务零售额的累计增速。我国消费形
态逐渐由商品消费为主向商品和服
务消费并重转变，业内普遍认为，此
举顺应了这一大趋势，既是对我国服
务业发展成就的总结，也将有效促进
服务业实现健康稳定发展。

服务零售额主要是指企业（产业
活动单位、个体户）以交易形式直接
提供给个人和其他单位非生产、非经
营用的服务价值的总和。发布这一
统计数据旨在反映服务提供方以货
币形式销售的、属于消费的服务价
值。此前发布多年的社会消费品零
售总额主要反映的是实物商品的消
费情况，服务零售额则涵盖交通、住
宿、餐饮、教育、卫生、体育、娱乐等领
域服务活动的消费情况。二者相结
合，可以更全面准确地反映消费市场
的发展状况。

近年来，我国服务业占GDP的比
重持续上升，居民服务消费占总消费
支出比重也持续上升。这两个“上
升”，是我国增长动能转换、产业结构
调整的一个鲜明标志。国家统计局
信息显示，随着我国经济由高速增长
阶段转向高质量发展阶段，消费对经
济发展的基础性作用逐步增强，消费
形态逐渐由商品消费为主向商品和
服务消费并重转变。

当前，扩大内需、提振消费面临
一些新问题新挑战，使得服务业的
重要性愈发凸显。上半年经济数据
显示，服务零售成为我国经济增长
一大亮点。全国居民人均服务性消
费支出同比增长12.7%，从居民人均消费
支出的数据来看，服务消费占比已经超过
40%。住宿和餐饮业增加值同比增长
15.5%。此外，居民出行意愿增强，文旅市
场较快恢复，带动营业性旅客周转量同比
增长达115.8%。

长期以来，我国服务零售的规模
和贡献遭到低估。究其原因，既有“重
生产而轻交换、重制造而轻服务”等观
念的影响，也有服务业本身构成庞杂、
性质差异和目标多元等特征给统计工
作带来困难的因素。这显然无法全貌
展现我国经济发展的成果，也影响了
经营主体的投资决策和消费信心。新
形势下，需要重视并壮大服务零售，为
经济增长提供动力。

多年以来，随着我国数字技术的
迅速发展，服务零售也迎来持续的高
质量增长。借助数字化手段，服务零
售既可以提高服务消费质量，满足新
的服务消费需求，也能够帮助服务零
售商进一步丰富交易场景，促进服务
零售的快速增长。例如，一批融合
“吃住行游购娱”的“零售＋科技”平
台型企业实现茁壮成长，“十城联动
共享美食佳饮”“中华美食荟”等餐饮
促消费活动打造了一批地方餐饮消
费品牌，这些都体现出数字化手段正
不断适应服务业无形性、非标准化、
生产消费同步性等特征，突破服务消
费的时空限制，推动服务供给的规范
化和标准化。

服务零售业涉及行业种类多、辐
射带动效应大，未来有望成为中国的
经济新引擎。从社会发展来看，服务
零售是国民实现美好生活的必然途
径，是实体企业成长壮大的孵化器，也
是稳定就业的压舱石。多方研究显
示，我国服务零售行业拥有巨大的增
长潜力。有国际研究机构指出，下一
个十年里，中国消费市场的一个重要
特征将是服务类消费超过实物类消

费，预计服务类消费的占比将从当前的45%
提升至52%。还有学者预测，到2035年，服
务类消费占比将稳定在65%左右。相关服
务行业及产业的发展，将为我国经济的增长
持续注入更多动能。

（据《经济日报》）
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