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本报讯 张洁 暑假是消费旺季，叮咚买
菜蔬菜瓜果、儿童消费、夜宵等品类迎来销
售高峰。近日，在叮咚买菜华北好商品品
鉴会上，相关负责人介绍称，暑期北京市场
生鲜销售火爆，地标特色农产品需求量明
显增加。

高温天气让更多消费者选择在线上买
菜，叮咚买菜整体订单量明显攀升，主要表
现为应季水果、蔬菜、冷饮、预制菜等品类
销售火爆，整体环比增长约20%。叮咚买菜
华北销售数据显示，消费者对于更健康、更
好吃、地标特色农产品的需求量明显增加，
以儿童食品为例，7月宝妈严选频道华北市
场增长超10%，同时吸纳了超50%的品类新
客。叮咚买菜华北商品总监宋继理介绍，
截至目前，叮咚买菜华北市场特色、地标农
产品的SKU（最小存货单位）超40%。

为丰富北京市民的餐桌、消暑降燥，叮
咚买菜华北市场引进了全国及世界各地的
特色产品，如北京本地特色“百里鲜货”地
标产品北京油鸡，来自甘肃、云南等地的
“高原菜”等。叮咚买菜华北市场还上线了
“叮咚生食馆”，主打三文鱼系列，产品均由
挪威海产局官方合作伙伴供应，从产地捕
捞空运至供应商分割送达叮咚，全链路控
制在7天以内。

国家发改委近日发布《关于恢复和扩
大消费的措施》，其中提到，要挖掘预制菜
市场潜力，加快预制菜基地建设。基于前
置仓模式的叮咚买菜根据自身实际情况，
培育“种养殖基地+中央厨房+冷链物流+
前置仓”模式，希望通过规范化、标准化解
决预制菜品质健康、创新等问题，满足消费
市场不断提升的需求。

高温带动叮咚买菜地标
特色农产品需求量增加

本报讯 熊楚童 近日，商务部电子
商务和信息化司发布《2023年上半年中
国网络零售市场发展报告》（以下简称
“报告”）。报告指出，全国网上零售额

达7.16万亿元，同比增长13.1%，上半年
我国农村网络零售额、农产品网络零售
额实现稳步增长。

报告显示，在农村网络零售方面，
上半年全国农村网络零售额达1.12万
亿元，同比增长12.5%。其中，农村实物
商品网络零售额实现1.02万亿元，同比
增长11.3%。分地区来看，东、中、西部
和东北地区农村网络零售额同比分别
增长9.2%、24.7%、27.8%和8%。

在农产品网络零售额方面，上半年
全国农产品网络零售额达0.27万亿元，
同比增长13.1%。其中，休闲食品、滋补
食品和粮油网络零售额分别占比
17.9%、13.1%和12.9%。分地区来看，
东、西、中部和东北地区农产品网络零
售额同比分别增长12.7%、18.9%、9.6%
和11.5%。

报告提及上半年“数商兴农”的作
用，并指出“数商兴农专场”和“数商

兴农进地方”活动有力带动
了农特产品牌和特色产业
的发展。

“数商兴农”是发展数字商务振兴
农业的简称，其内涵包括引导电子商务
企业发展农村电商新基建，提升农产品
物流配送、分拣加工等电子商务基础设
施数字化、网络化、智能化水平，发展智
慧供应链，打通农产品上行“最初一公
里”和工业品下行“最后一公里”等。

近年来，“数商兴农”政策不断加
码，我国农村电商发展进入“数商兴农”
高质量发展阶段。2023年中央一号文
件进一步指出，深入实施“数商兴农”和
“互联网+”农产品出村进城工程，鼓励
发展农产品电商直采、定制生产等模
式，建设农副产品直播电商基地。

整体来看，上半年网络零售助力消
费市场较快恢复，为消费市场提供新动
能。针对恢复和扩大消费的措施有关
情况，7月31日，国家发展改革委副主
任李春临在国务院政策例行吹风会上
表示，将着力推动畅通城乡商品双向流
通渠道，比如大力发展农村直播电商、
即时零售，推动电商平台和企业丰富面
向农村居民的产品服务供给。

上半年全国农村网络零售额达1.12万亿元

恢复和扩大消费“20条”出台
直播电商如何激活农村内需

本报讯 近日，国务院办公厅转
发发改委关于恢复和扩大消费二
十条措施的通知，进一步传递出我
国坚定扩大内需、多措并举恢复和
扩大消费的决心。其中，除了对汽
车、住房、家装家居、电子产品等大
宗消费提出利好政策之外，还重点
提到要促进农村消费，大力发展农
村直播电商、即时零售，带动农民
增收致富、增强消费能力。

目前，我国乡镇和村两级消费
市场已占消费市场总体规模的38%
左右，促进农村消费无疑是未来重大
趋势之一。其实，从官方的视野出
发，“下沉”并非新提出的概念，早在
党的十九大报告中就提出“乡村振兴
战略”，农村一直作为政府重点工作。

从早年间推行“家电下乡”拉
动农村消费，到近些年鼓励“直播
电商助农”，曾以薇娅为首的一批
超头主播，把自己的方寸直播间变
成了“第三次分配的试验田”，无数
新农人在数字世界找到了更多创
收的可能性，农村消费市场也发生
了肉眼可见的变化。

拉动内需的抓手
下沉到了农村

自互联网进入中国以来，大部
分创业者都习惯选择北上广城市白
领作为自己的服务目标，少数公司
才会偏居一隅。对于一直被忽视的
小镇、农村市场，如果只是单纯地以
收入和地区作为划分的维度，这个
庞大市场的潜力其实完全被低估。

QuestMobile发布的《2022下沉
市场洞察报告》显示，下沉市场为各
行业提供重要流量支撑，增量5000

万以上的行业，下沉市场贡献率均在
60%以上，其中移动购物下沉市场贡
献率达到62.8%，净增量6676万。

而国家统计局数据也同样显
示，2022年全国网上零售额13.79万
亿元。其中，农产品网络零售成为领
跑者，过去一年农村实物商品网络零
售额1.99万亿元，全国农产品网络零
售额5313.8亿元，同比增长9.2%，增
速较2021年提升6.4个百分点。

数据证明，这片广袤的土地不
仅仅只有柴米油盐的人生百态，同
时也充满着巨大的商业潜力。此
外还有一个不容忽视的事实是，眼
下相较于农村，城市消费增长已经
逐渐放缓。

而地域广阔的乡村、规模巨大
的农村居民，伴随乡村振兴、共同
富裕等重大战略的推进，蕴藏着巨
大的消费和投资需求潜力。可以
预见的是，随着这部分人收入条件
及消费环境的改善，必然会激发出
更大的消费潜力和后劲。

直播电商破解
“农产品上行”困局

真正激活、扩大农村内需也并
非一蹴而就的事情。只有坚持以
“农”为本，发展特色优势乡村产
业，切实拓宽农村居民的增收渠
道，才能从根本上提升他们的消费
能力。

过去几年，电商平台巨头都在
做下沉的事情。无论是阿里的“农
村淘宝+村淘合伙人”的平台化运作
模式、京东的“京东服务中心+京东
帮”的电商服务体系，还是苏宁易购
的“直营店+线上中华特色馆”的

O2O模式。结果无一不证明，做好
“农产品上行”从来就不是件易事。

现如今，农产品上行渠道也越
来越分散化。精彩纷呈的直播间，
则成为连接田间地头的农特产与全
国各地的消费者的桥梁。发生变化
的也不仅仅是大家的消费习惯，一
群被迅猛发展的直播电商改造的新
时代“新农人”在悄悄诞生。

以平台为例。淘宝、抖音和快
手等企业，都开展了自己的助农计
划，无论是“百亿农研”，还是“山货
上头条”等等，都将农产品作为重
要的带货方向。不仅拉近了农人
与消费者之间的距离，实现农产品
销量的快速增长，也为他们提供了
打造品牌建设的新路径。

以个人为例。直播电商行业
里更早在做助农的，其实是薇娅。
2016年，她首次提出“以买代捐”的
创新公益形式，正是希望为那些优
质农产品和需要帮助的农人提供
一个“走出大山”的数字化舞台。

无论是带动超10万人就业的
砀山梨膏，还是“从滞销到直播间
秒空”的柿饼夹核桃，或是助力永
胜县顺势从“摘帽”不久的国家级
贫困县变成农业电商新势力。很
多走出薇娅直播间的产品依旧热
销，而背后的农户们也成为与时俱
进的“新农人”，同时也是扶贫助农
事业的生力军。

在这个960万多平方公里的
“大战场”上，在广袤无垠的山间田
野间，“新农人”们借助直播镜头，让
一大批优质的农产品成为热销产
品。直播电商的从无到有、快速勃
兴，也为越来越多的平凡大众带去
致富的可能性。 （中国青年网）

本报讯 近日，北京链家与美团联合发
起“骑手关怀行动”，北京近1400家链家门
店开放为“骑手驿站”，为外卖骑手提供休
息、饮水、充电、热饭等多样化贴心服务。
骑手跑单累了、遇上恶劣天气了，可以随时
进店休息、补给。

与此同时，为了方便骑手更快找到休
息场所，朝阳区热门商圈的多处链家门店
将作为首批试点门店，陆续上线美团骑手
端App中的驿站地图，方便外卖骑手查询
和导航前往附近链家门店位置，快速到达。

在朝阳望京附近的链家融科橄榄城中
心店里，几位外卖骑手在送餐间隙来店里
休息、给手机充充电。

北京链家长期关注包括外卖骑手在内
的户外劳动者，全市门店早在2021年9月
就挂牌成为“户外劳动者暖心驿站”，为户
外劳动者提供“冷可取暖、热可纳凉、渴可
饮水、累可歇脚”的贴心服务。

同样，为了给骑手创设更友好、便利的
工作生活环境，美团通过自建、依托党群服
务中心、与品牌商家合作等方式，已在全国
建设超过3.8万家骑手驿站，方便骑手及时
获得补给。

美团有线上运营和沟通渠道，北京链
家有线下门店和资源优势，双方携手发起
“骑手关怀行动”，希望将服务落到实处，切
实帮助骑手们解决诸多在外不便的困难，
为骑手们提供更多关怀和安全保障。

“我们欢迎外卖骑手随时走进链家门
店，感受暖心服务。”北京链家相关负责人
表示，此次“骑手关怀行动”是暖心驿站服
务的其中一项，后续将通过多种落地活动
及创新服务形式，让更多户外劳动者知道
链家、熟悉链家、走进链家。（中国新闻网）

北京近1400家链家门店
开 放 为“ 骑 手 驿 站 ”


