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本报讯 冰淇淋是夏季热门解暑
食品，能让人们获得凉爽和快乐。
随着高温天气愈演愈烈，冰淇淋的
消费热度不断攀升，花式口味和创
意形态冰淇淋产品受到越来越多消
费者的关注。

为什么吃冰淇淋？冰淇淋网络热
度关联显示，在与冰淇淋相关的讨论
信息中，被提及频次最高的关键词是
“夏天”“降温”“快乐”，有近五成用户
在社交平台表达了对冰淇淋的喜爱。
同时，“提升幸福感”“社交”也是影响
消费者购买冰淇淋产品的因素。

吃什么口味的冰淇淋？75%的消
费者认为口味是选择冰淇淋产品的重
要因素。目前，消费者对冰淇淋口味
的选择呈现多样、垂直化趋势，主流甜
味不再是唯一口味，花式果味、咸味、
酒味等口味受到更多关注。数据显
示，巧克力及香草等经典口味消费占
比较高，而海盐柠檬味、牛油果味等口
味消费增速较高。

哪些人更爱买冰淇淋？不同人
群对冰淇淋产品有着不同偏好。分
地域来看，广东消费者偏爱哈密瓜味
和白桃味冰淇淋；江苏消费者青睐橘
子味冰淇淋；上海消费者经常选购柚
子味冰淇淋；北京消费者则更喜爱太
妃榛子味冰淇淋……建议相关商家
结合地域特色，运用大数据技术充分
解析消费者对冰淇淋产品的口味需
求，进而提供更符合消费者期待的产
品和服务。

此外，从消费体验看，冰淇淋已从
基础解暑产品升级至承载情感、社交、
文化需求的产品，购物频次也随之增
加，冰淇淋产品消费场景多元化趋势
较为明显。未来，相关商家要在保障
产品品质的基础上，进一步激发创新
活力，既要不断开发新口味以适应消
费者个性化需求，还要结合文化创意、
时尚潮流等元素，
通过产品设计与文
化内涵引来更高热
度、更多流量。

（据《经济日报》）
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还记得去年“雪糕刺客”的“背刺”吗？今年它们显得低调了
许多。经典口味进行微创新、已停产多年的童年爆品冰淇淋卷
土重来……今年的冰淇淋走起了“怀旧风”。

近几年国人对冰淇淋的
需求正在不断演变，这对品
牌和企业来说既是挑战也是
机遇。根据最新的数据显
示，截至2023年，我国冰淇淋
相关企业已达到了 2.88万
家。《2023年冰淇淋市场洞察
报告》显示，价格与价值的
平衡将成为冰淇淋品牌成
功的关键。过去几年，一些
高端冰淇淋品牌在市场上
取得了成功，但同时也出现
了一些高昂定价却未能提
供相应价值的产品。这引
起了消费者对冰淇淋价格
的质疑，并推动他们更加理
性地选择产品。

“雪糕刺客”事件过后，直
接影响了包装冰淇淋的定
价。今年的冰淇淋新品已经
不再是清一色的“高端”定
位。此前据CBDData不完全

统计，2023年各品牌共发布
70余款新品，46%新品的单只
价格区间集中在 3至 10元。
根据Innova新品数据库计算，
包装冰淇淋单价下跌 43%。
钟薛高今年推出定价仅3.5元
的AI冰棍“Sa'Saa”打破天价冰
淇淋形象，并吸引到一波流量
关注。

包装冰淇淋品牌不再
“卷”价格，而是差异化布局，
全国性品牌提高生产力巩固
优势，区域性品牌则借力线上
渠道走向全国。现制冰淇淋
品牌发展缓慢，只有DQ一家
千店品牌。

报告建议，冰淇淋品牌
需要审视自己的产品定位和
价格策略，确保消费者对冰
淇淋的付出和获得之间存在
平衡，并提供更具性价比的
产品。

“雪糕刺客”被质疑
推动冰淇淋消费者更加理性

2023年冰淇淋新品开始
向经典微创新、茶酒国风、
童年怀旧、真实纯味等方向
发展。

首先是将经典款翻出新
花样，例如经典巧克力风味通
过巧克力冰淇淋外壳、黑巧克
力层、巧克力曲奇颗粒、巧克
力流心酱的组合增加巧克力
的浓郁风味和多层次口感；经
典奶味通过芝士进行乳品复
配，增加浓郁口感等。

茶酒国风也席卷起一波
新流量。鹧鸪茶味冰淇淋登
上上海地区大众点评好评榜；

无印良品也上新包括安吉白
茶、龙井茶、茉莉花香、铁观
音、凤凰单丛等全系列茶味冰
淇淋；贵州茅台冰淇淋也再度
推出新品赚足了眼球。

停产多年的爆品冰淇淋
回归、90年代初期的经典冰淇
淋被复刻……重返舞台的“旧
品”冰淇淋也时常在社交平台
上刷屏，花生轧糖雪糕、红豆
雪糕、方砖大奶糕不停上新。
过去一年电商平台上，含有怀
旧、童年等关键词的冰淇淋产
品销量达到3474.7万元，同比
增长了249.1%。

茶味酒味冰淇淋赚足眼球
停产“童年记忆”强势回归

轻负担等无糖冰淇淋让
健身减肥人士更加“轻负
担”。调研显示，近八成消费
者愿意或很愿意购买无糖冰
淇淋。迷你规格也日渐流行，
既能解馋又减轻了吃甜食的
负罪感，更重要的是，一盒多
只的规格“可分享”，增加了其
社交属性。

除了巧克力和奶味，果味
一直是冰淇淋中另一个主流口
味。各品牌都强调了对真实果
汁、果粒、果肉、果酱的添加，草
莓、椰子、桃子、杨梅、芒果、葡
萄、蓝莓是最热销的水果口

味。其中，杨梅格外惹人关注，
是今年新冒出来的水果风味。

值得关注的是，人们对
于冰淇淋在追求货真价实的
同时，也注重消费体验和满
足自我内心的愉悦。特别是
新生代人群对精致消费和挑
剔消费的叠加，成为了食品
市场的风向标。现在人们在
购买时除了关注性价
比、保质期等基础信
息，还会关注甚至分
析配料、营养成分等，
科学消费意识日益增强。

（据《北京青年报》）

科学消费意识增强
配料及营养均受关注

本报讯肉鸡上市企业在上半年业绩预告中
纷纷报喜。肉鸡上市企业四大龙头中，圣农发
展、益生股份、仙坛股份均预计上半年业绩大增，
民和股份虽仍有亏损，但表示亏损已大幅减少。

值得关注的是，上市企业仍在扩产，增加
肉鸡市场供应。多位上市企业相关负责人、业
内人士均表示，肉鸡市场需求一直在增加，上
市企业强势扩产仍有盈利空间，养鸡业短期内
不会出现产能过剩的情况。

今年上半年，肉鸡价格达到近四年价格高
位。大宗商品分析机构卓创资讯数据显示，上
半年国内白羽肉鸡均价4.69元/斤，较去年同
期上涨12.2%；从长周期趋势来看，上半年价格
整体处于近年来的高位水平，价格高点出现在
4月初，为5.28元/斤。

肉鸡价格上涨为上市企业带来了高业
绩。根据财报，今年上半年，圣农发展预计净
利润达到4.1亿～4.4亿元，同比增长515%～
545.36%；益生股份预计净利润为5.6亿～5.8
亿元，扭亏为盈；仙坛股份更是预计净利润同
比增长超过10倍（1099.7%～1123.46%）。民和
股份仍预计亏损3500万～4500万元，但同比
去年业绩上涨84.87%～88.23%。

肉鸡上市企业四大龙头均将业绩增加归功
于肉鸡价格的上涨。圣农发展表示，报告期内生
鸡肉价格同比增长13.15%，相较于行业平均水
平，公司产品售价稳定性更强并保持一定的溢价
水平；仙坛股份表示，肉鸡行业景气度回升，公司
鸡肉产品售价上涨，推动了公司业绩的增长；民
和股份则表示，肉鸡行业景气度回升，公司主营
产品销售价格同比上涨，公司亏损减少。

上海钢联农产品事业部鸡业分析师朱鹏
亮表示，与往年相比，上游种禽、养殖端企业盈
利要明显好于下游屠宰企业。

值得关注的是，肉鸡企业也在加紧扩产。
圣农发展近日发布公告，拟以自有资金1.75亿
元收购德成农牧。收购完成后，公司的肉鸡产
能规模将由现有超6亿羽/年扩增至超7亿羽/
年。益生股份则表示，下一步将增加自主培育
的“益生909”品种肉鸡产能。

头部企业扩产会造成肉鸡行业产能过剩、
肉鸡价格走低吗？朱鹏亮认为，上市公司的扩
产计划多在种禽环节和产业配套方向发力，且
随着健康消费观念的转变，肉鸡行业需求逐年
递增，在一定程度上并不会引起明显的产能过
剩。上市企业集约化和规模化的经营模式在
一定程度上满足了市场各方对稳定鸡源的需
求，这或减少未来肉鸡价格的波动。

“未来我国鸡肉消费的增长空间仍很大。”
益生股份认为，“肉鸡产业具有节水节粮节地
的特点，是我国大力发展的朝阳产业，鸡肉具
有‘一高三低’的营养特点，随着航空机场、旅
游酒店和餐饮业的恢复、预制菜品和快餐的兴
起和普及，以及老年人口的增加，未来我国鸡
肉在肉类消费中的占比将更大。”

农业农村部监测数据显示，2023年上半年，
全国肉鸡养殖总体保持盈利。其中，2月、3月的
盈利水平最高，每只鸡的利润达到3元以上。

圣农发展认为，鸡肉的价格由供需市场决
定，从某种程度上说，未来一段时间是会逐步
向好的。民和股份认为，行业会出现好的盈利
周期是非常确定的，养殖户采购鸡苗、增加肉
鸡养殖数量的积极性较高，肉鸡市场需求量明
显增加；出现这种现象是因为，当前肉鸡屠宰
产量比较大，且此前开工率不足。当产业各方
一致预期后续会出现好的行情时，屠宰企业会
提升开工率，抢购肉鸡。

“预计下半年肉鸡价格或呈弱‘V’走势。
7—8月是三伏天，鸡源不足、供应量减少，肉鸡
价格有望走高。到第四季度，国庆等节日提振
消费、气温下降肉类消费增加及餐饮消费旺季
等多重利好因素，有利于肉鸡市场的需求量增
加，也会推动肉鸡价格上涨。”朱鹏亮说。

（中国商报网）

肉鸡企业业绩报喜
强势扩产仍有盈利空间


