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北京稻香村月饼
上市迎“双节”
本报讯 曹思源 虽然距中秋还有一段

时间，但市场上节日的氛围已经逐渐凸显，
今年中秋节将叠加国庆节日消费，为迎接
“双节”的到来，不少月饼产品近日都开始
陆续上市。在中华老字号北京稻香村的门
店里，以“北京的红”为主题的中秋店装已
经布置完成，口味丰富的月饼、精致大气的
礼盒、融合京剧元素的兔爷服饰，以及络绎
不绝的顾客，都让店内显得格外热闹。

传承出新 争当月饼界的“技术流”

每年中秋，北京稻香村都会在传承传
统手工技艺的基础上不断尝试新品研发，
今年北京稻香村共推出了20多款不同口
味的月饼产品，既有改良版的莲蓉双黄月
饼，也有在传承基础上创新的糖醇翻毛芋
泥流心月饼。据悉，这款全新口味的京式
月饼是基于传统翻毛月饼的工艺，经过师
傅们半年多时间的精心研发，匠心打造出
一款糖醇产品，芋泥馅料搭配流心的口感，
酥香绵密，甜而不腻，也更加符合当下人们
对健康饮食观念的追求。

同时，今年北京稻香村还推出了两款
应景中秋佳节的兔兔造型月饼，全新的小
盒包装的颇为精致，内置的糕点馅料分别
是熔岩可可味流心和秘制桂花味流心，浓
郁的可可香气让人无法拒绝，清新的桂花
更是与细腻的流心相得益彰。此外，现烤
柜台还推出了“团团福宝”“圆圆福宝”两款
新品月饼，热乎乎的流心搭配可爱萌趣的
外形，颇具网红单品潜力。

汇聚特色 打造月饼品类“合家欢”

月饼是团圆的美食，更是心意的传
递。今年，北京稻香村共推出了“添福映
月”“京秋十景”等12款月饼礼盒，价格主
要在100~200元之间。同时，为了倡导绿
色环保理念，今年北京稻香村还将继续
推出六粒装和四粒装的月饼自装盒，用
更简约的礼盒为消费者带来更加多元化
的选择，消费者也可根据自己的喜好和
食用的场景进行搭配，让送出的礼物更
具心意。

值得一提的是，今年北京稻香村还推
出了一款“京秋月韵”礼盒，内含12块月
饼，涵盖了滇式、广式、苏式、京式“四大邦
式”的月饼，一个礼盒体验四地中秋风味，
可谓是今年月饼礼盒中的“合家欢”代表。
此外，今年北京稻香村还推出了一款“团圆
小夜曲”月饼礼盒，内置一整块600克的四
黄香莲广式月饼，馅料是传统莲蓉搭配咸
香蛋黄的经典口味，饼面则是展现出了一
幅玉兔颂福的中秋美景，特别适合中秋之
夜一家人团圆，赏月叙话品尝美食。

喜迎“双节”京味中秋礼赞“北京红”

北京的红，是城墙红、是枫叶红、是红
色文化、是每个人心中的红、更是颇具京味
特色的“自来红”。今年，北京稻香村推出
了“北京的红”系列主题活动，涵盖了“开门
红”“包你红”“祝你红”等丰富多彩的线上
线下活动。

特别是今年中秋期间，北京稻香村将
推出“和我一起红”的京式月饼技艺展示活
动，讲述中秋的故事、传承非遗技艺。据了
解，在活动期间，北京稻香村的师傅将在门
店现场展示京式翻毛、自来红等月饼的制
作技艺，在营造浓厚的节日氛围同时，以更
加生动的形式传播中国传统饮食文化。

农业农村部最新数据显示，7月份第4周，内蒙古、河北等10个主产省份生鲜乳平均价格3.75元/公斤，
同比下跌8.8%。当前，我国奶业发展呈现阶段性过剩，养殖企业面临原料奶价格持续下行，乳品企业面临
消费需求不振与奶源消化压力加大的困境。

供需出现阶段性失衡
奶业锻长补短提振消费

供需出现阶段性失衡
“目前奶业面临严重困难，集

中表现在需求萎缩、价格低迷，同
时成本高企。养殖企业困难、加
工企业也困难，大企业困难、小企
业更困难。”中国奶业协会名誉会
长高鸿宾说，在困难面前，中国奶
业20强企业表现出了高度的社会
责任感，即使面临巨大亏损也没
有拒收、限收、压价，体现了行业
团结精神。

国家奶牛产业技术体系首席
科学家、中国农业大学教授李胜
利进一步分析了奶业面临的主要
挑战：国际方面，奶价呈现共振回
落走势，较高的成本和低迷的需

求，使得近年来主要出口国牛奶
产量低速增长；国内方面，消费增
速向均值回归，快速扩张的产能
释放，导致了奶牛养殖周期由景
气向调整切换，国内奶业面临着
阶段性奶源过剩。

为何奶类消费低迷？国家食
物与营养咨询委员会主任陈萌山
说，一是消费者对牛奶营养认知
不足，很多地区、很多人群不喝牛
奶。二是奶类消费结构不合理，
低温奶消费水平低。据测算，
2022年我国奶类消费主要以液态
奶为主，约占77.4%，从液态奶内
部看，常温奶占大头。三是干乳

制品尚未融入人们日常饮食。
2022年我国人均奶酪消费量（折
原奶计）1公斤，在奶类消费中仅
占2.5%，远低于国际人均消费近
20公斤的水平。

中国奶业协会日前发布《中
国奶业质量报告（2023）》显示，
2022年，我国奶类消费增长趋于
平缓。规模以上乳制品加工企业
主营业务收入4717.3亿元，同比
增长1.1%，增速降低10.6个百分
点；人均乳制品消费量42公斤，比
上年减少0.6公斤；奶业主产省份
生乳收购平均价4.16元/公斤，4
年来首次出现下降。

培养创造市场需求
数据显示，奶业振兴取得重大

阶段性成效。一方面，乳品量质持
续增长。2022年我国奶类产量
4027万吨，首次突破4000万吨大
关；奶牛单产9.2吨，是2008年的
两倍，规模牧场奶牛单产超过欧盟
平均水平。生鲜乳、乳制品抽检合
格率分别达到100%、99.9%，乳蛋
白、乳脂肪含量达到发达国家水
平。另一方面，产业素质稳步提
升。全国存栏百头以上规模养殖
比例达到72%，同比提高2个百分
点。规模牧场95%以上配备全混
合日粮搅拌车，其原料奶生产
100%实现机械化挤奶。国产婴幼

儿配方乳粉市场占有率超过68%。
在农业农村部副部长马有祥

看来，要坚定信心，走好奶业振兴
的每一步路。经过多年发展，我
国奶业有高产优质的奶源基地、
世界一流的加工企业、配套齐全
的产业体系，产能、质量、竞争力
都取得了巨大进步，奶业振兴的
基础更加深厚。同时奶业振兴空
间巨大，去年我国人均乳品消费
量42公斤，仅是亚洲平均水平的
二分之一，世界平均水平的三分
之一。按照国民健康膳食指南推
荐的110公斤摄入标准，未来乳品
消费增长空间非常大，这是奶业

振兴最大的优势所在。
“中国原料奶七成以上加工成

液态奶，但美国和德国的比例只有
20%，其加工成奶酪的比例高达
50%。”李胜利认为，如果我国乳制
品结构从液态奶占主导变为奶酪、
高端奶粉等固体奶占60%，奶源结
构性过剩问题就能很好解决。他
建议，加大产业扶持政策，建立产
业预警机制，短期纾困政策聚焦做
好奶价保险、提高粗饲料收储补
贴、过剩生鲜乳生产奶酪等，长期
产业升级政策聚焦引导加强种养
结合补贴、种业振兴、智能化养殖
加工、特色乳制品开发等。

培养创造市场需求
日前，中国奶业协会发布奶

业高质量发展“一揽子”措施。业
内认为，我国奶业要苦练内功，以
产业升级提振消费，既能缓解生
鲜乳市场价格波动，也是奶业高
质量发展的抓手。

高鸿宾说，过去10年，全世界
奶业增长的主要动因是奶牛单产
提高、高产牛群的培育、饲料转化
率的提高、遗传育种技术的进步
以及养殖场生产系统的优化。我
国企业要用更开放的态度去学
习、借鉴一切可以促进奶业发展
的技术，降低成本，提高效益。

“奶源是奶业发展的基石。”
马有祥说，振兴奶业首先要建好
优质奶源基地，育强奶牛良种，加

快全基因组选择等生物育种技术
应用，建设一批奶牛核心育种场，
不断增强奶牛良种自主供应能
力。要扩大优质饲草供给，继续
实施振兴奶业苜蓿发展行动，扩
大高产优质苜蓿种植。要发展规
模养殖，培育壮大家庭牧场、奶牛
合作社等，支持规模养殖场升级
改造关键设施设备。

工业和信息化部消费品工业
司二级巡视员谢立安表示，未来
将从三方面推动乳制品行业健康
发展。一是继续大力实施“三品”
专项行动。积极发展配方乳粉、
奶酪、奶油等产品，丰富乳制品种
类，保障乳制品供应链稳定，完善
质量安全追溯体系。二是努力推

动乳制品行业创新发展、绿色发
展。三是加大对特色乳制品产业
的培育力度，营造百花齐放的行
业竞争格局。

市场监管总局食品生产监管
司市场稽查专员毕玉安说，奶业
质量安全是食品安全的风向标。
乳业企业要进一步提高质量安全
保障能力。增强产业链供应能
力，统筹考虑国内国际两个市场，
尤其是领军企业更要发挥引领示
范作用。提升乳制品研发创新能
力，整合资源，对准薄弱环节加大
研发力度，加强产品、生产工艺创
新，生产出更多品种、更高质量、
更加营养的乳制品。

（乔金亮）


