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本报讯 程璐 自预制菜
成为盒马的一级部门后，今
年以来盒马相关动作频频，
先是5月牵头成立预制菜生
态联盟，又于日前正式发布
了水产预制菜系列新品“盒
马宝鲜”。

据了解，盒马宝鲜商品
以基础水产品为主，不是成
品菜肴，而是三去（去鳞去腮
去内脏）冰鲜水产品、半成
品，有近20个种类。首批上
线的商品以鲫鱼、鲈鱼等整
鱼为主，后期还会陆续上线
鱼柳、鱼片等针对一人食、火
锅等场景的半成品。上线近
一个月，该系列新品日均销
量增长了30%。

此前，盒马CEO侯毅曾
发表观点认为预制菜的发展
不可逆，“好吃才是王道，预
制菜的成功关键，取决于食
品工艺及技术的持续进步。”

去年疫情结束后，侯毅带领团队
一起前往日本、欧洲、澳洲等国家考察
零售企业、与供应商沟通。同行的盒
马首席商品官赵家钰提到，她发现一
个显著的趋势，日本50%的货架都是冷
冻、冷菜，以预制菜品为主流，欧洲也
有非常专业的冻品品牌线，甚至形成
垂直卖场。

由于鱼虾等水产品在处理、制作
工序上比较繁琐复杂，国内水产预制
菜目前也保持着高速增长状态。相关
数据显示，2022年中国水产预制菜行
业规模为1047亿元，预计到2026年将
突破2500亿元，占预制菜整体规模的
四分之一。

但菜品口味还原度不高、商品同质
化、食品质量安全、冷链物流等，都是制
约水产预制菜向标准化、品质化发展的
主要因素。

盒马全国水产采购总监刘胜兵表
示，目前大家熟知的业内头部爆品多为
水产预制菜，例如酸菜鱼、小龙虾、佛跳
墙等即热菜品，口味单一、产品单一。但
对于年轻消费者而言，他们对新鲜、健
康、多元化的味道有更高追求，“因此在
过去积累了门店数量以及基建设备后，
我们也希望在预制菜大背景下，满足更
细分的需求。”

为此，盒马做了大量用户调研，发现
有86%的受访者在购买水产品时有预制
处理需求，74%的受访者在购买水产预
制菜时最大的顾虑就是食材是否新鲜。
为了同时满足这两类需求，盒马推出宝
鲜系列商品。不同于市面上的成品菜
肴，宝鲜是经过“特殊处理”，无土腥味的
三去冰鲜水产预制菜。

在这一过程中，盒马也介入供应链
端。刘胜兵表示，盒马会将订单提前给
到供应商，鱼类经过宰杀处理后，当天晚
上可到仓，第二天一早就能到盒马门
店。冷链过程也提供保鲜技术，最大程
度保证产品的鲜度。

不过，观星渔业董事长舒锐认为中
国近年来的预制菜发展过热，行业判断
未来3—5年之内，中国现有的预制菜企
业会淘汰90%以上。“目前中国预制菜不
缺品类，不缺产量，最缺的是品质、品牌
和标准化这三件事，而大多数预制菜厂
家只讲成本，讲质量的比较少。”

今年5月，盒马牵头成立“产—学—
研—销”一体化的预制菜生态联盟，10
多家头部农企、小家电企业和多所知名
高校加入，宝鲜就是该联盟的落地成果
之一，未来盒马也希望和合作伙伴一起
用技术创新解决痛点，更好地拓展预制
菜市场。
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本报讯 近日，永辉自有品牌“永辉
农场”在福建省福安市象环村采摘的首
车巨峰葡萄正式发车。这些葡萄将从
福安出发，在永辉福州南通物流园短暂
停留后，率先到达周边永辉超市线下门
店，随后在全国多个省市的永辉门店内
上市。以高采购标准、高收购价格将当
地最优质的巨峰葡萄带到消费者的餐
桌前，帮助当地农户拓展销路的同时，
增加当地农户种植收入，进一步助力乡
村振兴。

一串葡萄“走百年”，“永辉农场”高
标准“寻鲜”。为了让消费者品尝到最
能还原本味的巨峰葡萄，“永辉农场”在
考察了多个产地后，来到了位于福建省
福安市的象环村。作为我国南方鲜食
葡萄的集中产区，福安市是最优质的
“巨峰葡萄”产地之一，被誉为“中国特
色巨峰葡萄之乡”，当地的巨峰葡萄被
列为首批国家农产品地理标志保护工
程品牌，连续多年荣获全国优质晚熟葡
萄评比金奖。

为了进一步确保当地采收的巨峰
葡萄能够呈现最优品质，“永辉农场”向
当地提出了高于市场平均标准的巨峰
葡萄的采购标准，即葡萄需满足一藤一
串、单串果粒饱满、下树糖度不低于
16?。同时，为保证种植中营养供给集
中，每棵树上仅保留6～8串葡萄，多出

的部分，农户会在葡萄刚冒出头的时候
就进行裁剪。

在提高采购标准的同时，“永辉农
场”也给到了高于市场平均水平的收
购价格，以更高的经济效益驱动当地
种植户对于巨峰葡萄进行更精细的种
植管理。

在种植过程中，“永辉农场”采购
员几乎两周会亲自到基地查看剪枝情
况、定穗形状、果子长势、上色趋势，监
督基地严格按照“永辉标准”进行作务
和生产。同时，将先进的种植理念和
经验赋能当地农户，带动当地农户从
追求单次利益到追求可持续经济效益
的转变。

根据当地政府介绍，福安市现有
葡萄种植面积达8万亩，产量10万吨，
全产业链产值达25亿元，每年带动3.3
万种植户从中受益。而“永辉农场”也
通过高标准采购和有竞争力的收购价
格，帮助当地农户实现增产增收的可
持续性。

产地助农直播，助力打造地域鲜品
文化。作为永辉旗下以生鲜农产品为
核心品类的自有品牌，近年来“永辉农
场”依托于永辉成熟的物流、供应链，已
在海南澄迈、云南西双版纳、辽宁丹东、
新疆阿克苏……近百个农产品核心产
区建立专属种植基地。

为了更好地展现福安葡萄背后的
价值意义以及“永辉农场”生鲜直采的
源头优势，“永辉农场”此次除了产地直
采外，也将通过多渠道、多方式加深消
费者对福安葡萄的品种认知。

比如，“永辉农场”在福安葡萄上市
期间打造的《葡萄熟了的黄金8小时！》
微纪录片，将全程跟踪“永辉农场”福安
葡萄“凌晨采摘—遇冷入库—首车发货
—鲜送到店”的流程，更生动地展现一
串葡萄是如何从树上辗转到永辉超市
的货架上。

同时，“永辉农场”也将联合永辉
直播团队深入福安葡萄产地，开启一
场让消费者能够零距离感受原产地、
强化当地葡萄品牌消费认知，帮助当
地农户打开多元销路地乡村助农直播
活动，助力见证今年福安葡萄的丰收
盛景。

除此之外，“永辉农场”还将在永辉
线上App内上线《巨峰葡萄挑选指南》
的相关内容专题，帮助消费者更好地选
到可口的生鲜产品。

根据“永辉农场”相关负责人介绍：
“今年虽然是第一次引进福安葡萄，但
接下来可能会基于消费者对于产品的
反馈，从约定货源走向订单种植，从而
在源头建立基地及生产示范地。”

（咸宁新闻网）

永辉持续挖掘地域性生鲜名品

本报讯 据商务部数据显示，今年
上半年，我国网络零售市场规模总体
呈稳步增长态势，实物商品网上零售
额同比增长10.8%，占社会消费品零售
总额比重达26.6%。

6月底，某生鲜电商在河南郑州开
设的第四家门店开业了。因为处在核
心商业区，人流量很旺，网上订单也与
日俱增。消费者张先生介绍，离家
近，天热不想出门采购，网上下单，半
小时内就能送到，东西也比较全、比较
新鲜。

生鲜对送达时间要求高，因此成
为了很多新兴企业在即时零售领域探
索的新起点。浙江金华的李飞凤就是
从水果、蔬菜入手，自主开发了线上商
城和云批发系统，现如今他们的配送
能力可实现金华市区2小时送货到
家、到店，最快30分钟送达。李飞凤
说：“经过几个板块整合之后，我们今
年上半年的业务增长速度基本达到了
预期，有40%左右的一个增长。”

中国消费市场持续回暖，即时零
售作为电商新业态新模式也在逐渐释
放魅力：渗透行业和品类持续扩大，覆
盖更多应用场景，加速万物到家。某
平台数据显示，一季度即时配送订单
量同比增长14.9%至42.67亿单，用户
交易频次和客单价同比实现双增长。

为进一步提高即时配送的时效，
商务部国际贸易经济合作研究院电
商所副研究员李峄建议：“需要科学

合理地布局即时零售前置仓，我们可
以盘活一些闲置的厂区或者利用现
有的楼宇去设置前置仓。在末端配
送这一块，也可以尝试扩大无人机配
送、无人车配送，更好地提高即时配
送的效率。”

与此同时，直播电商作为数字经
济发展版图的重要板块，正不断地与
传统的实体和零售产业碰撞擦出新的
“火花”。

在浙江安吉农高新区青创园杜鹃
花产业园内，创业青年梅佳伟正对着
手机推销园内培育的杜鹃花，虽然现
在杜鹃花花期已过，但是他还是每天
坚持直播。梅佳伟说：“有了直播销售
以后，今年的销售淡季生意明显好了
不少。每天都开（直播），两个小时。
淡季的话，相对于去年同比增长多个
百分之七八十。”

上半年，重点监测电商平台累计
直播销售额1.27万亿元，累计直播场
次数超1.1亿场，直播商品数超7000万
个，活跃主播数超270万人。

（央广网）

网络零售快速增长
即时零售蓬勃发展


