
近日，工信部联合多部委研究制定了推动预制化食品产业发展的政策
性文件，将很快对外发布。“预制化食品”是近期三部门印发的《轻工业稳增
长工作方案（2023—2024年）》中计划培育壮大的新增长点之一。数据显
示，2026年我国预制菜市场规模将达到万亿元级别。

挖掘预制菜市场潜力

近年来，由于疫情影响和消费习惯
的变化，预制菜市场升温，成为餐饮消费
以及产业投资的“新宠”。艾媒咨询预
计，2023年我国预制菜市场规模将达
5100亿元，2026年将达10720亿元。

专家表示，预制菜是农村一二三产
业融合发展的新模式，是推进“菜篮子”
工程提质增效的新业态，是农民“接二连
三”增收致富的新渠道，对促进创业就
业、消费升级和乡村产业振兴均具有积
极意义。

今年2月发布的中央一号文件即《关
于做好2023年全面推进乡村振兴重点工
作的意见》明确提出，提升净菜、中央厨房
等产业标准化和规范化水平，培育发展预
制菜产业。这为产业发展注入了强心剂。

截至目前，四川、山东、广东等地方已
陆续出台具体措施，支持预制菜相关产业
发展。例如，广东发布的《加快推进广东预
制菜产业高质量发展十条措施》，从人才培
养、质量监管、产业聚集、品牌营销、金融保
险等多个方面推动预制菜产业更好更快发
展，以建设在全国乃至全球有影响力的预
制菜产业高地。广东省还成立了规模50
亿元的预制菜产业投资基金，未来将通过
子基金扩大到100亿元以上规模。

预制菜满足了消费者追求安全美
味、营养健康、便捷多元的消费升级需
求。7月31日，国家发展改革委在《关于
恢复和扩大消费措施的通知》中提到，培
育“种养殖基地+中央厨房+冷链物流+
餐饮门店”模式，挖掘预制菜市场潜力，
加快推进预制菜基地建设，充分体现安
全、营养、健康的原则，提升餐饮质量和
配送标准化水平。

工业和信息化部消费品工业司司长
何亚琼透露，工信部联合相关部委正在
研究出台关于推动预制化食品产业发展
的政策性文件，加快地方传统美食、特色
小吃等的预制化转型，推出更多品质优
异、口味独特、营养安全的预制化食品。

加强关键技术研究及标准修订

在近日印发的《轻工业稳增长工作
方案（2023—2024年）》中，“预制化食品”
是该《方案》计划培育壮大的新增长点之
一。该《方案》提出，开展气调保鲜等关
键共性技术研究，提升加工装备和关键
工艺自动化水平，鼓励传统食品工业园
区吸引产业链上下游配套企业集聚发
展。加强预制化食品标准制修订工作，
加快管理创新和商业模式创新，积极培
育新产业新业态，拓展多元消费场景。

面对巨大的市场空间，各方积极挖掘
预制菜产业发展新机遇。不过与全球其
他市场相比，我国预制菜市场集中度较
低。据前瞻产业研究院数据，2020年我国
预制菜行业前十家企业销售规模占比约
14%，而同期日本预制菜行业前五销售规
模占比已超60%。安井食品、味知香等为

我国预制菜行业头部规模化企业。
国联证券认为，由于存在饮食文化、

基础设施、渠道结构等方面差异，当前我
国预制菜渗透率较低，在10%~15%，但国
内人口基数大，预制菜行业空间远大于日
本。当前，国内预制菜行业百家争鸣，能
够打造爆品、沉淀渠道、完善上游供应链、
品类扩张形成平台型企业的公司有望走
出重围，未来有望诞生千亿级市值企业。

在今年5月盒马预制菜战略升级发
布会上，盒马CEO侯毅表示，预制菜的
发展不可逆，将快速成为生鲜购物的主
要品类。他认为，预制菜的成功关键取

决于食品工艺及技术的持续进步。
“中餐加工方式往往是‘少许’‘适量’

等模糊表达，同时，预制菜产业缺少专业
研发人才，导致现有预制菜技术难以复制
全部菜品，制约中餐预制菜产业快速发
展。”从事预制菜产业的业内人士表示。
他建议，在预制菜加工制作、储存运输等
环节进行研发优化，保证预制菜的口味还
原和工业化生产，让预制菜完成工业转
换；此外，应注重培养生产、冷链、仓储、流
通、营销、进出口以及装备生产等环节的
预制菜示范企业，引导预制菜中小企业走
“专精特新”发展道路。 （杨洁）
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本报讯 闫利 受快节奏生活的
影响，消费者对方便、快捷的食品需
求不断增加。走进超市，冷柜里大
大小小的火锅丸子、形状各异的卡
通面点、种类繁多的预制菜肴、世界
各地的水产肉品等速冻食品让人眼
花缭乱。艾媒咨询数据显示，中国
速冻食品市场规模不断扩大，2022
年中国速冻食品市场规模已达
1688.5亿 元 ，预 计 2025年 将 达
2130.9亿元。随着餐饮端对半成品
食材的需求日益增强，半成品食材
的兴起丰富了速冻食品市场，赋予
速冻食品行业新的发展机遇。

速冻是指使产品迅速通过其最
大冰晶区域，当中心温度达到-18℃
时，完成冻结加工工艺的冻结方
法。而速冻食品就是指采用速冻的
工艺生产，在冷链条件下进入销售
市场的食品。

笔者在多家超市的冷柜中看
到，除散装速冻食品外，带有包装的
速冻食品在产品标签上都明确贮存
条件为-18℃。今日，在北京市丰台
区物美大卖场挑选速冻火锅丸子的
消费者表示，“晚上准备吃火锅，来
买些食材，每次都少不了速冻牛、
羊、鱼肉卷，安井的各种丸子，还有
油条。”据了解，除了速冻丸子，速冻
水饺、包子、馅饼也被不少消费者光
顾。“明天就要开始上班了，今天来
采购一周的速冻馅饼、包子、混合蔬
菜丁、虾仁作为早餐食材。”消费者
王女士表示，速冻食品烹饪快、方
便，口感也不错，自己周围有不少年
轻人都购买。

艾媒咨询数据显示，2023年中
国消费者单次购买肉类速冻食品金
额最高，达到73元；其次是水产类，
单笔购买金额为68元；随后是预制
菜类，消费者单次购买花费金额达
到54元。艾媒咨询分析师认为，肉

类、水产类速冻食品原材料价格相
对较高，且随着消费观念的转变，消
费者对肉类和水产类速冻食品需求
较大，往往单次购买较多数量的肉
类和水产类速冻食品。

天眼查数据显示，目前，我国有
超5万家企业状态为在业、存续、迁
入、迁出的速冻食品相关企业。近
一年来，有千余家相关企业成立。
越来越多的企业开始关注速冻食品
领域，速冻食品龙头企业也不断扩
能、研发新品。

近日，安井食品发布2023年半
年度业绩预告，预计公司2023年半
年度实现营业收入约68.94亿元，较
上年同期增加16.19亿元，同比增长
30.69%左右。安井食品称，报告期
内，公司传统速冻火锅料制品、速冻
面米制品营业收入稳步增长，产品
力、渠道力、品牌力提升。

6月9日，安井食品发布公告，
拟投资约7亿元新建年产10万吨速
冻食品（速冻菜肴、速冻火锅料制品
等）生产线、仓储中心和综合楼。日
前，海欣食品在互动平台表示，截至
2023年一季度末，公司全资子公司
福建长恒食品有限公司（连江工厂）
新建年产10万吨水产品精深加工及
速冻菜肴制品项目土建工程累计完
工进度85.25%，预计下半年投产。
五芳斋在回答投资者提问时表示，
公司除粽子、月饼等节令产品外，积
极开拓烘焙、速冻第二曲线，布局日
销产品，目前已推出速冻饭团、速冻
汤圆、速冻馄饨等多款日销冷冻产
品，未来也将继续优化产品布局。
千味央厨发布公告称拟向特定对象
发行股票募集资金，资金将投入芜
湖百福源食品加工建设项目和鹤壁
百顺源食品加工建设项目，项目建
成投产后，将直接新增10万吨速冻
面米制品年标准产能。

预制菜兴起丰富速冻食品市场

本报讯 周子荑 截至目
前，雀巢、达能、菲仕兰三家
外资奶粉龙头企业都公布
了上半年成绩单。从整体
来看，业绩稳健增长，中国
市场表现尤为突出。

近日，全球食品行业龙
头企业雀巢发布的财报显
示，今年上半年，公司实现
总销售额463亿瑞士法郎
（约合3854亿元人民币），同
比增长1.6%；基础交易营业
利润率为17.1%，上涨了20
个基点。

其中，雀巢大中华区表
现 亮 眼 ，有 机 增 长 率 为
4.7%，实际内部增长率为
1.3%；基础交易营业利润率
增长 160个基点，提高至
16.6%。

分产品看，得益于徐
福记和脆脆鲨威化产品的
贡献，雀巢大中华区糖果
业务实现了高个位数的增
长；得益于太太乐居家外
渠道的需求增加，雀巢大
中华区调味品品类实现了
中个位数的增长；而在能
恩特殊营养解决方案和启
赋的带动下，雀巢大中华
区婴儿营养业务也实现了
中个位数的增长。

近日，全球食品行业龙
头企业达能也发布了上半
年成绩单。数据显示，今年
上半年，达能的销售收入达
到141.67亿欧元（约合1125
亿元人民币），同比增长
8.4%。其中，中国、北亚及
大洋洲地区的第二季度销
售收入达9.54亿欧元（约合75.76亿元
人民币），同比增长 9.6%。

在中国市场，达能表示，婴幼儿营
养品业务方面，爱他美继续稳健增长，
市场份额进一步提升；成人和儿科医
学营养品业务方面，能全素和纽康特
均取得强劲增长；饮用水和饮料业务
方面，脉动在销量推动下取得了中双
位数的增长，市场份额提升。

而几天前发布上半年业绩的另一
大外资奶粉龙头企业菲仕兰也表示，
今年上半年，菲仕兰收入达到69亿欧
元（约合548亿元人民币），同比增长
4.6%。其中专业营养品业务表现出
色，收入同比增长17.1%，营业利润同
比增长30.9%。

菲仕兰强调，公司专业营养品业务
强势增长得益于皇家美素佳儿奶粉在
中国市场超高端品类的稳健增长。菲
仕兰中国业务继续收获双位数增长。

可见，三大巨头都点赞了中国区
的表现，尤其是在中国市场的婴幼儿
奶粉业务均实现较快增长。具体为雀
巢旗下启赋、达能旗下爱他美、菲仕兰
旗下皇家美素佳儿。

对此，乳业分析师宋亮表示，从这
三款产品来看，今年上半年，皇家美素
佳儿保持了价盘的稳定，树立了良好
的品牌形象，并加强了线上线下的铺
货，业绩大幅增长；爱他美跨境购业务
稳健增长；启赋也严格控货稳价，呈现
行业内较低的库存水平，并推出了新
国标产品。

从整体来看，宋亮表示，三大外资
奶粉龙头在华业绩全线增长得益于几
个方面：一是其全家营养业务精准发
力；二是主打产品控货稳价，维护了良
好的品牌形象，公司品牌优势进一步
彰显；三是跨境购业务持续增长。
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