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本报讯 朱松梅 甘南 今年，市民可
以在京东、百果园、SKP超市等多种渠
道，买到正宗的精品平谷大桃。从平谷
2023鲜桃季活动上获悉，全区10万公斤
大桃将陆续下树，持续至10月底。

平谷是首都最大的果区，现有200
多个栽培品种，是优良的大桃种质资源
库。平谷大桃年产10余万吨，精品果率
达到75％以上，品牌价值超百亿元，是富
农增收的重要载体。

与往年相比，今年的平谷桃更甜
了。“去年的一场冰雹砸伤了平谷的很多
桃子。今年只有一场轻微的倒春寒，总
体来讲天气不错。桃子的精品率很高。”
峪口镇桃农张宝志介绍，今夏以来的持
续高温，让正在生长的桃子经历了更大
的昼夜温差，甜度较往年更高。“这几年，
区政府帮我们引进了很多新品种，比如
从南京果树所引进了金陵血蟠，是红肉
的桃子，颜色很特别；还从郑州果树所引
进了中桃25，都很受市场欢迎。”

大桃不易储存，因此，畅通销售渠道
显得格外重要。发布会上，平谷区商务
局发布了今年的销售措施，包括推进大
桃分级分类销售，继续完善电商、实体商
超、城市社区、批发市场、旅游沿线等“十
大销售渠道”，真正实现“好吃看得见、好
桃卖好价”。

当日，平谷区还分别与京东集团、
深圳百果园、SKP百货和杭州世纪睿科
信息技术有限公司签订战略合作协
议。市民可以在上述平台买到正宗的
精品平谷大桃。

本报讯 黄俊毅 据农业农村部监测，
今年1月份以来，全国猪价低位震荡，生
猪价格震荡探底，猪肉价格持续下跌。
生猪价格自5月第1周开始低于上年同
期，7月第2周为14.19元/公斤，同比下
跌36.8%，较年初价格下跌17.9%。猪肉
价格从1月第1周31.36元/公斤跌至7月
第2周的23.26元/公斤，7月第2周同比
下跌31.0%，较年初价格累计下跌25.8%。

猪价为何持续低迷？业内专家认为
原因有二：一是供给充裕，二是消费淡季。

北京新发地农产品批发市场统计部经
理刘通介绍，7月10日至16日，北京新发地
日均上市白条猪1743.71头，而去年同期日
均上市量为1644.86头，同比增加6.01%。

消费清淡直接影响上市量。刘通
表示，7月10日至16日，北京新发地农
产品批发市场白条猪每日平均价波动
幅度很小，最高价为16.55元/公斤，最
低价为16.20元/公斤，最高价比最低价
高出2.16%。

当前，生猪养殖全行业亏损，猪价
后期走势如何备受行业关注。中国农
业科学院北京畜牧兽医研究所研究员
朱增勇认为，下半年猪价或将温和回
升。依据是今年全国母猪产能逐渐调
减，一季度仔猪供给量环比有所下降，
预计三季度供过于求的局面将会缓
解。此外，国家发改委于日前启动第二
批中央储备冻猪肉收储工作，有利于猪
价止降回升。“预计7月底全国猪价将会
触底后缓慢回升。四季度处于消费旺
季，或将支撑猪价处于相对较好水平。”
朱增勇说。

下半年猪价
或温和回升

10万公斤平谷大桃
陆续上市

现制酸奶作为“新势力”
加入现制饮品赛道

经历了喜茶、奈
雪相继降价，瑞幸、库
迪“打价格战”，现制
饮品赛道依然热闹非
凡。最近，40元一杯
的现制酸奶火爆“出
圈”，收割了大批流量
和“粉丝”。现制酸奶
作为“新势力”加入现
制饮品赛道，重现与
新茶饮早期类似的融
资热与开店潮。

业内分析认为，
现制酸奶行业目前正
处于快速发展期，市
场格局尚未完全确
定。高端定位给品牌
带来市场机遇的同
时，也将对产品品质、
食品安全、服务体系
等提出更高的要求。

四十元一杯现制酸奶走红

位于北京市西单大悦城5层的茉
酸奶门店前人头攒动，大多是年轻白
领。“听说平时一般得等40分钟呢。”等
了20多分钟后，市民小王端着酸奶心
满意足地离开。从大众点评信息来
看，该品牌最近开业的门店还有不少，
人气也都不低，不少消费者甚至评价
称“重现当年喜茶的火爆场景”。

门店的火爆已经持续数月，真正将
茉酸奶推向大众视野的，是其官方微信
公众号发布的一份问卷调查。针对即
将上市的新品猫山王榴莲奶昔征集消
费者的心理价位，共有68元、88元、108
元和“我不买”四个选项。该投票活动目
前已停止，但由此引发的讨论声量还在
不断扩大。

去年以来，喜茶、奈雪的大部分产
品价格告别“3”字头，转向主打9元至
19元范围产品。今年夏天，瑞幸和库
迪的“价格战”甚至把现磨咖啡的价格
区间拉低到10元以内。在咖啡和奶茶
都在“卷”价格的同时，现制酸奶却因
高价而爆火“出圈”，迅速引发人们的
关注。

这些现制酸奶产品多是在其中加
入水果、坚果、谷物等进行搭配，即买
即饮。茉酸奶的招牌单品牛油果酸奶
奶昔号称“添加一整颗牛油果”，K22
酸奶草莓的特色是“一杯大约15颗草
莓”，Blueglass几款热门产品则以“使用
100%有机食材”“每杯1000亿活性益
生菌”等为主打卖点。“卷”起原材料之
后，产品价格也水涨船高。K22四款
产品售价均为18元，茉酸奶产品价格
主要集中在20元至40元之间，Blue-
glass售价则普遍在35元以上，在社交
平台上被部分网友称作“酸奶界的爱
马仕”。尽管售价高昂，但这些“网红”
酸奶声量颇高。某社交平台上，酸奶
相关话题超过400万，某短视频平台
上，多家酸奶品牌话题播放量过亿。
现制酸奶俨然成为都市白领的下午茶
“新宠”。

资本入局行业新增长点

曾经默默无名的现制酸奶
突然变得炙手可热，新赛道迅速
扩张的背后，是资本热钱的持续
涌入，以及品牌推广运营带来的
加盟效应。

公开信息显示，茉酸奶于
2014年在上海临港开出首店，但
一直不温不火。2019年，茉酸奶
开始进驻一线城市，2021年年
底，茉酸奶开放全国品牌加盟，
随后品牌开始加速扩张。去年，
全国门店数量飙升至500家，目
前据称已突破千店规模，官网甚
至提出“致力于打造首个上市酸
奶饮品企业”的目标。

Blueglass也经历了类似的发
展节奏。天眼查信息显示，该品
牌创立于2012年，直到2020年
才获得首轮融资，具体金额未披
露。2021年7月，品牌获得超2
亿元B轮融资。据粗略统计发
现，目前北京地区门店数量不少
于40家，在上海、杭州、广州也有
所布局，全国门店数量近百家。

除了上述“网红”品牌以外，
赛道中还有多个品牌得到资本
青睐。起源于北京的兰熊鲜奶
于2020年拿到IDG资本的A轮
融资。今年3月，刚成立一年的
新品牌王子森林获得来自中品
数科技的千万级人民币天使轮
融资。今年7月，主打低脂低卡
概念的丽茉酸奶获得5000万元
A轮融资，投资方为路海投资和
金易信投资。

现制酸奶赛道“吸金”的背
后，是消费市场的日益火热。
《2021年酸奶消费趋势报告》显
示，在国内的乳制品消费市场
中，消费者喜欢购买的乳制品类
型中鲜牛奶占比高达86%，酸奶
占比紧随其后，成为当下受到广
泛追捧的乳制品品类之一。

高端定位更要严控品质

因高价爆火“出圈”后，茉酸奶对
征询消费者心理价位一事进行了回
应。其称，问卷不等于实际定价，定价
策略并非高价，公司仍在考量权衡。
业内有观点认为，这场自导自演的戏
码也不失为其营销策略之一。实际
上，该品牌今年以来在社交平台大肆
宣传、高调引发关注讨论、疑似雇黄牛
排队，种种打法都类似于新茶饮品牌
早期的扩张路线。

在食品产业分析师朱丹蓬看来，
2019年以后，中国快消品行业裂变为不
同层次，品牌则在市场分化的过程中选
择不同的客户群体。不同的品牌和定
位有不同的溢价能力和定价水平，高端
品牌并不锁定追求高性价比的消费者，
而更关注消费者对个人消费体验与感
受的重视。高价酸奶匹配高端定位，为
其盈利打开了空间，但市场空间也相对
较窄。

“从市场经济的角度看，这些品牌
的策略也是符合商业逻辑的，但高端定
位在给品牌带来市场机遇的同时，也将
持续考验产品品质稳定性、食品安全保
障、服务体系匹配等。”朱丹蓬表示。

最近，茉酸奶就遭到消费者爆料，
有网友质疑其奶昔制作原料除牛奶和
水果外还使用了冰淇淋原浆，其中包
括葡萄糖浆、精炼植物油等食品添加
剂，产品品质与高价定位不符。Blue-
glass也被网友扒出配料中含有白砂糖
且排在第二位，与人们印象中的低卡
健康无负担有冲突。

在加盟问题的回答中，茉酸奶也就
其产品高价问题进行了答复，称这是根
据饮品行业消费大数据及市场调研及综
合评估后决策制定的，也是随着市场发
展逐步走向高品质高价的阶段。但对于
大众消费者是否普遍已经能够接受，也
有许多人提出质疑。“后续能否维持高增
长，还要看品牌如何保障这些环节的稳
定运行，并维持用户黏性。”朱丹蓬称。

（据《北京日报》）
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