
立夏后的北京，风暖昼长，万
物繁茂，亮马河游船又起航了。
大学生李萍和同学登船游览40分
钟后，在蓝港码头下船，一路走到
湖畔美食街，沿途的餐厅让她们
挑花了眼：东南亚菜、创意中餐、
意大利餐、西餐……全球的美味
都能在这里找到。

兴起于漕运时代的“水岸经
济”焕发新生，聚拢了人气，也带
火了河畔的餐厅。

Kitty&Daniel's大牛好莱坞餐
吧就位于亮马河畔。“人们的消费意
愿更强了，明显感觉到消费活力正

快速恢复。”店主范璟蕾说，“五一”
假期，餐厅每天接待近800位顾客，
“晚餐时段要排到100多桌，能赏景
的外摆区总是最先坐满的。”

Let'sburger&pasta非常创意汉
堡店，“五一”期间也是座无虚
席。“今年确实好太多。”店长朱红
磊给出了对比数据：今年4月门店
接待量超过10000人，营业额约
152万元；去年同期，这两个数字
分别为7300人和104万元。这个
假期，门店平均单日营业额达到
10.7万元。“今年应该可以一路高
歌了！”朱红磊满怀期待。

河畔美食聚拢高人气

5月1日下午3点30分，南锣
鼓巷人头攒动，步行街尽头，名为
“方砖厂69号炸酱面”的小店前颇
为热闹。“现在不是饭点儿竟然还
要等位？”路过的人挺惊讶。“我们
店从开门到打烊，一天下来排队
就没断过。”工作人员笑着说。

约600米远的方砖厂胡同，还
有面店的老铺，下午时分，店外等
位的顾客沿着墙根排了一溜儿。
走进店内，8张餐桌密密挨在一起，
木制长凳、摇头风扇、成筐的北冰
洋汽水瓶，没有过多装饰。“这老北
京炸酱面确实名不虚传。”一对来
自南方的母女边吃边称赞。

“这就是菜单。”工作人员指着
门口一张写有“炸酱面25元，打包
2元”字样的白纸说，“从10多年前
开业那天，我们就只卖炸酱面。”

凭特色立足，吸引消费者走

进来、停下来，炸酱面店只是代表
之一。“五一”假期，北京的特色餐
厅均是宾客盈门。故宫附近的四
季民福烤鸭店，不少人为了订上
室外观景位，早早赶去排队；簋街
的胡大饭馆总店，每天到店顾客
超过千人，凌晨两三点仍是桌桌
爆满；团结湖巷子深处的小街猪
手馆，不少人为了吃上一口猪手，
愿意等上2个小时。

“历经坎坷之后终于走上正
轨了。”一位餐饮人说。

数据也印证着强劲的消费
力。据中国烹饪协会开展的“五一
黄金周重点餐饮企业经营情况调
研”显示，受访企业营业收入同比
去年上涨149%，客流量同比去年
上涨211%；“五一”前4天营业收入
比2019年“五一”上涨26%，客流量
比2019年“五一”上涨25%。

特色餐厅让人停下来

流量上来了，店前大排长龙，
商家最初是按捺不住的兴奋，但
一段时间下来，心里也有困扰。

“有些人是跟着社交平台找来
的，拍个照打个卡就走了，但真正
的熟客可能会因为排队太久、照顾
不周而流失。”一位负责人说。

同时，当人们习惯于被“种
草”而光顾某家餐厅时，也很可能
因为某条评价而被“拔草”。实际
上，从在网上可以看到，“五一”期
间光顾过热门餐厅的消费者中，
有人就给出了人多、吵闹、服务跟
不上的评价。

“对于小店，大家会关心好不
好吃、有没有特色；对于高端餐
厅，则会关注菜品、环境等是否
‘物有所值’。”一位经营者说，这
是拼实力的时候，摆在面前的首
要问题就是持续提升品质、优化
就餐体验。

在萃华楼总经理贾德秋看

来，让顾客常吃常新，是更有吸引
力的办法。翻开这家老字号的菜
单可以发现，不仅每个时节都有
时令菜，每隔1～2个月还会推出
创新菜。

也有一些餐厅选择了扩张开
分店。位于安定门外大街的淮扬
府是一家经营了13年的老店，门
店负责人毛莉明透露，分店将于6
月开业。朱红磊也计划在同商圈
开出一家新业态门店。

“人们外出就餐意愿集中释
放，餐饮强势复苏是必然趋势，但
这一波红利过后，餐饮市场将面
临更激烈的竞争。”在北京国际商
贸中心研究基地首席专家赖阳看
来，随着外出就餐常态化，人们对
就餐品质、就餐环境等也会提出
更高的要求。餐厅要想维持长久
的消费活力，还应在供应链体系
等标准化上下功夫，不断提升菜
品的创新力。 （据《北京日报》）

红利过后提升硬功夫
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本报讯 王斌 日前，海淀区首个
反餐饮浪费示范街区在中关村壹号
落成。从海淀区市场监管局了解到，
随着反餐饮浪费示范街区的创建，中
关村壹号餐饮商家纷纷推出小妙招，
极大地减少了浪费现象，让园区厨余
垃圾量下降了一成。

走进中关村壹号“最美食堂”入
口，首先映入眼帘的是一面4米多宽、
2米多高的巨幅反浪费主题签名墙。
食堂负责人介绍，为了鼓励更多顾客
践行节约，食堂策划制作了多种反浪
费“食尚”手牌供顾客拍照打卡，同时
还设计了“光盘行动”抽盲盒等互动
活动，统一设计了食堂内反浪费宣传
海报和提示标识。

此外，店家推出的“半份菜”点餐
服务、为打包的顾客额外赠送饮料、
给“光盘”的顾客免费奖励甜品的举
措让现场崇尚节约的气氛更加浓厚。

园区负责人赵娜介绍，“中关村
壹号餐饮品牌除了日常宣传引导外，
还设置了活动倡议宣传板，邀请消费
者进行签名、打卡；开发线上小程序，
实施线上打卡、照片上传、投票转发
等互动活动，进一步通过线上线下联
动扩大宣传效果，号召更多的人参与
到反餐饮浪费的活动之中。”

海淀区市场监管局餐饮科科长
夏萍萍介绍，为确保示范街区制止餐
饮浪费成效，餐饮科联合西北旺镇市
场监管所进行了多次前期调研，与园
区餐饮企业开展座谈，深入了解各餐
饮企业经营情况，分析挖掘减少浪费
的可能环节，指导门店完善反浪费管
控措施。经过一段时间的实施，园
区餐饮企业厨余垃圾量均有不同程
度的下降，平均下降10%左右，极大
地减少了厨余垃圾的产生，反浪费
效果显著。

海淀区首个反餐饮
浪费示范街区落成

本报讯 杨天悦 刚刚过去的“五一”假期，
成为近几年来最热闹的“五一”小长假。假期
期间，三里屯、蓝色港湾、望京小街等热门商
圈餐饮消费火爆，排队景象处处上演；各大热
门景区和中轴线附近的老字号，也成为市民
游客争相探访的“打卡地”。美团数据显示，
假期前3天，全国餐饮消费规模较2019年同期
增长92%，北京消费规模位居全国首位。

今年以来，三里屯机电院已经成了三里
屯商圈新晋的地标性美食聚集区，重庆火锅、
港式餐厅、各式烧烤、精酿酒吧……各式时下
最受欢迎的餐饮品类都聚集于此。5月1日傍
晚，各家餐厅门前都坐着不少等位的食客，星
星点点的灯光伴着美食的香气，吸引着过往市
民游客。“这机电院和我印象中可太不一样
了。”市民阿芳正和朋友一起在院内漫步，很快
找到了他们的目标餐厅，“就是冲着这家店里上
世纪80年代的怀旧风布置特意来打卡的。”晚上
7点不到，餐厅外已经坐满等位的食客，前面已
经排了20多桌。“最近店里天天爆满，但肯定能
让您吃上的。”店员说着便递上一张排号单。

除了特色小店，不少连锁店也在“五一”期
间趁势扩张，并迅速受到市民游客的热捧。呷
哺呷哺六里桥和谐广场店就在假期期间开业，
据门店营运经理罗晓霞透露，开业当天的翻台
率高达17.5次。“当天10点就开始排队取号，从
11点正式营业开始，基本上一整天都在排队，好
多消费者等不了堂食就直接外带回家就餐了。”

据悉，“五一”期间呷哺呷哺营收同比2022
年增长180%，累计共有23家餐厅刷新了历史
销售纪录。湊湊火锅也迎来营收客流双增
长，营收同比增长90%，平均翻台率达到3次。

小长假期间，不少老字号餐厅也“热度爆
表”。不论本地市民张罗家宴，还是外地游客打
卡美食，许多人都把老字号作为首选地，景区和
中轴线附近的餐厅尤其火爆。位于什刹海附近
的烤肉季、老西安饭庄鼓楼店、护国寺小吃地安
门店、峨嵋酒家地安门店等老字号，假期接待顾
客量均超过1万人次，烤肉季国家级非遗“武吃
自烤”供不应求，体验者甚至排到100多号。

北京餐饮消费规模
居全国首位

京城餐饮市场烟火气加速升腾
翻台率超春节等位量创纪录

探寻胡同深处的宝藏小店，领略国际风情的特色美食街，打卡心仪
许久的高分餐厅，刚过去的“五一”假期，京城餐饮市场延续了春节以来
的热度，甚至更热。很多从业者说，翻台率超过春节假期，等位量创下
3年纪录。餐饮不仅关乎一日三餐的温暖，在消费市场也占据着重要
地位。加速升腾的烟火气，带来的是满满的信心和希望。
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