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广告

新品推崇“传统中国茶”

新式茶饮是以优质茶叶及
制品为主要原料，配以鲜奶或奶
制品（淡奶、炼乳、芝士）、水果等
原辅料，经现场提取和调配混合
而成的即饮茶饮料。发展至今，
新茶饮品牌越发重视传统茶所
扮演的角色。

“现在的年轻人非常在意传
统文化和品牌之间的关系。”奈雪
的茶创始人彭心日前公开表示。

据了解，霸王茶姬推出新品
樱花乌龙系列。霸王茶姬方面
表示，截至4月中旬，全系产品
销量超过300万杯。古茗于近期
推出以浙江名茶“龙井”为茶底
的爆品龙井香系列。茶百道方
面表示，公司4月上旬上市的多
款饮品都是以传统茶为茶底，比
如“燕麦酒酿乌龙”用的是兰香
铁观音茶底。据悉，越来越多的
新茶饮品牌重视传统茶作为茶
底的产品占比。

值得注意的是，上述新茶饮
品牌在相关产品推新时，大多会
重视对外传播，其中传统茶的底
蕴是核心卖点。

陈富桥认为，新式茶饮成为
传承中华茶文化的新窗口。他
在调研中发现，有46.90%的年轻
一代表示在新式茶饮消费过程
中认识了更多的中国传统茶，有
44.68%表示了解了不同茶叶品
类，有54.68%认为感受到了中国

茶文化的强大魅力，还有45.94%
表示对中国传统文化产生了极
大的兴趣。

更加重要的是，新茶饮品牌
越发重视茶原料的品质。

《2022年新式茶饮高质量发
展报告》显示，2000年至2007年，
市场主要使用传统速溶茶粉调配
为主；2008年至2014年，部分企
业开始使用碎茶、茶末；2015年
至2020年，企业还是使用名优茶
作为原料，并以六大茶类开展产
品细分；2021年至今，使用原叶
茶已成为行业标配，并且品牌企
业开始挖掘小众优质茶原料。

陈富桥认为，自2021年，众
多新式茶饮企业加大对小众茶原
料的挖掘、应用与创新，不仅创造
了新的茶叶需求，同时也带动许
多“小众茶”走入消费者视野，提
升了原料产区的知名度、美誉度。

另外，部分新茶饮品牌还参
与茶园方面的建设。据了解，茶
百道在横州和凤庆分别布局茉
莉和滇红茶园，力求提供更稳定
的产品风味和标准化的产品。

陈富桥提供的一组数据显
示，2022年新式茶饮行业采购上
游茶叶原料超过20万吨，直接

带动茶产业一产增值超100亿
元，显著提升茶农收入水平。新
式茶饮企业的带动，促进了当地
茶产业的快速发展，全面助力茶
区的乡村振兴。

中国食品产业评论员朱丹
蓬表示，新茶饮已经进入内卷阶
段，赛道亟须创新升级和迭代。
传统茶文化已经受到了新生代
的初步认可。重视传统茶品质，
有利于新茶饮在产品质量、品牌
传播上占据主动。

谋求融合和多场景发展

多位行业人士认为，新茶饮
与传统茶是彼此成就的。前者
借助传统茶，丰富自身产品和品
牌力。后者借助新茶饮，丰富营
销渠道。事实上，多家传统茶企
业也在试水新茶饮项目。八马茶
业设立了子公司滴可餐饮，以子
品牌“小马茶趣”对外经营新式茶
饮，产品包括奶茶、果茶、纯茶
等。主做普洱茶的大益集团，早
在2012年就推出大益茶庭项目，
为年轻人打造现在茶饮空间。

不过，陈富桥认为，传统茶企
还是应该保持理性。一方面是新

式茶饮竞争激烈，另外就是新茶
饮与传统茶叶差异较大，在产品
研发、市场推广等方面的要求不
同。建议探索跨界合作的形式，
以期在新茶饮市场行稳致远。

贵茶集团产品经理梁倩莹
也认同这一观点。她提到，贵茶
集团早在2014年就推出过新茶
饮项目，彼时因为追求茶底和产
品品质，价格相对较高，产品模型
没有磨合好，后来就暂停下来。

而很多新茶饮品牌正在谋
求更多与茶融合的渠道。茶颜悦
色在长沙开出“小神闲茶馆”，奈
雪的茶在深圳推出“奈雪茶院”，
打造多元化的生活体验空间。有
业内人士表示，随着国潮兴起，茶
文化正在被年轻人所喜爱，越来
越多的场景开始将茶融合进来。

在去年火爆起来的围炉煮茶
项目，成为很多年轻人体验尝试
传统茶的一个渠道。而在今年，
围炉冰茶项目又有蹿红的迹象。
很多门店把围炉的火换成冰，添
上干冰加水，瞬间水雾缭绕。

梁倩莹总结说，年轻人追求
个性化，强调社交属性，并有趣
味性。这几年与茶火爆的项目，
大多与此有关。

“随着消费人口基数的增
加，中国茶的应用场景会更加丰
富和多元，这为传统茶饮提供了
更多的展示机会，未来整个茶叶
赛道会与饮品深度融合，在追求
品质的基础上，谋求更大规模的
发展。”朱丹蓬说。 （蒋政）

新茶饮“卷向”传统茶——

中国茶的新式表达
借助传统茶推新，正在成

为新茶饮品牌打造爆款的主
要手段。据《2022年新式茶
饮高质量发展报告》，在调查
的“90后”中，有74.25%表
示在喝过新式茶饮之后，愿意
尝试更多中国传统原叶茶，有
34.81%愿意在新式茶饮店
中购买原叶茶产品。

中国农业科学院茶叶研
究所副研究员陈富桥说，新茶
饮已成为传承中华茶文化的
新窗口，让更多年轻人接触到
传统茶，成为中国茶传播的新
式表达。同时，自2021年以
来，众多新茶饮企业加大对小
众茶原料的挖掘、应用与创
新，带动许多小众茶走入消费
者视野。

与此同时，新茶饮与传统
茶的融合正在加深，呈“双向
奔赴”趋势。包括围炉煮茶等
形式的出现，丰富了中国茶的
消费场景。未来在传播茶文
化、谋求茶产业扩容的渠道会
更加多元。


