
打破传统设计“卡通造型”产品吸睛

“最近孩子热衷于小恐龙
造型的奶酪，打开包装后胖胖
憨憨的一只，童趣满满。”在位
于北京市丰台区一家物美卖
场内，消费者张女士表示，相
对于以前的“拼包装”，如今奶
酪的“拼造型”似乎更受小朋
友认可。在主营奶酪的货柜
上，多个品牌的儿童奶酪棒产
品罗列其上，在相对统一的造
型中，品牌为伊利伊家好奶酪
的小恐龙和迪士尼公主造型
产品格外显眼。

据了解，基于成分等特
点，儿童奶酪产品在加工灌装
等方面存在技术壁垒，导致其
尽管是孩子的最爱，造型却常
年停留在圆形、方形等简单的
设计上。“为了攻克这些难题，
我们在产品配方上平衡营养

元素的同时，通过奶酪及乳来
源中蛋白质天然特性，促进配
方的稳定，从而达到理想的产
品口感同时，又解决灌注脱模
难题。”对于此次产品造型实
现的成功升级，伊利相关负责
人表示。

除了“造型”和制作工艺的
升级外，如今的儿童奶酪棒产品
在口味搭配方面也迎来突破。
相对于传统奶酪棒的单一口味，
如今热度颇高的一款双层奶酪
棒也让不少小朋友爱不释手。
“这个奶酪棒上层的粉色是‘草
莓味’，下层的白色是‘原味’，我
可以一次吃到两种不同味道。”7
岁的小消费者马迎淅表示，加入
天然果酱的部分奶酪不仅减少
了原有的甜腻，不同颜色的搭配
也让产品颜值大大提升。
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本报讯 李栋 农业农村
部监测的最新数据显示，3
月份全国“菜篮子”指数为
134.01点，环比跌1.26个点，
同比跌1.8个点。从全国范
围来看，全国蔬菜在田面积
超8000万亩，受供需、天气
等因素影响，价格呈现季节
性下行态势。

“近一周蔬菜价格整体
呈现波动下行趋势。”在北京
新发地市场蔬菜交易区，叶
类菜批发商马俊思介绍，生
菜、菠菜价格已下降3成以
上。“以生菜为例，现在的价
格是2元/斤，较之前的价格
每斤下降了1元。”

蔬菜价格因何呈现下
行趋势？多数商户表示，
一方面是由于产区种植面
积增加，且气温比常年同
期偏高，有利于蔬菜生长；
另一方面由于部分春季蔬
菜品种提前上市，导致短
时间内供应增加，价格出
现下行。

据悉，4月1日新发地蔬
菜加权平均价为3.66元/公
斤，较去年同期下降17%左
右。“现在每天上市量达到2
万吨左右。”北京新发地市
场总经理张月琳同样认为，

近期蔬菜价格下降的主要
原因是集中上市造成的供
需关系改变。

据农业农村部 3月份
数据，重点监测的 28种蔬
菜全国批发平均价格为
5.32元/公 斤 ，环 比 下 降
8.7%，同比下降7.6%。分品
种看，环比价格19种下降，
9种上涨。

“蔬菜生产受气象条件
影响较大，3月份充足的光
照和气温回升，有利于提升
蔬菜生长速度，造成部分蔬
菜产量增加，价格下行。”农
业农村部农产品市场分析
预警团队分析师张晶表示，
目前全国蔬菜在田面积稳
中有增，已超过8000万亩。

此外，据气象预报，近期
一股较强冷空气将自西向东
影响我国，北方将出现大风、
剧烈降温和雨雪天气；南方
有区域性暴雨，并伴有强对
流天气。

“蔬菜种植户需结合当
地的实际情况，及时采用作
物秸秆、塑料薄膜等材料对
露地蔬菜进行覆盖保温防
寒，最大程度上减少低温对
于蔬菜的伤害。”农业专家
建议。

全国蔬菜价格
呈季节性下降趋势

本报讯 肖伟 业内人士
预计，母猪产能去化仍在进
行时，今年二季度较大概率
不会“淡季不淡”，生猪现货
价格改善可能发生在下半
年。相关上市公司亦表示，
当前是苦练内功的时机。

中国养猪网4月3日最
新发布的统计数据显示，全
国各地生猪现货价格均告下
跌，跌幅集中在0.3元/公斤
至0.6元/公斤之间，部分地
区跌幅超过1元/公斤，各地
报生猪现货价格集中在13
元/公斤至15.5元/公斤。

根据涌益咨询测算的
当前生猪养殖成本，全国平
均自繁自养成本约为 15.7
元/公斤，全国平均外采仔
猪对应育肥至 125公斤的
综合成本约为 17.48元/公
斤，由此判断当前各地生猪
养殖仍处在亏损当中。一
德期货近期发布的生猪行
业研究报告认为，今年一季
度全国生猪养殖行业存在
供大于求，推测多个企业可
能已陷入长达 4个月的亏
损期。

惠农网大数据分析师李
彬彬表示，“考虑到去年二、
三季度行业内母猪补栏加
速，社会隐形产能有所增长，
当下出栏时间点已到，预计
今年二季度很难再现‘淡季
不淡’，供大于求的局面难以

快速扭转。”
目前，市场对非洲猪瘟

卷土重来的消息颇为敏感，
对于存栏母猪加速去产能
存有诸多猜测。行业资深
人士介绍，“近期确有非洲
猪瘟发生，就我们走访、调
研和同行交流的情况来看，
非洲猪瘟呈现出‘南轻北
重、东多西少、点状散发、毒
株变异、毒力减弱’等特点，
对存栏母猪的繁殖性能确
有一定影响。但非洲猪瘟
的影响也没有达到部分自
媒体和网络文章所渲染的
严重程度。”

上述人士补充说，“我们
初步预计，生猪现货价格改
善可能在今年下半年或明年
上半年，届时行业内产能去
化完毕，可能会迎来新一轮
周期拐点。”

上述观点得到了生猪
期货合约数据的侧面验
证。4月 3日，东方财富
Choice数据显示，7月份交
割的生猪期货2307合约交
投价格运行在 16700元/吨
上方，预示着行业内将有盈
利改善。同时，9月份、11月
份以及 2024年 1月份交割
的 生 猪 期 货 2309、2311、
2401合约交投价格也均运
行在18000元/吨上方，预示
着行业内这一改善势头有
一定持续性。

生猪一季度供大于求
业内预计去产能尚未结束

消费市场开启
“奶酪食用习惯养成记”

随身携带食用方便、钙含量是牛奶的6～8倍、蛋
白质更易吸收……近年来，随着乳制品市场的不断升
级，“奶酪棒”作为乳品行业的“明星”，不仅广受消费者
认可，更吸引着越来越多的企业纷纷入局。

原本以“白胖”形象著称的儿童奶酪棒产品，
如今不仅实现了卡通造型的“精致”蜕变，产品
中添加的益生菌、叶黄素等功能性营养物质
也成为该品类
的全新卖点。

数据显示，2017—2021
年，我国奶酪零售渠道销售额
从52亿元增长到131亿元。
其中，以奶酪棒、芝士片为代
表的再制干酪，零售额年均复
合增长率达到 34.9%，预计
2022—2026年增速会维持在
14.5%，俨然已成为当下乳制
品行业中增速最快的品类，其
中儿童奶酪棒始终牢牢占据
的市场“C位”。

在巨大的消费需求下，除
了伊利、蒙牛、光明、三元等老牌
乳企不断加速布局外，妙飞、思
克奇、吉士汀、奶酪博士、乐纯等
大量新秀在该行业不断涌现，并
获得资本青睐。在激烈的市场
竞争中，产品也在“拼奶源““拼
含钙量”“拼包装”等基础上陷入
同质化竞争。而如今，伴随着消
费者对奶酪产品健康属性的关
注和认可，“如何成为更符合儿
童需求”的奶酪产品，成为各大
厂商发力的重点，其中营养元素
的添加成为趋势之一。

从目前在售的主流儿童
奶酪棒产品中可以了解到，
添加维生素极其他功能性
营养已成为不少新品的新
卖点——保护肠道助消化的
益生菌、具备护眼功能的叶黄
素及DHA等营养元素，吸引
着消费者的驻足对比。在热
销的恐龙造型儿童奶酪弹介
绍中可以看到，其不仅含有乳
源钙，更添加了ET-22菌种，
关注口腔健康。

“营养元素添加的创新，
不仅仅是寻找差异化卖点，也
是符合当代消费者高要求、精
细化的消费特点。”对此，业内
专家指出，基于对产品更细分
的营养及功能诉求，市场也出
现了大批“成分党”，“这些消费
者在选购时不仅主动查看配料
的种类和排序，更会针对家中
孩子的具体需求选择不同营养
侧重的奶酪棒产品。”町芒研
究院调研结果显示，对于同品
类的零食选择，家长更

满足个性化需求 营养添加成“新卖点”

除了市场表现外，近
年来奶酪棒行业在国家政
策层面也迎来了诸多利
好。2022年2月16日，农
业农村部印发的《“十四
五”奶业竞争力提升行动
方案》中，围绕支持乳制品
加工做优做强方面提到，
“鼓励企业开展奶酪加工
技术攻关，加快奶酪生产
工艺和设备升级改造，提
高国产奶酪的产出率，研发
适合中国消费 者口味的奶
酪产品”；2022年9月，国家
卫健委、市场监管总局为规
范市场，联合发布了《食品
安全国家标准 再制干酪和
干酪制品》，将再制干酪类
产品按照原料干酪比例划
分为再制干酪和干酪制品，
明确了不同产品中再制干
酪的具体含量要求。

“早晚一杯牛奶补充
营养，已经成为国内消费
者的‘标配’。而如今，处
于乳品金字塔尖的奶酪，也
在被越来越多消费者熟
知。”伊利相关负责人表示，
国内乳制品消费市场正从
“喝奶”到“吃奶”转变。“随
着产品生产工艺创新和品
质升级，奶酪将凭借更多优
势，更好地迎合目标消费人
群的健康需求，助力消费者
‘奶酪食用习惯养成记’，在
培养消费者养成吃奶酪的
习惯同时，更将推动整个奶
酪市场高质量前进。”

“政策的利好和标准
的不断完善，为行业提供
了创新发展空间。”乳业独
立分析师宋亮表示，未来
奶酪棒产品将在品牌和渠
道竞争同时，更重视产品
创新和升级，让消费者拥
有更丰富选择，也会推动
行业竞争更加健康有序。

（消费日报网）
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