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本报讯 姚亚奇 孙智蒲 一块块厚
重古朴的招牌下，排队买糕点、茶饮的
人熙熙攘攘。门店里，售货员或在拣
货，或制作，或打包，忙着招呼进店的
游客——这几天，走进北京前门大街，
就能感受到这条百年商业街的旺盛人
气。全聚德、同仁堂、吴裕泰、内联升、
大白兔等30余家老字号，正是如今这
里吸引全国各地游客的“新网红”。街
边的老字号见证了走过这条老街的一
代代人，它们承载着历史的记忆，也诉
说着如今的故事。为了赢得更多顾客
驻足，“百年老字号”正在擦亮老招牌，
让历史与新潮碰撞出火花。

穿过正阳门，向南行百米，路东便
是全聚德起源店。在店内，烤鸭、大葱
元素的毛绒玩偶、冰箱贴、餐盘等文创
产品，设计精美可爱，吸引了不少游客
的目光。而最吸睛的，则是长达数米、
按照北京中轴线布局的展示台。

“去年 10月以来，我们推出了以
‘中轴线’为设计灵感的文创糕点，销
售火热。”在展示台上，精巧的建筑模
型形象地展示了北京中轴线，造型各
异的糕点摆放在四周，店内的工作人
员殷秋明热情地介绍，“礼盒包装、糕
点设计都是有讲究的。糕点的口味也
各不相同，有京味特色的山楂、枣泥，
品尝起来内馅绵密，微甜清凉；也有时
尚口味，如巧克力、咖啡、抹茶等。”

以小小糕点，将古典文化与现代风
味糅合，是老字号转型探索的缩影。创
建于1864年的全聚德，见证了百年来
北京餐饮行业品牌的浮浮沉沉。1993
年5月，中国北京全聚德集团正式成
立，开启了老品牌守正创新之路。从
“萌宝鸭”IP形象、“数字藏品”盲盒，到
“中轴食礼”新京式文化体验店，全聚德
不断深度挖掘并塑造品牌文化。

抓住文化元素，推出热销新产品的
老字号还有吴裕泰。走出全聚德文化体验店南行，不
远处就是吴裕泰茶庄的饮品窗口。在这里，买茶的顾
客已经排起长队。“我们是外地游客，在社交平台上多
次看到吴裕泰冰激凌和茶包推荐，这次过来正好尝一
尝。”吴裕泰茶味冰激凌在社交平台上“火出圈”，许多
游客慕名而来。

同样在社交平台上“火出圈”的系列茶品“只此青
裕”，也引发了线下消费者的购买热情。“路过饮品窗口
时，喝了杯装茶饮品，没想到被茉莉花茶‘种草’了。店
员向我介绍，这款袋泡茶是同款饮品，就多拿了几包准
备送给家人朋友尝一尝。”在北京读书的杨女士已经选
购了几袋“只此青裕”袋泡茶，准备排队付款。

据了解，“只此青裕”袋泡茶名字灵感来源于《千
里江山图》，有陈皮白茶、茉莉花茶等口味。与全聚德
挖掘文化传统不同，吴裕泰的转型方式更加贴近年轻
人的喜好和品位，把拿手的茶做出了新花样。

除了深度挖掘品牌，注重文化元素，还有很多老字
号通过联名合作拓展开发了新业态。内联升是北京知
名的“百年老字号”，以生产千层底布鞋、毛布底布鞋等
传统手工艺鞋闻名。在前门大街大栅栏内联升跨行咖
啡界的合作品牌“大内?宫保”。而在去年北京服贸会
上，北京同仁堂的网红产品“草本咖啡”，也吸引了众多
参会者购买尝鲜。

“许多顾客来内联升购物时，会到楼上喝杯咖啡休
息，也有不少人是看到网络晒图后前来打卡。”正在制
作咖啡的店员告诉记者，“跨界制作咖啡，让老字号吸
引到了流量，更多年轻人也通过咖啡了解了内联升。”

不仅如此，越来越多“老字号”拥抱新科技。从
直播带货，到网购发货，老字号打开了销路，走进全
国各地消费者的购物车。

老字号是我国工商业发展历史中孕育的“金字招
牌”，具有很高的经济价值，也有丰富的文化价值，已
成为百姓“日用而不觉”的一部分。数据显示，目前，
我国有中华老字号1128家、地方老字号3277家，其中
有701家中华老字号创立至今超过百年，历史最悠久
的北京便宜坊到今天已经走过607年的岁月。
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其实，不只是都一处与马凯
餐厅，打卡“中轴美食”成为了消
费者中的新潮流。大众点评数据
显示，1月份以来，“中轴美食”相
关 搜 索 量 较 去 年 同 期 增 长 了
365%，沿着中轴线赏美景、吃美食
成为打卡新选择。

据美团方面介绍，北京中轴线
是中国现存规模最大、保存最完整
的城市中轴线，南起永定门，北至
钟鼓楼，全长达7.8公里，沿途覆盖
27个地标景点及47家老字号、黑珍
珠、大众点评年度五星等特色餐
厅。随着《北京中轴线保护管理规
划（2022—2035年）》正式公布实
施，申遗保护工作进入新阶段，除
了打卡标志性历史建筑，中轴特色
餐厅也备受关注。

从烤肉季饭庄大众点评上的评
价上可以看到，“中轴景观”成为了
这家中华老字号的新亮点。“现在很

多消费者不仅会介绍菜品口味，还
会把银锭桥、鼓楼等中轴线景色作
为推荐理由写在评论里，又从线上
为我们吸引更多客流。”烤肉季饭庄
服务经理王青丽表示。

除了餐厅之外，下午茶也成为
了中轴线上的热门品类，就连老字
号借此机会抓住年轻消费群体。
“中轴食礼店是全聚德紧抓‘中轴
线申遗’机遇，连接年轻消费者而
推出的全新消费体验空间。在门
店成立伊始我们就同步推进线上
门店的建设，通过大众点评上的
多种到店套餐以及秒杀单品，快
速积累了线上人气。”中国全聚德
（集团）股份有限公司餐饮运营中
心总经理王晓珊说。据美团数据，
今年1月以来全聚德中轴食礼的线
上浏览量较去年12月环比增长了
542%。

不仅如此，下午茶业务有时

还能带动餐厅等其他业务的增
长。“最近天气转暖，出来逛中轴
的人也多了，周末的位置一般都
要提前3天左右预订。”北锣鼓巷
91号茶文化主理人融恩介绍道，
20%的消费者喝完茶后会继续在
店里用正餐，通过下午茶产品引
流带动了餐饮和客房等其他服务
的同步增长。

据悉，在北京烹饪协会联合
美团、大众点评于去年11月共同
发起的“百味千店妙中轴——北
京中轴线餐饮文化主题活动”中，
老西安饭庄、峨嵋酒家、烤肉季饭
庄、都一处、茶汤李等首批超 40
家位于中轴线上的餐饮商户，将
充分挖掘展示品牌与中轴线相关
的美食产品、历史典故、特色包厢
等，通过美团、大众点评等线上平
台进行推广。

（张天元）

赏美景、吃美食成为打卡新选择
北京“中轴美食”搜索量增长365%

本报讯 王萍 今年开年以来，
在用餐高峰时段和周末，很多餐饮
门店前排起等位的长龙，一批高端
餐饮、沉浸式体验餐饮一位难求。

弘毅投资董事总经理、百福集
团CEO王小龙认为，餐饮行业作
为民生行业，连接着农业与消费
者，是产业链上的关键枢纽。更广
泛地来看，餐饮行业还能带动种植
业、养殖业、食品加工业、建筑装潢
业、制造业等相关产业联动发展，
共同满足消费者需求。从餐饮产
业的覆盖来看，源头生产与采购为
第一产业，食品加工厂为第二产
业，线下餐饮门店又是第三产业的
代表，成为了全产业链。餐饮上承
乡村振兴、农业发展，下接社会就
业、内需消费，在我国经济发展中
一直都起着举足轻重的作用。

每10平方米餐厅解决1人就业

在北京的胡大饭馆，800多名
员工分为近15个工种。除了厨师、
服务员，还有采购、运输、市场营销、
策划、菜品研发等，都是当下餐饮企
业的必备岗位。“以前餐品研发可能
就是厨师长一个人的事，但是现在
已经形成了专门的研发团队。”

餐饮行业一直是社会就业的
重要渠道，对就业的需求也远远大
于其他行业。中国社科院服务经
济与餐饮产业研究中心执行主任
赵京桥在接受媒体采访时表示，传
统餐饮业是劳动密集型产业，有巨
大规模化就业人群，在国家的就业
创造中发挥很大作用，“餐饮业的

直接就业人员接近3000万人。餐
饮业对社会稳定起到重要作用。”
赵京桥说，从需求来看，吃是最基
本的需求消费，餐饮社会化过程
中，工业的发展也离不开社会化的
餐饮。

中国连锁经营协会常务副秘
书长王洪涛在2022中国连锁餐饮
峰会上发布了与国家信息中心联
合研究的测算数据。数据显示，
2020年餐饮业完全带动居民劳动
者报酬近8400亿元，其中直接带动
居民劳动者报酬约2700亿元，间接
带动居民劳动者报酬约5700亿元。

根据中国烹饪协会统计的相
关数据显示，平均每10平方米餐
厅营业面积就可以解决1个就业
岗位。中国连锁经营协会的数据
报告则显示，在就业方面，2020年
餐饮业完全拉动就业 2300多万
人，其中本行业占977万人，其他
行业占1369.6万人。除了直接在
餐饮企业就业，与之相关的食品加
工、种植养殖、物流快递、房屋租赁
等上下游产业，食品餐饮行业创造
的就业岗位牵涉到亿万家庭。

“寻味中国”助力乡村振兴

除了小龙虾，花椒、麻椒、辣椒
等也是烹制一盘美味“麻小”必不
可少的调料。北京胡大使用的花
椒来自甘肃，麻椒来自四川的金
阳，辣椒主要来自四川。胡大饭馆
总经理郭冬表示，知名的餐饮企业
到当地收购农产品，对当地的品牌
形象起到了很好的助推作用。“我

们用着好，也会把产地的信息分
享给更多的餐饮企业，有越来越
多的企业去采购，就会让这条供
应链打通，让当地的特色农产品形
成口碑。”

眉州东坡集团董事长王刚曾
表示，中国的餐饮“一端连接世界
的嘴巴，一端连接中国的泥巴”。
在眉州东坡的菜品中，很多食材来
自于四川本地的21个市州，从四
川采购农副产品金额每年超过1
亿元。助力餐饮企业发展实际上
也将带动一二产业的发展，这将是
未来中餐企业发展的一大趋势，中
餐企业也不将是传统的开店复制，
而是向整个产业链延伸发展，开拓
出更大的市场空间。

根据公开资料，海底捞2021财
年原材料及易耗品成本达到179.8
亿元。其中原材料成本支出，能够
拉动经济和消费发展产生正面效
应，尤其是农产品采购又可促进乡
村振兴。据了解，海底捞农产品采
购已覆盖10余个国家乡村振兴重
点帮扶县，仅四川省的阿坝县、甘
孜县预计每年三青青笋采购量达
2000吨，云南省元阳县每年预计鲜
米椒采购量达1800吨。

老字号东来顺乌兰察布的肉
类加工基地的产品已经销往国内
近30个省份，并与乌兰察布市的
100多个养殖户签订了养殖收购
协议，辐射到 2000多户牧民。
2022年1—5月，基地累计生产羊
肉产品2063.14吨，保障了全国餐
饮门店、商超、电商渠道供应的同
时，为扶贫工作作出了贡献。

上承农业发展下接社会就业 餐饮带动多个产业

近日，随着天气回暖，北京中轴线周边的商户也迎来了消费回暖。北京都一
处餐饮有限公司副经理、“都一处烧麦制作技艺”第八代传承人吴华侠表示，元旦
以来，都一处前门店的客流量已经逐步恢复到了疫情之前的水平。位于鼓楼附近
的马凯餐厅同样忙碌，周末高峰期经常有50多桌客人拿号等位。


