
首都食品安全电商食安16

责编：张华清 版式：凌浩

2023年3月3日 星期五
E-mail：tougao_cfs365@126.com

本报讯 商务部近日召开例
行新闻发布会，商务部新闻发
言人束珏婷表示，加强县域商
业体系建设，是全面推进乡村
振兴的重要内容，是促进农民
收入和农村消费双提升的重要
举措。

商务部会同有关部门加强
政策支持，指导各地深入推进
县域商业体系建设，取得积极
成效：

一是县乡村商业网络不断完
善。2022年，全国建设改造县城
综合商贸服务中心983个、乡镇
商贸中心3941个。不少“乡镇大
集”、便民超市经过改造，环境焕
然一新，功能更加完备。

二是农村物流配送体系持续
健全。2022年，全国支持建设改

造县级物流配送中心506个，乡
镇快递物流站点650个。通过整
合物流资源、发展共同配送，推动
让农村物流成本逐步降下来，配
送速度快起来。

三是农村电子商务创新发
展。去年全国农村网络零售额达
2.17万亿元，同比增长3.6%。各
地依托电子商务进农村项目，深
挖特色农副产品，大力发展直播
电商等新业态，帮助农民实现就
业增收。

四是农产品流通效能进一步
提升。2022年全国支持升级改造
878家农产品零售市场，建设12
家公益性农产品批发市场，新增
冷库库容96万吨；全国农产品网
络零售额5313.8亿元，同比增长
9.2%。“骨干批发市场＋零售市

场＋农产品电商”的多层次农产
品流通格局不断完善。

下一步，商务部将认真贯彻
落实中央一号文件精神，会同各
相关部门加强政策协同，推动县
域商业体系建设提质增效。在
前期工作基础上，实施“县域商
业三年行动计划”，力争到2025
年，在具备条件的地区基本建立
较为完善的县乡村商业网络体
系。同时，培育一批县域商业典
型标杆，改造升级一批“乡镇大
集”、农村新型便利店，打造一批
县域商业典型县，发挥示范引领
作用。大力发展直播电商、即时
零售等新业态，推动农村电商高
质量发展，带动农产品上行和农
民增收。

(中新财经)

□冯华岑

近日，商务部大数据监测显
示，2022年中国农产品网络零售
增势较好，全国农产品网络零售
额同比增长9.2%。农村电商的蓬
勃发展，为广阔乡村构建了农产
品流通新平台，拓宽了农民增收
路径，激活了乡村振兴潜能。

早在2020年4月，习近平总
书记到陕西省柞水县小岭镇金米
村研究农村脱贫攻坚工作时指出：
“电商，在农副产品的推销方面是
非常重要的，是大有可为的”。

近年来，随着直播、短视频的
火热发展，“直播带货”成为一种
销售新业态，越来越多的市场主
体试水互联网销售业务，将自家
农副产品销往全国各地，甚至远
销海外，解决了农产品出村难、销
售难等问题，电商对乡村振兴的
重要作用日益凸显。

电商产业是一种新的产业模
式，如何让农村电商进一步释放
红利，使更多人获益，是基层政府
应加以思考的问题。

党建引领，带动电商人才培

养。邀请电子商务类专业讲师、
自主创业能人进行传道、授业、解
惑，通过党组织引领，电商人才带
动，广大群众积极参与，培养一批
业务精英，结合实际开展专业性、
定向性电商运维技能培训，手把
手教会更多人，带动致富增收。
完善激励保障措施，吸引各类优
秀电商能人、“网红达人”等向党
组织靠拢，优先列入后备干部培
养并推荐进“两委”，推动党建引
领电商产业发展。

完善功能，孵化培育电商组
织。各地加强电商平台建设，定
期轮流举办电商展销会，加深电
商组织之间的交流学习、合作共
赢，助力优质农副产品开发和推

广。引导企业、合作社、家庭农
场、种养大户等开通网上销售业
务，实现线下体验+线上销售+
配送到家的一体化销售模式，主
动衔接上级政策,大力宣传电商
政策法规与趋势,形成良好的电
商行业发展环境,调动群众参与
热情。

多方联动，推动电商产业发
展。通过不断完善农业网络电商
服务系统，逐步建立市、镇、村三
级寄递配送系统,完善物流配送
“毛细血管”，打通农村物流配送
的“最后一公里”，通过做大电商
平台，扩大农产品销路，把农户腰
包鼓起来。服务企业塑造品牌，
采用企业+合作社+农户模式，有
效促进农副产品深加工，延伸农
业价值链的纵向发展，达到企业
公司、农村集团、农民家庭等的互
利互惠关系。

风劲潮涌,自当扬帆破浪；任
重道远，更需策马扬鞭。在“互联
网+”和大数据物联网飞速发展
的新时代，基层党组织更要发挥
服务于民、推动发展的作用，做优
做强农村电商产业，让每一个农
家产品都能“上链接”。

本报讯 毛卫华 周志远 在我国第100个妇女节
来临之际，2月26日，新疆阿克苏市举办首届“巾帼电
商惠农?赋能妇女创业”巾帼直播带货大赛，发展壮
大电商主体，赋能产业转型升级，引领更多妇女参与
到经济发展新业态中，助推经济高质量发展和乡村
振兴。

直播带货已经成为阿克苏市推广优质特色农副
产品、助力妇女创业增收的新模式之一，在带动妇女
提高家庭收入的同时，也带活了女性创业者的营销思
路，激发了女性的创业热情。举办巾帼直播带货大
赛，进一步提升女性直播带货技巧和水平，达到以赛
促学、以赛促销、以赛育才的目的，带动更多妇女加入
电商创业，成为阿克苏乡村农副产品“代言人”，为阿
克苏经济高质量发展增添新动力、新亮点。

通过此次电商直播大赛，针对电商主播行业入门
门槛低，从业人员素质参差不齐，专业技能缺失的现
状，培养一支具有综合性高素质优秀女性网络主播队
伍，鼓励吸引更多女性参与电商创业，成为经济发展
的中流砥柱。

“在杭州市援疆指挥部的精心助力下，阿克苏
市妇联联合多家单位举办此次巾帼直播大赛，大赛
汇聚了农村电商、本土网红等，通过民汉搭配，姐
妹携手，促进了民族团结，助力乡村振兴，既宣传
了阿克苏市电商和特色农产品，更让各族姐妹过一
个有意义的节日。”阿克苏市妇联党组成员、副主
席吕志红说。

近年来，杭州市援疆指挥部充分发挥“中国电子
商务之都”的技术和平台优势，自 2014年开始就联合
阿克苏市接续出台专项扶持政策、搭建创业孵化基
地、对接重要电商平台、培育骨干人才企业、推动农村
电商发展。目前，阿克苏市共有活跃电商卖家1万余
家，从业人员超2万人，2022年实现网络交易额超过
24.23亿元，被商务部、财政部评选为 10个电子商务
进农村新激励典型县(市)之一。

本报讯 张一鎏 近日，深圳市商务局党组成员、副
局长池卫国做客《民心桥》，透露了深圳市商务局在活
跃消费市场、推动直播电商发展等方面的新举措。据
了解，今年将重点围绕商圈消费、电商直播、会展消
费、汽车消费、文旅消费、夜间经济、餐饮美食等方面
推出一系列的促消费活动，让市民敢消费、能消费、愿
消费”。

在刚刚过去的2023年春节假期，深圳启动了2023
“新春欢乐购”系列活动，推出上千场促消费活动，发
放亿元促消费红包，深圳各大商圈的餐饮、购物等消
费稳步回暖复苏。深圳市商务局党组成员、副局长池
卫国表示，今年春节假期，深圳全市线下共发生消费
金额近56亿元人民币，同比上升超17%，消费笔数超
过1360万笔，同比上升超8%。为活跃消费市场、助力
循环畅通，市商务局正统筹全市持续开展各类促消费
活动。

“为提振消费，今年将重点围绕商圈消费、电商直
播、会展消费、汽车消费、文旅消费、夜间经济、餐饮美
食等方面推出一系列的促消费活动，让市民敢消费、
能消费、愿消费。”市商务局流通和消费促进处处长刘
勉介绍说。

近年来，直播电商成为拉动消费增长新引擎。如
何推动深圳市直播电商发展？接下来，市商务局将
出台《深圳市推进直播电商高质量发展行动方案
(2023-2025)》、实施网络零售额纳统贡献奖励项目、
组织开展双品网购节、网上年货节、谋划举办2023深
圳购物季等政策措施，加快推进国际消费中心城市
建设。

“深圳企业的市场嗅觉特别好，商业模式也不断
创新，所以深圳垂直品类的平台很多。去年9月，华润
万家在深圳设立了电子商务总部企业，已经迅速产生
贡献。深圳既有数字经济的基础，也有互联网的基
因，有一些巨头从这里脱颖而出、做大做强。”市商务
局电子商务处处长曾锦辉说。

商务部：

做优电商产业 为农产品“上链接”
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推动农村电商高质量发展


