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本报讯 陈琳 伴随着气温逐渐升
高，北京消费市场也在加速回暖。2
月底以来，新发地市场举办了多场推
介会，外省份的农产品密集进京推
介；日前，位于海淀区大钟寺联想桥
的直销展开幕，将持续到3月22日。
2月底，北京市拉开了“消费季”大幕，
活动将持续至今年年底，共举办25项
重点活动，各类市场主体将开展千项
促消费活动。

直销展迎春，服装美食一站选购

2月25日，位于海淀区联想桥的
直销展拉开帷幕，不仅带来了各式服
装，还汇集了国内各地的土特产，以
厂家直销的方式为市民提供物美价
廉的商品。此次直销展将一直持续
至3月22日。

正赶上周末，直销展现场迎来众
多市民现场挑选。直销展上不仅有
新款春装、苏杭丝绸、外贸服装等，也
有羽绒服、保暖内衣、围巾等冬季的
尾货，此外还销售床上用品、箱包鞋
帽、家具百货。据主办方北京舜航会
展公司负责人吕强介绍，这也是3年
疫情后，首次在春季举办直销展，此
次活动吸引了杭州、苏州、上海、大
连、广州等地的服装企业参展，服装
款式达到上万款，不少品牌都进行低
价特卖，以让利消费者。

直销展现场设的食品展销区是
客流最多的，这里有来自全国各地的
200多家食品企业带来的南北土特
产，有山西的老陈醋、四川的腊肉腊
肠、海南的椰子粉、广西的深海丁香
鱼等，逛展的市民累了，可以在这里
一站试吃各类美食。

各地农产品密集进京推介

今年春节后，沉寂3年的新发地
全国名特优会展中心热闹起来，尤其
是2月下旬以来，几乎每天一场推介
会。广西来宾沃柑、桂林罗汉果和桂

林名特优农产品、达茂草原羊肉等产
品推介会相继举办。

来宾市商务局局长梁天喜介绍，
来宾是广西传统柑橘产业种植地区，
全市柑橘种植面积约80万亩，年产量
约200万吨。其中，沃柑约占50%，
2022年产量约100万吨。如今，来宾
柑橘深受区内外消费者的青睐，是当
地农民增收致富的“黄金果”，此次进
京推介也是以“政府搭台、企业唱戏”
的方式为企业建立了良好的沟通平
台。“以此次产销对接活动为契机，把
来宾沃柑、砂糖橘等作为‘桂果’系列
特产品牌的拳头产品进行重点培育，
发展壮大本地柑橘产业的同时，让来
宾柑橘行销之路走得更宽更远。”梁
天喜说。

除了举办各类农产品推介会，各
地来新发地的考察团也多了起来。
近期，就有来自宁夏盐池县、四川资
中县、河南兰考县、重庆巴南区等地
的政企考察团来新发地参观交流，寻
找商机。

宁夏盐池县委常委、副县长白姜
江，县农业农村局副局长杨军学一行
9人近日到新发地市场参观交流，重
点对新发地市场羊肉及黄花菜的销
售情况做了调研。在新发地市场5号
厅，了解了宁夏农副产品，特别是盐
池滩羊肉在北京市场的销售情况。
盐池滩羊肉、盐池黄花菜均为国家地
理标志产品，尤其滩羊肉肉质细嫩、
不膻不腥，是公认的优质羊肉，在新
发地市场常年有售。白姜江一行来
京调研，也是为了进一步拓宽滩羊
肉、黄花菜的销售渠道，更好地带动
当地百姓致富。

传统街区消费添数字“新衣”

傍晚时分是簋街最热闹的时
候，不少热门餐馆门前已排起长龙，
聚集了不少等待就餐的食客，以及
等待取餐的外卖骑手。“老板，63号
订单。”“75号订单好了吗？”与传统

餐饮街区外卖员混乱取餐场景不同
的是，胡大饭馆店员把外卖订单小
票在智能设备“出餐宝”上扫一下，
附近的骑手就能收到商家已经完成
出餐的通知。

“通过云打印机、‘出餐宝’等智
能设备，我们从线上接单、上报出餐，
再到线下送餐，整个出餐流程相比以
前高效多了。”店员说。

近日，簋街成为北京市首批落地
的“数字化餐饮街区”之一，街区的不
少餐饮商家都体验到了数字化经营
带来的可喜改变。针对簋街有经营
能力提升需求的商家，东城区一对一
为餐厅提供运营指导，上门拜访平台
“外卖管家”，助力商家实现堂食外卖
双增长。据了解，簋街餐饮商家的智
能硬件覆盖率超过了90%，街区超六
成商家配备了专门的外卖运营人员，
线上生意更加红火。

“北京消费季”提升商圈消费活力

随着“乙类乙管”的实施，北京市
消费市场快速恢复，商圈消费活力逐
步提升，稳中向好的发展态势不断持
续。2月底，2023年“北京消费季”启
动，结合全年重要消费节点，将举办
全球首发节、国潮京品节、体育消费
节、冬至团圆节、冰雪消费节、年货
节等具有国际范、中国潮、烟火气特
色的标志性系列主题活动。引导市
场主体创新开展促消费活动，活跃市
场氛围，助力实现2023年总消费增
长目标。

从2020年起，北京连续3年举办
了“北京消费季”活动，已经成为了北
京消费市场的一张新名片。北京市
商务局相关负责人表示，“北京消费
季”努力做到“让企业唱主角、让百姓
得实惠、让市场有氛围”。从今年3月
到12月，北京市将通过发放“京彩?绿
色”消费券，鼓励消费者购买使用绿
色智能商品，持续助力北京国际消费
中心城市建设。

北京启动“消费季”
将开展千项促消费活动 本报讯 任珊 一粒米要历经多少工序才能盛

进盘中？日前，“节约兴时尚 共创文明城——新
时代文明实践推动日”活动在大兴区龙湖时代天
街热闹开场。活动通过形式多样的粮食文化展
示和多姿多彩的互动体验，号召市民自觉养成
“节俭适度、力争光盘”的用餐习惯。

春种一粒粟，秋收万颗子。活动向大家介
绍：一粒米历经选种、插播、植保、收割等多道工
序，成为盘中餐，一般最快需要3072小时。活动
现场的运动发电车深受大家喜爱，体验者一边快
速蹬车，一边阅读展板上一粒米从田间到餐桌的
全流程，在咬牙坚持中，体验“桌上一粒米，农民
一滴汗”的来之不易。

漫步于展板林立的特色展区，一首首节粮古
诗词脍炙人口，一幅幅惟妙惟肖的手绘图讲述了
汉朝分餐制、唐代和餐制、宋朝公筷等古代餐桌礼
仪，吸引不少观众驻足阅览。孩子们低吟浅诵，感
悟中国传统餐桌文明和以俭养德的优良传统。

活动当天还特别设置了“光盘”打卡有奖活
动，参与者将当日用餐“光盘”照片亲手贴上照片
墙，许下“珍惜每一餐饭、节约每一粒粮”的文明
承诺。

每个人的小节约，形成全社会的大文明。近
年来，大兴区通过开展形式多样的宣传引导活
动，全力推动“文明餐桌”“光盘行动”理念形成社
会共识。今年，大兴区将继续倡导文明健康、绿
色环保生活方式，培育文明习惯，不断提升市民
文明素质，助力文明城区创建工作。

大兴发出“节俭适度
力争光盘”倡议

本报讯近日，“品京味游京园”国家地理标志
农产品品鉴推介系列活动正式启动，第一期由北
京市农产品质量安全中心联合昌平区农业环境监
测站共同主办的“昌平草莓”系列活动完美收官。

为了让更多的地理标志农产品走进千家万
户，讲好北京地理标志故事，此次活动以“线下体
验”为主导，通过科普讲座、多品种草莓品尝、甜品
DIY、草莓糖葫芦制作、守卫草莓互动体验、草莓寻
宝体验、草莓采摘体验进行地理标志农产品宣传
推介，生动展示“昌平草莓”产业发展成果、品牌价
值和优势特色，让市民朋友们近距离感受地理标
志农产品所承载的文化底蕴和内涵。活动进一步
推动了地理标志与乡村振兴有机融合，促进区域
特色经济发展。

作为北京著名的果品产地，“昌平草莓”的主
要生产区背山向阳、光照充足、水源丰富，地区小
气候优良，微酸性的沙质土壤，土层厚、透气性好、
保肥保水，给草莓提供了最适宜生长的土质，成就
了“昌平草莓”独特的气质。

科普讲座在“寻觅京味 国家地理标志农产品
系列宣传片——昌平草莓”中正式开启。以“昌
平草莓”为依托，生动讲述了草莓的历史发展，生
长环境、品种培育，技术支撑和政策扶持现状。
用最专业的视角揭开一段段妙趣横生的乡村振
兴新风貌。

活动现场，多位市民现场品尝鉴定，专家介绍
对比不同品种草莓外形、口味的差别。娇艳欲滴
的“红颜”、香气浓郁的“隋珠”、软糯香甜的“圣诞
红”、肤白味美的“粉玉”……30余个集颜值与美味
的草莓品种，获得市民群众的一致好评。

北京市农产品质量安全中心努力打造一批绿
色、高质、高效的农产品生产基地，坚持以产业塑
造、科技引领、标准支撑、营销推广为途径，强力推
动“昌平草莓”地理标志农产品品牌培育，提升市
场竞争力和产品附加值，着力打造“特而美”“特而
优”“特而强”的地理标志农产品，建立健全地理标
志农产品保护与产业发展的长效机制，推动农业
高质量发展，为实现乡村振兴和农民致富提供新
的支撑点。 （东方网）

北京推动“昌平草莓”
地理标志品牌培育

本报讯 赵述评 为加快推进国际
消费中心城市建设，进一步推动顺义
消费市场复苏繁荣，营造多方联动的
促消费氛围，按照北京消费季总体活
动安排，2月28日，北京消费季之“品
顺义?乐生活”消费季启动仪式在顺
义金街华联购物中心正式拉开序幕。

据介绍，2023年顺义消费季将与
北京市消费季6大版块紧密结合，推
出电商消费节、迎春美食节、汽车消
费季、悦耳音乐节、菊花文化节、郁金
香文化节、冰雪消费节等具有顺义区
域特色的全年消费品牌和主题系列
活动，进一步激发消费热情、促进消
费平稳增长，助力国际消费中心城市
建设，在商、旅、文、体跨界互动下，迎
来一场值得期待的消费盛宴。

启动仪式上，顺义区商务局相关

负责人表示，顺义消费季是一项繁荣
商贸、保障民生、活跃市场、拉动经济
的重要举措，希望借此活动，可以让广
大市民得实惠、让企业商家增效益。
近日，顺义区发放了800万元的汽车
消费券，带动顺义汽车市场持续回暖；
还将陆续发放500万元的电商消费
券，推动顺义电商企业潜力释放。与
此同时，顺义区餐饮协会、重点商圈企
业代表宣读了“创城倡议书”，号召行
业企业积极参加顺义创建文明城区工
作，积极开展“公勺公筷”“光盘行动”，
推动“节约型餐饮”建设；打造诚信商
超，参与垃圾分类，落实“门前三包”，
维护停车秩序，不断提升服务水平，为
创建文明城区贡献力量。

据了解，作为北京消费季的重要
组成部分，顺义区分会场活动“品顺

义?乐生活”将一直持续至今年年底，
按照“政府引导、市场主导”的原则，
聚焦品质乐购、数字互联、欢享佳节
等板块，并结合重要时间节点同步举
办贯穿全年的系列促消费活动，激活
消费潜力，全面激发消费热情。积极
鼓励餐饮、零售、商业综合体等各类
市场主体，开展线上、线下联动的多
主题、多类型、多渠道促消费活动，为
消费者提供更优质的消费场景、更实
惠的消费体验、更贴心的消费服务、
更舒心的消费氛围，真正做到让利于
民、服务市民。

下一步，顺义区将在消费场景营
造、商业模式创新、商业业态升级等领
域不断寻求突破，进一步释放消费新
动能，构建顺义消费新图景，为北京建
设国际消费中心城市贡献顺义力量。

北京消费季“品顺义?乐生活”正式开启
相关新闻


