
首都食品安全饮品世界10

责编：张华清 版式：武凯强

2022年12月30日 星期五
E-mail：tougao_cfs365@126.com

广告

首份植物基新茶饮报告出炉
新茶饮发展迅速，植物基作

为当下消费热门，正被越来越多
的新茶饮品牌采用。燕麦奶、生
椰乳等植物奶、草本养生类食材
搭配功能类水果正成为新茶饮原
料的新选择。

日前，吴晓波频道新国货研
究院联合书亦烧仙草和OATLY
噢麦力发布《2023年植物基新茶
饮白皮书》显示，85后和90后是
植物基的核心消费群体，植物基
茶饮的未来方向是：主打五谷、草
本等天然养生原材料，融合鲜果
创新，仙草、小众水果成为植物基
茶饮新配方，自主供应链形成品
牌壁垒等。

《2023年植物基新茶饮白皮
书》调研报告从植物基新茶饮和
新茶饮、植物基饮料的差异出发，
总结产业链图谱、原材料、品牌、
产品和销售渠道的最新发展特
点，将植物基新茶饮分为蛋白类
植物基新茶饮和草本类植物基新
茶饮两个方向。

在草本类植物基新茶饮方
向，烧仙草品牌是核心玩家。
2007年书亦烧仙草聚焦“烧仙
草”细分领域，入局植物基新茶饮
赛道，陆续推出小芋圆烧仙草、生
椰烧仙草、酸奶烧仙草、绿豆乳烧

仙草等产品。
根据餐宝典数据，截至2021

年底，中国烧仙草饮品类品牌达
180个，门店数量突破 3万家。
2010年至2020年，新茶饮品牌迎
来爆发阶段，各大品牌陆续使用
草莓、葡萄、西瓜、甘蔗等草本类
水果制成新茶饮产品。

相对于动物蛋白而言，植物基
食品不含胆固醇和乳糖，富含膳食
纤维，受到消费者广泛喜爱。植物
基+新茶饮，是两个火热赛道的合
作，也是当前新茶饮端消费者对
自然、健康需求的必然结果。

在这一趋势推动下，各大头
部茶饮品牌相继推出燕麦奶、椰
奶为基底乳的创新饮品。

当前，植物基新茶饮主要集
中在高端茶饮市场，中低端茶饮
市场目前还是一片蓝海。当前新
茶饮市场上，蛋白类植物基新茶
饮品类渗透率为25%，与高达54%
的奶茶相比，差距明显。原因之
一是高端茶饮品牌主要布局在一
二线城市，门店数量远远不能覆
盖全国各地的不同消费群体。

也正因如此，在高端茶饮未
涉足的三四线城市，消费者对于
植物基的认知度还不够。

众多玩家中，主要在二三线

城市布局，门店数已达7000家，
覆盖全国的书亦烧仙草已经在下
沉市场取得自己的规模优势。同
时，书亦烧仙草也是第一家专做
仙草植物基的新茶饮头部品牌，
率先进行乳基底的整体升级。

为获得更好的植物基底乳，
书亦烧仙草选择与OATLY噢麦
力合作，OATLY噢麦力专为新茶
饮定制的“茶饮大师”燕麦奶采用
特有酶解技术对燕麦进行加工，
加强了燕麦奶入口之后乳脂般的
丝滑感。书亦烧仙草与OATLY
噢麦力合作推出的“绿豆燕麦烧
仙草”正是数次创新研发的成果。

推出具有前瞻力的产品背
后，是书亦烧仙草在自建物流和
仓储方面的优势。目前，书亦烧
仙草已自建21个多温一体仓，10
个水果仓，拥有100余部自有多温
区车辆，外部运力500余部，200余
条冷链专线，为客户提供全程温
控、实时监控的冷链城配运输、零
担运输、多式联运等方式。

业内指出，植物基产品正处在
市场渗透率、市场饱和度双低的
窗口期，新茶饮品牌发力植物基
也是顺应潮流，可发挥各自优势形
成合力，有望打造燕麦植物基产
品更大的市场空间。 （王子扬）

本报讯 马梦阳 赵乾坤 寒冬已至，一杯热饮往
往能瞬间“击中”消费者的胃。在北京工作的白领
程晨晓在今冬养成了一个习惯，午休时，她会到公
司楼下的便利店，挑选一款瓶装热饮。今年秋冬，
注重养生的年轻人不再一味“贪凉”，他们成为瓶装
热饮的主要客群。

数据显示，伴随气温骤降，便利蜂多地门店的
瓶装热饮需求出现大幅提升。

据了解，针对消费者对瓶装热饮“暖身+健康”
的需求，不少品牌在产品上做出创新。此外，明显
标记“暖冬”“暖胃”标签的产品和便利店也更能吸
引消费者。在寒冷环境下，品牌方或便利店直截了
当的提示，除能满足“寻求暖意”的消费心理外，也
降低消费决策成本。

中国食品产业分析师朱丹蓬表示，现今推出的
瓶装热饮系列，主要指一些可通过热饮柜进行加热
的产品，即可受热饮品。一方面可受热饮品本身加
热后不会变质，另一方面产品包装也要有一定的受
热性。这就决定了，部分瓶装饮品想要进热饮柜，
就要做出改变。

朱丹蓬对此表示，热饮市场发展，对包装材料、
保质期、热饮柜配备等都有要求。因此，瓶装饮料
企业要布局热饮市场，还需要加快进行创新升级，
加快新品研发、降低热饮柜成本等。

不论是对包装的更高要求，还是便利店的空间
布置、运营模式，瓶装热饮市场的火热将带动一整
条供应链上相关的领域发展，将打破“冷饮发展看
便利店，热饮发展看茶饮店”的传统模式。

消费端的诉求是产业端变革的核心。朱丹蓬
认为，健康瓶装热饮需求的增加反映了消费者当下
对生活品质的要求提升，联动热餐等相关产品将从
消费端倒逼产业端进行升级。

瓶装“热”饮让便利店
更有人情味


