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本报讯 李晓喻 据中国商务
部12月4日消息，中国已与老挝
签署电商合作谅解备忘录，双方
将通过电子商务促进优质产品
贸易。

11月29日，在老挝人革党
中央总书记、国家主席通伦访华
期间，中国商务部部长王文涛与
老挝工贸部部长玛莱通?贡玛西
共同签署了《中华人民共和国商
务部和老挝人民民主共和国工
业与贸易部关于电子商务合作
的谅解备忘录》。

根据该备忘录，双方将建立
电子商务合作机制，开展政策交
流和经验分享，推进能力建设和
地方合作，支持企业合作，通过
电子商务促进优质产品贸易，加
强物流、移动支付等领域合作，
助力两国经贸关系向更高水平
发展。

中国已同新加坡、巴基斯
坦、澳大利亚、俄罗斯、意大利等
多个国家建立双边电子商务合
作机制，在机制下共同开展政策
沟通、产业对接、能力建设、地方
合作等务实合作。

近年来，电商在推动中国外
贸稳定发展方面发挥了重要作
用。据官方数据，2021年中国
跨境电商进出口额约1.92万亿
元人民币，同比增速达18.6%，
规模5年增长近10倍。
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本报讯 王洪江 12月2日至12月5日，
由成都市人民政府和四川省商务厅主办、
成都市商务局承办的2022中国(成都)移动
电子商务年会暨乡村直播电商节(以下简
称“年会”)于在蓉举办。

本次年会围绕“乡村好风物 电商新消
费”主题，策划开展了包括一场开幕式和系
列乡村电商直播活动。开幕式上举行了电
商平台年度消费数据发布、电商企业TOP
榜发布、农村电商机会清单发布、项目签约
等重要环节，并邀约到行业“大咖”及达人
线上解读电商新业态与发展新机遇。

年会启动仪式上，抖音、微博、美团、
唯品会和盒马接力发布了2022成都电商
消费数据，输出消费亮点数据和TOP榜
单，多面化展现了成都数字消费的活力和
实力。

年会现场，成都市电子商务企业协会
联合第三方数据评估机构正式发布了
《2022成都电商企业TOP榜单》。

年会为在电商赋能农业产业方面作
出突出贡献的个人和企业颁发“年度电商
助农先锋奖”。

在年会启动仪式的最后，由全国农村
电商领域的企业、基地、机构代表发起一
场“接地气”“纯干货”的线上公开课，围
绕平台赋能、品牌规划和流量密码，聚焦
电商发展新趋势，探索电商助农、赋能乡
村振兴的新路径。值得一提的是，在线
下线上交流火热开展的同时，系列农产
品直播带货促销活动也同步开启。

12月2—5日，成都市23个区(市)县将
联动在抖音开展农产品4x24不间断直播
带货促销活动。 活动期间，多家企业和机
构将为广大消费者带来极具特色的农产
品，如蒲江爱媛、郫县豆瓣、崇州桑叶鸡
蛋、正宗火锅底料等。

中国（成都）移动
电商盛会在蓉举办

本报讯 12月3日，中国物流与采购
联合会发布2022年11月份电商物流指
数。数据显示，11月电商物流总指数回
落幅度明显收窄，电商物流总业务量小
幅回升。

中国物流与采购联合会和京东集
团联合调查的2022年11月中国电商物
流指数为106.6点，比上月回落0.3个
点。从9个分项指数看，总业务量指数、
农村业务量指数、满意率指数和成本指
数有所上升，履约率指数、人员指数、库
存周转指数、物流时效指数有所回落，
实载率指数与上月持平。

受疫情等因素影响，11月电商物流
总指数继续回落，但回落幅度明显收
窄。与10月指数下降主要来自于需求

端不同，11月受传统电商购物节刺激，
电商物流总业务量和农村业务量均有
所上涨，但上涨幅度未能弥补指数在10
月的降幅，说明我国电商物流市场恢复
进程仍存不确定性。11月总指数回落
主要来自于供给端，受疫情影响，快递
流通受阻，大部分供给端分项指数均未
能实现上涨，其中物流时效和履约率指
数降幅较大。后期来看，疫情防控政策
调整是电商物流市场恢复的积极因素，
但线上消费需求在11月集中释放后，12
月电商物流指数仍有较大不确定性。

电商物流总业务量小幅回升。11
月份，电商物流总业务量指数为116.9
点，比上月提高0.3个点。分地区来看，
除东部地区外，其他地区均有所回升，

东北和西部地区低于全国平均水平，但
回升幅度较大。

农村电商物流业务量明显回升。
11月份，农村电商物流业务量指数为
118.2点，比上月提高1.4个点。分地区
来看，全国所有地区农村业务量指数均
有所回升，东部和中部地区高于全国平
均水平。

11月份，满意率指数实现3个月连
续上涨，达到98.2点，接近2月98.4的年
内高点。实载率指数保持不变，继续维
持年内新高。履约率指数由升转降，库
存周转指数、物流时效指数、人员指数
连续两个月回落。成本指数相比上月
提高0.4个点。

（中新财经）

跨境电商作为外贸新业态，在国
家多项政策支持下已经成为稳外贸
的重要抓手。今年以来，我国跨境电
商进出口交易额继续保持较快增长，
其中，跨境电商综合试验区对跨境电
商带动作用明显。

添动力
跨境电商综合试验区再扩围

在四川德阳跨境电商综合试验
区，得益于当地打造的跨境电子商务
公共服务平台，首批入驻的一家跨境
电商企业的特色商品已经出口到了
20多个国家和地区。德阳依托跨境
电商综合试验区先行先试，大力发展
跨境电商新零售，加快打造特色跨境
电商试点应用区，以跨境电商为代表
的新业态、新模式正成为当地经济增
长的新动能，前10个月德阳跨境电商
交易额同比增长77%。

商务部有关负责人表示，今年以
来，我国跨境电商综合试验区大力推
动制度、管理和服务创新，建设成效
显著，有效助力外贸保稳提质。

不久前，我国批复同意新增33个
跨境电子商务综合试验区，加上今年
1月份新增的27个，我国跨境电子商
务综合试验区数量达到165个，覆盖
31个省份，形成了陆海内外联动、东
西双向互济的发展格局。

数据显示，近5年来，我国跨境电
商规模增长近10倍。今年上半年，我
国跨境电商进出口交易额同比增长
28.6%。

促创新
市场采购贸易"江苏模式"全国推广

小规模、多品种的小商品拼箱出
口，是中国外贸订单的重要组成部
分。市场采购贸易这一外贸新业态，
让这类出口贸易变得更加便利。今
年以来，江苏加大市场采购贸易支持
力度，在试点地区推出一系列便利化
措施，促进外贸创新发展。

近日，苏州常熟服装城一家日用
百货经营部的一批货值约11.6万美元

的货物经向常熟海关申报放行后，以
“市场采购贸易全国通关一体化模式”
就近出港启程，发往比利时买家手中。
借助于这一便利化举措，今年以来，企
业在欧洲的总体业务量提高了20%。

苏州常熟市某日用百货经营部
负责人王晓宇说：“欧洲是我们近几
年重点发展的市场，通过采用市场采
购贸易方式简化申报出口，这批货物
从就近口岸海关出运，节约了3天的
通关时间和5000元的物流成本。”

作为国家市场采购贸易方式试
点的常熟服装城，在省级层面量身定
制了通关、收汇、信保等各项便利化
措施，还打造了“市采通”外贸综合服
务平台，为中小微企业提供商户备
案、组货拼箱、通关申报等一站式出
口综合服务。

常熟海关副关长李信军表示，主
动对接全国口岸海关，打通转关加一
体化出口通关双通道，实现市场采购
货物当天即可通关放行。

今年1—10月，江苏市场采购贸易
出口增长近五成。目前，“市采通”平台
已在江苏全省应用推广，并被商务部
作为市场采购贸易“江苏模式”向全
国推广。

不久前，我国新设了8个市场采购
贸易方式试点，至此，市场采购贸易方
式试点已达39个，参与试点的市场商
户、采购商等主体备案数量超26万家。

畅通道
助力外贸高质量发展

外贸新业态、新模式的创新发
展，持续释放外贸增长新动能。我国
外贸大省广东，不断创新物流
服务方式，推出通关新模式，畅
通“微循环”，打通“大动
脉”，助力外贸高质量发展。

在广州南沙国际物流
园，开园仅半年，入驻率已达
到六成。在一家国际货运
代理公司里，中小电器、汽
车零部件、生活用品等正
在进行集拼，也就是将这
些货物拼成集装箱整柜后
统一报关，通过海铁联运

的方式，发往欧美与“一带一路”沿线
国家。

某货运企业广州集拼中心仓副
总经理 王微：现在通过海铁联运的方
式，综合物流成本低了，时效对标其
他区域至少是快两天的。三月份截
止到今年十月中旬，我们已经完成了
出口外贸额8000万美元，比我们之前
预想的还增加了3000多万美元。

截至10月底，广东海铁联运箱量
完成超20万标箱，同比增长54.5%，在
加密开行中欧班列的同时，增开到达
贵阳、江西、四川的线路，进一步加速
国内外物资流动，推动“中国制造”走
向世界。

与此同时，广东不断织密港口综
合物流服务网络。眼前满载出口货
物的集装箱在珠海斗门新环码头办
结通关手续，经驳船运抵蛇口港后，
便可直接搭上国际货轮运往海外。
这也是“粤港澳大湾区组合港”项目
试点以来，开通的第24条线路。

深圳某企业报关部经理刘洋介
绍道：“普通的通关模式，要等船到港
以后，我们的代理到船上交接单证资
料，再向海关进行二次申报，需要一
到两个工作日来完成，组合港模式节
省了这一部分的时间成本。”

据介绍，“粤港澳大湾区组合港”
项目可以实现海关监管货物24小时
跨港区快速流动，该项目已覆盖大湾
区近90%城市，货物平均堆存期由7
天缩短至2天，累计为进出口企业节
省成本超亿元。 （央视新闻）

中国物流与采购联合会：

11月电商物流总业务量小幅回升

新业态新模式助力外贸高质量发展
跨境电商、市场采购贸易……


