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本报讯 如今，新茶饮已成为中
青年群体的高频消费品，有不少消费
者表示他们每周必喝甚至每日必喝
这些茶饮产品。新茶饮品牌的瓶装
茶具备口味多、方便携带等特点，被
不少人视为“续命水”般的存在。

“帮我拿一瓶暴柠茶！”“我上次
喝了这个带气的，要不你尝尝？”“我
要去买一瓶轻乳茶。”……在北京市
丰台区一家便利店的饮品货架前，刚
放学的学生们正在挑选着新茶饮品
牌的瓶装茶。在饮品售卖区域看到，
各式各样的瓶装茶饮料成为了一道
独特的风景线，纯茶、气泡茶、果茶、
牛乳茶等不同口味的瓶装茶饮料让
人目不暇接。其中，新茶饮品牌推出
的瓶装茶占据了货架的三分之一。

据中国经营连锁协会相关信息，
新茶饮行业起源于2010年左右。茶
饮料国家标准规定，新茶饮根据产品
风味分为茶饮料（茶汤）、调味茶饮
料、复（混）合茶饮料和茶浓缩液四
类。相关数据显示，2017年至2020
年，我国新茶饮市场的收入规模从
422亿元增长至831亿元，预计2023
年有望达到1428亿元。普华永道中
国内地消费市场行业主管合伙人叶
旻表示，作为中国传统文化和历史上
重要的角色，茶饮在我国拥有庞大的
消费客群，而近年来新茶饮行业的崛
起，也为新消费时代下的茶文化注入
了可供讲述的精神和文化属性。目
前，新茶饮市场经历了第一个疯狂增
长期，在三年的疫情打磨后步入了新
的阶段。

在北京市丰台区的一家临近地
铁站便利店，每当周边学校放学、单
位下班的时间，就拥有较大人流量。
这一时间段内，选购新茶饮瓶装茶的
消费群体以学生居多。购买了瓶装
茶的高二学生肖同学说：“我非常喜
欢喝这些瓶装的果茶，几乎把所有
口味都尝过一遍了。这些瓶装茶
甜度适中、口感好、包装有设计感，
非常符合年轻人的喜好。”消费者
齐女士表示，她第一次接触新茶饮
品牌的瓶装茶是在小程序点单时
意外发现的，“我本想只点一杯果
茶，却被小程序里的新品瓶装茶吸
引到了。气泡水的口感很新
鲜，我也推荐给身边的

朋友尝鲜。”
奈雪的茶相关负责人介绍，作为

奈雪三大业务板块之一的瓶装茶“奈
雪果茶”，凭借以罗汉果汁作为天然
代糖的健康属性，在国庆小长假期间
销售量出现大幅上升。新品奈雪鸭
屎香柠檬茶（瓶装茶）的销量增幅最
大，自9月28日上市以来，仅华南地

区累计销量已近400万瓶。身处一
线的超市促销员们切身感受到了这
一消费趋势的转变。在深圳一家大
型超市的饮料区，促销员介绍，“奈雪
果茶卖得一直不错，青提香乌龙茶卖
得最好，其次是蜜桃味，整个系列占
据了超市三分之一至一半的果汁茶
销量。”

喜茶相关负责人表示，今年“6?18”
期间，喜茶斩获天猫茶饮料品类销售
冠军，位列天猫饮料行业销售榜第三
名，并分别登上抖音茶饮料品类销售
排行榜第二名、京东茶饮料品类销售
榜第三名。此外，在“6?18”期间新上
市的鸭屎香系列瓶装饮料产品销量
突破100万瓶，暴柠茶系列产品的销
量近200万瓶。

近年来，除了小程序、线下门店、
线上旗舰店等自营平台外，品牌方还
积累了大量经销商、商超便利店等
渠道资源，为新茶饮品牌瓶装茶渗
透零售市场提供了渠道保障。新茶
饮瓶装茶的推出，不仅为饮料市场
注入了一股新鲜活力，更是为新茶
饮品牌深入市场、拓宽渠道打下了
坚实基础。新茶饮品牌在门店推爆
品，在线上寻找增量，用“堂食+外
卖+零售”的组合，开启了“饮品新零
售”的模式。

打通渠道、触达消费者是关键。
“新茶饮品牌想要在瓶装赛道中突
围，关键在于打通渠道和触达消费
者。”中国食品产业分析师朱丹蓬认
为，整个即饮市场有一定增量空间，新
茶饮品牌选择“下注”瓶装茶市场的策
略方向没有错。在具有品牌影响力的
巨头混战的瓶装饮料赛道中，只有真
正拥有完整的产业链、供应链，同时具
有品牌影响力的企业才能够成功。

朱丹蓬强调，“新茶饮品牌进军
瓶装市场，就是在践行‘多品牌、多
品类、多场景、多渠道、多消费人
群’的战略。尤其是对于喜茶、奈
雪的茶这类已经形成品牌效应
和规模效应的新茶饮品牌，瓶装
产品能够通过门店及其他一些
系统进行销售，帮助品牌在整体
利润、核心竞争力、综合实力等
一系列‘护城河’方面有更好的体

现，也更加方便他们的粉丝
进行消费。”

“瓶装”新茶饮成了“爆款”
预计2023年我国新茶饮市场收入规模有望达到1428亿元

本报讯 张利静 国内鸡蛋市场，近期蛋价以
弱势运行为主。分析人士认为，春节前鸡蛋价格
受消费、周期下行等因素影响，上涨空间有限。
对产业企业来说，鸡蛋期货上市9年来，市场形成
的期货套保模式正趋于成熟和多元化，这为相关
企业吃下“定心丸”。

国内蛋价弱势运行

10月中旬以来，国内鸡蛋价格回落。从期货
盘面看，文华财经数据显示，截至11月14日收
盘，鸡蛋期货主力2301合约收报4322元/500kg，
较10月13日创下阶段高点4566元/500kg，累计
跌幅达5.34%。

分析人士认为，近期大宗商品价格呈现系统
性回落，饲料养殖板块情绪有所转弱，国内生鲜
品板块整体回落。

从基本面看，方正中期期货养殖研究员宋从
志表示，10月份在产存栏蛋鸡绝对量依然处在历
史同期偏低位置，本年度存栏高峰可能在7～8月
份已经出现，由于4月份饲料价格大涨打击散户
补栏积极性，9月份开始新增开产蛋鸡环比下
滑。国庆节后，养殖利润环比小幅回落，老鸡占
比提高后，养殖户淘汰鸡积极性有所增加，淘汰
鸡鸡龄处在高位。综合来看，近期鸡蛋基本面阶
段性可能逐步转为供需双弱。

分析人士指出，从鸡蛋市场贸易流通看，我
国鸡蛋产业供应链、贸易链相对封闭，受海外蛋
价传导有限，未来鸡蛋价格更多受境内供需影
响。

期货成风险管理好帮手

实际上，作为季节波动规律明显的大宗商品
之一，鸡蛋现货价格一直起起伏伏。2013年11
月8日，鸡蛋期货作为我国首个畜牧生鲜品种期
货正式上市交易，9年来，影响力日益增强，已成
为产业企业进行价格发现和风险管理的重要工
具。大连商品交易所相关数据显示，截至10月
31日，鸡蛋期货今年来累计成交量1978万手、日
均持仓量约19万手、交割980手。

河北省石家庄赵县昌晟源蛋鸡养殖专业合
作社（下称“昌晟源”）是一家为内部成员提供蛋
鸡养殖统购统销服务的新型农业主体，企业在自
身套期保值取得显著成效后，把期货定价的风险
管理模式向周边区域推广。

这样的企业不在少数。“鸡蛋期货上市后，在
平抑价格长期波动、缩短价格波动周期方面发挥
了重要作用，引导产业链合理配置资源要素。”业
内人士表示，产业客户积极参与期货市场交易与
交割，多家与鸡蛋相关龙头企业参与鸡蛋期货市
场，德州和膳、湖北神丹、山西晋龙、平遥国青、湖
北鑫盛、绿科禽业等重点企业均为鸡蛋期货指定
交割厂库。

自2015年大商所在国内首倡“保险+期货”
模式以来，项目更是得到广大养殖户的欢迎和好
评。其中，2015年以来，共开展鸡蛋“保险+期货”
项目72个，涉及现货量29.35万吨，累计实现赔付
5204.20万元，惠及农户1.10万户。

值得一提的是，近年来受到“保险+期货”模
式的启发，昌晟源还探索出了以远期鸡蛋定价收
购合同带动中小养殖户通过期货市场规避价格
风险的新模式。昌晟源根据期货价格逐月向养
殖户报出未来11个月的参考价格，养殖户若认为
未来某月份现货价格有下跌风险，双方则签订对
应月份的基差合同。2019年下半年，昌晟源依照
鸡蛋期货2020年2月合约价格，与当地36家蛋鸡
养殖户签订了2月鸡蛋远期基差点价合同。

2020年2月，因疫情原因，物流、需求等方面
受到极大影响，石家庄当地鸡蛋价格跌至2.2元/
斤附近。昌晟源履行合同，帮助养殖户挽回了平
均1.4元/斤的损失，帮助未直接参与期货市场的
养殖户保障利益。

鸡蛋期货套保
给行业吃下“定心丸”

本报讯 马婧 从市商务局获悉，
目前北京肉、蛋、菜等主要生活必
需品货源充足，供应和价格稳定。
近期，7家主要农产品批发市场蔬
菜日均上市量在2万吨左右，处于
正常水平，批发价和零售价与去年
同期相比均下降近30%。

市商务局相关负责人介绍，在做
好疫情防控工作的同时，坚持日监
测、日调度、日研判，组织供应企业抓
好生活必需品货源调运，确保市场供
应量足价稳。相关部门开发了北京
市智慧货运综合服务平台，对进京货

运车辆办理“重点物资运输车辆通行
证”做到应开尽开。同时，完善进京
预约系统，对进入主要批发市场的车
辆及时进行预约办理，既保证货源快
速进入，又有效做好疫情防控。此
外，对进入北京的绿通车情况每日进
行统计，及时掌握数量变化，对交通
运输中遇到的问题及时协调解决。
北京市已启动驻场工作机制，恢复向
7家主要农产品批发市场派出驻场
员，随时掌握市场保供一手情况，及
时掌握企业需求，督促企业落实疫情
防控工作。

北京市经过近期调控，猪肉市场
供应和价格保持稳定。同时，蔬菜等
生活必需品政府储备已全部足额到
位，可根据需要，及时开展投放工作，
保障应急供应。

数据显示，近期，猪肉日均上市
量为450～500吨，市场货源充足，批
发价与前期相比明显下降，零售价稳
定；粮油市场购销有序，成品粮、成品
油库存充足。总体来看，北京粮油、
肉、蛋、菜等主要生活必需品货源充
足，运输通畅，供应和价格稳定，能够
有效保障市场供应需求。

北京市生活必需品供应稳定
7家批发市场蔬菜日均上市量2万吨
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