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本报讯 杨天悦 近日，北京淳安企业
商会和北京内江企业商会在京举行战略
合作发布会，双方签署《江湖餐饮联盟诚
信共谋发展公约》，成立“内江—千岛湖
江湖餐饮联盟”。今后，该餐饮联盟将建
立鱼类特色餐饮标准体系，打造江湖特
色美食。

千岛湖被誉为“天下第一秀水”，淳
牌“千岛湖鱼头”也已成为享誉国内餐饮
市场的特色美食。近年来，在北京餐饮
市场上流行的高端网红创意餐厅当中，
千岛湖鱼头是常见的主打菜品之一，以
千岛湖鱼头为代表的特色风味也逐渐形
成了较大影响力。

据北京淳安商会会长叶俊明透露，
江湖餐饮联盟将研究推出“江湖鱼味”品
牌管理体系，制定相关行业标准。北京
内江企业商会会长梁继良表示，联盟将
通过典型优秀发展案例树立“专、精、特、
新”品牌榜样，合力推动江湖餐饮联盟在
细分市场中的发展。

发布会上，“百县千碗?淳安味道”美
食品鉴活动也正式在京发布。据内江市
政府驻京联络处主任罗建阳介绍，今后
还将推进两地农产品在京互享，使内江
产品走向沿海城市，让淳安产品搭上成
渝双城经济圈的快车，推动两地产品加
速走向全国市场。

本报讯 邵蓝洁 近日，中国营养学会
联合西贝餐饮集团发布《2022儿童在外
就餐及其相关因素调查》，报告显示，家长
对健康、放心的儿童饮食是刚性需求，有超
过一半的家庭和儿童在选择就餐地点时
会考虑提供的健康食物以及烹调方式。
西贝餐饮集团自今年6月份推出专业儿童
餐后，正在规划将儿童餐推向线上，以早
餐产品切入，实现儿童餐的零售化。

报告评析了儿童在外就餐情况、在
外就餐相关因素、在外就餐与儿童食物
消费行为的关系以及在外就餐与儿童体
重状况的关系多个维度，并指出，儿童家
庭在外就餐需求巨大，市场需要专业的
儿童餐出现。

西贝餐饮集团副总裁宋宣介绍，西
贝集团内部有3条主要的业务线，分别
是西贝莜面村业务线，贾国龙功夫菜业
务线、贾国龙中华小吃街与贾国龙美食
市集业务线。对于西贝莜面村来说，儿
童餐是非常重要的战术或者策略，其背
后是“家庭友好餐厅”战略的推进。然而
高糖、高热量食物正在深刻影响儿童饮
食，儿童家庭在家、在外就餐的食物环境
均有提升空间。

据了解，2022年，西贝联合中国营养
学会发布成立儿童餐研发专项组，推出
“西贝专业儿童餐”，2022年6月升级为
专业儿童餐后，6—8月，西贝莜面村门店
累计儿童客流超159万人次。在堂食之
外，针对儿童的“早餐”需求，西贝将把更
适合儿童早餐的产品实现零售化，包括
莜面系列产品和儿童奶制品等，价位在
10~40元不等。

西贝餐饮集团儿童餐市场部负责人
曾俊珊表示，儿童餐在选品方面要求会
更高，接下来的一个重要方向是做年龄
分层，细分产品给不同年龄的小朋友吃。

西贝推出“专业儿童餐”

“江湖餐饮联盟”将建立
鱼类特色餐饮标准体系

今年下半年，北京市印发《关
于加快引导时尚类零售企业在京
发展的指导意见（2022—2025
年）》，其中提到将围绕引进、培
育、资金支持、活动助力等提出10
项措施，加快构建符合首都功能
定位的时尚产业发展格局，更好
地满足人民群众品质化、多样化、
个性化消费需求。力争到2025
年，品牌集聚力显著增强，落地
2000家以上时尚类品牌首店。

中购联购物中心发展委员会
主任郭增利表示，如今首店的品
类、概念变得不断细化，是品牌细
分市场进行精耕细作的一种探索
与尝试。

“品牌经过一定的积淀后结
合市场需要进行细分，打造不同
类型的首店，能够在小众市场中
释放吸引力及培养消费黏性，促
进品牌发展。”郭增利表示。

在建设国际消费中心城市
的过程中，赖阳认为，品牌的丰
富度是促进发展的重要因素。他
指出，“消费中心城市能吸引消费
者前来，最有吸引力的是这个城
市所拥有的独特品牌、商品，是别
的地方买不到的”。首店品牌中
大部分为中国品牌亦体现了这
一点，相比于国际品牌，本土品
牌是独有的，有特色的本土品牌
将会更受消费者欢迎。

首店想要长久发展，需要把
运营服务做专，把消费场景做
深。郭增利指出，“首店能否形
成自己的 IP，培养出自己的粉
丝群，进而增加复购率，这是关键
因素”。

（刘卓澜 胡静蓉）

前三季616家首店进京
餐饮品牌占比过半

首店经济是商业活力的王牌，但要让这张王牌长久有效，还需载体与品牌方的细细打磨。日前，北京市商务局发
布2022年北京前三季度首店数据显示，今年前三季度共有616家品牌首店落地北京，首店经济稳居国内第一阵营。
其中，中国品牌534家，占比87%，朝阳区成为北京首店收割机。在已经到来的四季度，国庆、新年等重要节庆节点将
带动更多首店加速落地，助力北京建设国际消费中心城市。而在加速的背后，如何更好推进首店经济行稳致远，是政
府、企业和品牌需要共同思考的方向。

在众多首店中，中国品牌的身影越来越
多。选址中国数据显示，北京市三季度新增
品牌首店223家，较二季度数量增长28家。
其中，中国品牌534家，占比87%；国外品牌
82家，占比13%。从业态看，餐饮和零售业
态分别是357家、161家，合计占比达84%。

笔者在近期日常走访中看到，来自上
海的宝珠奶酪北京首店在不久前于蓝色港
湾开业，吸引不少年轻人和白领在午间时
段排队购买；茅台冰淇淋的北京首家线下
店在8月底落地朝阳大悦城，也曾引起一时
轰动；万达宝贝王旗下全新文体品牌“景武
堂”和“宝文轩”全国首店均于10月底落地
北京，前者开在龙湖北京房山天街，后者入
驻龙湖北京亦庄天街；另有JDEhome、京东
7FRESHPLUS中国首店、李宁中国首家城
市定制旗舰店开业。

接下来，华为智能生活馆旗舰店计划
于12月在华熙Live?五棵松揭幕，该店为三
层独栋设计，面积达1545平方米，融合了华
为3C、车和全屋智能全场景业务，将是北
京最大的华为门店。

从入驻区域上看，朝阳区以335家占比
54%的优势领先各区。从商圈分布上看，
CBD、三里屯、双井、朝青、望京、王府井六
大商圈贡献突出,新增首店共274家，占前
三季度新增首店数量超四成。

首店政策也在不断升级，政府红利为
首店进京保驾护航。今年3月，北京市商务
局发布首店3.0版措施，其中提到，提升零
售品牌北京首店、旗舰店的最高支持额度，
由原来的最高支持50万元，提升到100万
元；提升国内品牌零售首店投资的支持比
例，由原来的按照项目核定实际投资总额
的20%给予支持，提升至50%；提升国内外
知名品牌在京举办时尚消费类新品发布活
动的最高支持额度，由原来的最高支持100
万元，提升至200万元。

在政策加持之下，更多首店涌入北京。

首店以一己之力，不仅能成
为商圈新招牌，更能在短时间内
吸引年轻消费客群，形成聚客效
应，带动业绩提升。笔者从朝阳
大悦城方面获悉，韩国潮牌
NERDY首店开业首月，销售额
突破了120万元，单数达631单；
而香氛品牌观夏今年在国子监
开设的全国首家旗舰店，已经成
为了当下北京年轻潮人时尚网
红打卡地；费大厨辣椒炒肉进驻
朝阳大悦城后，试营业3天便登
上了大众点评榜单北京湘菜热
门榜第一名。小红书的一位网
友表示，晚餐时段从16：30开始
现场取号，直到20：00才吃上。

三里屯太古里相关负责人
表示，进驻三里屯太古里的品
牌首店可以在短时间内获得运
营团队的宣传和推广，消费者
强有力的购买力会推动品牌快
速增长，带来较大的社会及经
济效应。同时，首店、旗舰店的
入驻会进一步活跃三里屯太古
里的商业氛围，形成带动效应，
吸引更多首店、旗舰店入驻，促
进商业项目发展。

随着首店数量不断增加，首
店的打造不仅仅拘泥于区域首
家，而是在首店的主题、空间上
有了更多新意。北京国际商贸
中心研究基地首席专家赖阳指
出，如今消费者到线下购物不只
是为了购买商品，而是更讲究自
身购物体验，追求特色的商品、
服务，所以现在打造首店不要盲
目追求数量，而是尽量把开设的
首店做精、做好，凸显线下门店
最大的价值。

形成首店
自有特色IP
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探索专业化和零售化


