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赛道升温赛道升温 连锁咖啡店快速崛起连锁咖啡店快速崛起
随着咖啡文化的普及及消费升级，消费者对咖啡的接受度和认知度不断提高。据业内人士估算，目前我国的

咖啡消费者约为3亿人次。在此背景下，咖啡行业也成了资本眼中的好生意，不少知名企业都在积极跨界布局咖
啡赛道。

截至目前，我国有16.6万家咖啡相关企业，其中，2022年1—9月新增注册企业2.2万余家。随着咖啡赛道变
得越来越火热，如何突围成为不少连锁品牌急需解决的问题。

伴随着咖啡消费不断日常化，不仅有瑞幸、Seesaw、Manner等这些“职业选手”互相竞争，也有中国邮政、同
仁堂、万达等圈外行业巨头跨界进入咖啡赛道。

新锐品牌层出不穷
近年来，咖啡消费在国内市场焕

发出蓬勃的生命力。《中国现磨咖啡
市场行业发展趋势白皮书》显示，我
国的咖啡市场目前仍处于高速增长
阶段，预计2025年复合增长率大于
20%，市场规模有望达到2190亿元。

伴随着咖啡消费不断日常化和
刚需化，咖啡产业的创新趋势不断
涌现，一些高性价比的连锁咖啡品
牌和精品咖啡品牌正在逐渐抢占市
场份额。

例如，瑞幸咖啡是国内首个门店
数量突破7000家的咖啡品牌，也是今
年以来新开门店数量最多的品牌。
前三季度，瑞幸咖啡分别新开门店
916家、649家、616家。另一方面，瑞
幸咖啡收获了不错的业绩。财报显
示，瑞幸咖啡在一季度实现营收
24.046亿元，同比去年增长89.5%；第
二季度实现营收32.987亿元，同比去
年增长72.4%。

在瑞幸之后，Tims中国成为国
内咖啡市场的“第二股”。9月29日，
Tims中国在纳斯达克正式挂牌上
市。根据招股书透露，截至2021年
12月底，Tims在中国大陆开出390家
门店。而据壹览商业不完全统计，
Tims中国在今年前三季度分别新开
门店48家、29家、35家，截至10月7
日，门店扩张至495家。

此外，与去年相比，今年咖啡赛
道的融资水平仍维持着较高水平。
例如，今年2月，上海连锁咖啡品牌
SeesawCoffee宣布已完成数亿元
A++轮融资，而距离它上一笔融资仅
过去半年多。3月，Tims中国获得
1.945亿美元融资，是今年上半年咖
啡茶饮赛道获得金额最高的一笔融
资。6月，咖啡之翼宣布完成新一轮
数额高达1亿元的融资。

不可否认，除了瑞幸、幸运咖等
极少数品牌之外，咖啡市场上比较成
功、可实现复制的商业模式还很少。
无论是品牌力的表现，还是价格上不
断追求性价比，我国的咖啡市场还有
很大的成长空间。

企业积极跨界布局

伴随着我国咖啡市场进入了高
速发展的新阶段。这个千亿级市场
中，不仅有瑞幸、Seesaw、Manner等这
些“职业选手”互相竞争，也有中国邮
政、同仁堂、万达等圈外行业巨头跨
界进入咖啡赛道。

天眼查显示，上海蔚来汽车有限
公司近日正在申请注册4枚“NIO
CAFE”商标。国际分类为啤酒饮料、
酒、餐饮住宿、方便食品，商标状态均
为“商标申请中”。仅从商标名就能
看出，此次蔚来将正式进军咖啡界。

蔚来布局咖啡赛道，和近两年咖
啡赛道的火速发展脱不了关系，咖啡
潮流正以年轻化的时尚标签成为都
市文化的一道风景线。艾媒咨询数
据显示，2021年我国咖啡市场规模约
为3817亿元，消费者突破3亿人次。
同时，国内咖啡市场预计将以27.2%
的年增长率上升，预计2025年我国
咖啡市场规模将达1万亿元，总体呈
扩大趋势发展。不仅是蔚来，今年9
月，特步（中国）有限公司申请注册3
枚“特咖啡”商标，以及3枚“XTEP
COFFEE”商标。今年5月，科技公司
华为也申请注册“一杯咖啡吸收宇宙
能量”等商标。

从某种意义上看，咖啡代表着品
质生活，热衷饮用咖啡的群体，与上
述企业的目标用户群体高度重合。
《中国现磨咖啡市场行业发展趋势白
皮书2021》显示，中国现磨咖啡目前
主流消费者集中在20~35岁、一二线
城市、有一定教育背景及支付能力的
人群。因此，一些业内人士表示，通
过咖啡厅这一场景的拓展和布局，不
仅可以充分利用和发挥这些企业的
既有优势，而且也可增加企业与年轻
人对话和连接的可能。

国产咖啡豆受欢迎
好的产品离不开优质的原料。

如今，优质咖啡豆正成为各品牌竞
争的焦点，而云南作为适宜种植精
品咖啡豆的本土稀有咖啡产地，其
气候条件适宜种植小粒咖啡，在世

界范围内，云南咖啡豆也具有较高
的性价比。

云南省农业科学院热带亚热带
经济作物研究所咖啡首席专家黄家
雄表示，国内外咖啡采购商采购云南
咖啡豆主要用于生产单品咖啡、拼配
咖啡等。在2020年之前，国际咖啡
采购商采购云南咖啡豆的价格普遍
比国际期货价格低10美分/磅左右。

此外，近年来受气候变化、疫情
等因素冲击，咖啡主产国产量下降明
显，全球农产品供给风险上升，国际
烘焙商和咖啡生产企业开始寻找替
代品以分散风险，这为国产咖啡豆开
拓国际市场提供了契机。

据了解，云南咖啡产量占据全国
产量的九成以上，品质已经可以与世
界其他主流产品匹敌。尤其是近两
年，受多方面的影响，云南咖啡取得
了长足发展。云南省农业农村厅近
日印发《云南省精品咖啡庄园认定管
理办法（试行）》，将加快培育一批种
植品种优质、生产加工绿色高效、管
理服务规范、三产融合紧密、富民增
收作用明显的精品咖啡庄园，提升咖
啡产业精品率和精深加工率，加快推
进云南省咖啡产业提质增效和转型
升级。

一些连锁咖啡品牌也接连推出
了云南咖啡系列产品。10月13日，
雀巢中国在其公众号发布了雀巢咖
啡2030计划，该计划助力再生农业
转型、温室气体减排并改善农民生
计。为此，雀巢咖啡将投资超过10
亿瑞士法郎。星巴克近日也推出了
臻选云南咖啡豆产品——星巴克臻
选水洗以及日晒咖啡豆，目前星巴克
已在中国市场累计推出10款精品臻
选云南咖啡。Seesaw推出了“十年云
南计划”，让团队深入当地，为咖农们
引入精品级的加工处理技术，并向种
植者承诺购买、给予溢价等。

中国商业联合会专家委员会委
员赖阳表示，咖啡的上游产业也在全
面升级当中，不仅规模扩大，相应的
咖啡生产技术、原料、选种等也都有
了很大提升和改善，我国的咖啡产业
正在崛起。 （蔡佳文）

本报讯 李祺瑶 在药店来一杯手
冲咖啡，吃完创意点心，抬脚就能接受
中医问诊……最近，京城老字号白塔
寺药店办起养生咖啡馆“耀咖啡”，试
营业期间吸引了不少消费者慕名前往。

据了解，类似的中药店跨界卖咖
啡，或者奶茶店和咖啡店增加“中医养
生”类饮品，近来已成为一种新时髦。
不少消费者在享受“养生”饮品奇妙味
道的同时，也好奇是否真能有“疗效”。

“耀咖啡”开在白塔寺药店一层。
推开门，一股淡淡的中草药香气抢了
咖啡香，扑面而来。店内是现代化的
装修风格，与同处一层的古朴药店风
格对比鲜明。笔者探访时恰逢工作日
中午，室内座椅、室外景观位座无虚
席，年轻顾客占了八九成。

在某款餐饮类推荐APP中可以搜
索到，一位网友列出了“耀咖啡”饮品的
推荐排名，位列前两位的是柿子拿铁和
洛神乌梅饮，之后才是传统咖啡店里常
见的手冲咖啡、海盐焦糖拿铁等。白塔
寺药店相关负责人介绍，洛神乌梅饮和
雪梨汤饮都是药店根据传统秘方特别
调制的，独家供应，口感丰富又具有养
生的作用。“目前正在试营业，咖啡类的
饮品还没有上全，后续还会推出中药与
咖啡相融合的创新饮品，各式饮品还会
根据季节、时令做相应调整。”

北京同仁堂的咖啡店已开了十余
家。笔者来到同仁堂知嘛健康双井店，
大大小小的中草药罐随处可见，立体敞
开式的厨房里架起煲汤炖茶的炉灶，各
种加入中草药的面包和咖啡琳琅满
目。枸杞拿铁等饮品是店里的热销品。

捧场的多，也有质疑声。市民关
先生对这类“养生咖啡”能否视作正常
饮品有点担心。对此，同仁堂知嘛健
康的工作人员解释，该店的养生草本
咖啡主要是先将枸杞、益母草、罗汉果
等中药熬好后，制作成中药浆，再根据
医师给的配比，添加到咖啡里。“有专
业医师把关，不用担心副作用。”

北京市鼓楼中医医院药剂科副主
任药师徐阳表示，目前市面上大部分
“养生咖啡”使用的是药食同源的中药
材，但也建议根据个人体质来选择合
适搭配。“比如咖啡本身含有咖啡因，
按照传统中医的理论是属于偏阳性
的，可以使人兴奋、心跳加快、注意力
集中。咖啡加入枸杞，两种属阳性食
材的结合，起到补益的作用；加入西洋
参，则有清凉的作用。”
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中药店卖咖啡，
赚吆喝还是有“疗效”


