
近日，紫兴园（北京）食
品科技有限公司负责人赫先
生从平谷区市场监管局领取
了食品生产许可证，这是自
2022年7月1日起，平谷区市
场监管局核发的首张食品生
产许可证。

为确保紫兴园（北京）食
品科技有限公司顺利拿证，
平谷区市场监管局安排专
业化团队，对厂房车间各功
能间的环境布局流程、主要
设施设备、生产工艺流程、
冷链运输管理以及相关管
理制度等进行指导，精准服
务企业，推动企业符合相关
要求，全面提升企业食品安
全管理水平。

下一步，平谷区市场监
管局将引导企业自觉建立守
法依规和守诺诚信意识，通
过加强监督检查和抽样监
测，鼓励企业不断提升食品
生产质量和企业标准。
（平谷区市场监管局 秦子健）
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市场监管总局发布
《食品相关产品质量安全

监督管理暂行办法》

北京市市场监管局通告

190批次食品
抽检全部合格
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□ 张健

平谷区核发首张食品生产许可证
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北京市场监管部门构建特殊食品科普宣传矩阵

特殊食品科普宣传是为了提高普
通消费者认知水平，增强科学选购、理
性消费意识。在信息传播多元化的今
天，要以多维度的传播矩阵为载体，媒
体主动、社会联动，贴近生活、贴近实
际，让科普内容深入人心，造福于民。

北京市场监管部门因地制宜，构建
起特殊食品科普宣传矩阵。根据国务
院食安办关于开展2022年全国食品安
全宣传周活动相关工作要求，8月底以
来北京市集中开展了以“共创食安新
发展 共享美好新生活”为主题的食品
安全宣传周活动。在特殊食品监管领
域，北京市市场监管局指导全市各区
局（地区）以养老机构及周边社区等为
重点区域，围绕普及食品安全知识、防
范养老诈骗两个方向，持续加大宣传
工作力度，较好地普及了特殊食品安
全知识，达到了预期目标。

食品安全科普是传授食品科学知
识、传播饮食文化，使公众养成健康饮
食观念和行为的宣传教育，特殊食品科

普又因其受众和产品本身的特殊性，需
要有关部门与社会给与更多关注。特殊
食品科普是对公众科普知识的有效补
充，其对特定消费者群体的触达性意义
重大。可以说，特殊食品科普的内容直
接和生活关联、和有专门需要的人群关
联，针对性与必要性更加明显，其效果的
成败更多取决于消费者能不能理解、是
不是认同。

做好特殊食品科普，就要做好顶层
设计与规划，做到科学严谨、多方联动、
聚力推进。特殊食品科普工作应以科
学为纲，坚定科学、严谨的态度，面向各
年龄段和不同人群创新教育形式，做
到群众喜闻乐见。如北京市市场监管
局特殊食品安全监管处拓展视角，全
方位收集整合特殊食品科普宣传材
料；同时，各区局结合辖区实际，加强
协调统筹、调动多方力量，通过多种方
式开展科普活动，利用多场景与多媒体
结合，实现特殊食品科普宣传遍地开
花，效果显著。

媒体作为特殊食品科普宣传的发
声阵地，必须建立宣传矩阵，形成强势
内容与渠道输出，扩大科普宣传声量，
帮助特殊食品的消费者树立起正确的
消费观念。如北京市市场监管局通过
多种媒体形式，政媒强强联合，不仅在
社区治安岗亭、广场商场大屏等人流
密集的场所循环播放特殊食品安全宣
传视频；同时，在电视台录制播放特殊
食品科普宣传节目；此外，还采取微信
公众号直播等方式，宣传特殊食品安
全知识。如此尝试，对特殊食品科普
和媒体矩阵的建立都进行了有益探索
尝试。

总之，特殊食品科普宣传要善于发
声，做到内容“触手可及”；要注重潜移
默化，在生活场景中润物细无声；要做
到工作常态化，让特殊群体消费者形
成“肌肉记忆”；要有互动、接地气，多
媒体、强矩阵，变“说教式”为“体验
式”，以媒体矩阵的力量实现特殊食品
科普宣传声入人心、深入人心。

加强特殊食品科普 让“食安”“健康”深入人心
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“味道北京”活动
助力生活消费升级


