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本报讯 近日，永辉超市发布2022年半
年财报。财报显示，永辉超市上半年营收同
比增长4.07%，线上销售额同比增长11.5%。

2022年上半年，永辉超市实现营业收入
达487.32亿元，同比增长4.07%；同店同比上
升4.2%。二季度，永辉超市同店比提升幅度
达7.2%。永辉超市上半年扣非后归母净利
润达0.94亿元，同比增加10.19亿元，实现扭
亏为盈。在现金流方面，截至6月底，永辉
超市实现经营性现金流43.11亿元，同比增
长13.32%。

得益于在商品力、仓配履约、用户体验、
App运营等方面的持续升级，线上业务依然
是永辉超市业绩增长的亮点。2022年上半
年，永辉超市线上业务持续保持了高质量的
增长，实现营收达75.9亿元，同比增长11.5%，
占总收入比重为15.7%，相较2021年同期提
升了1.6个百分点。报告期内，永辉超市在全
国新开20家门店。

报告期内，永辉超市持续加大科技投入，
上半年投入达3亿元。在“科技永辉”战略指
引下，永辉超市持续推进“三个30%”目标的
落地，即通过数字化手段，在坪效、人效、品效
三个方面分别提升30%的效率。永辉超市方
面透露，得益于持续深耕供应链建设及打造
科技中台驱动业绩发展，公司经营趋于稳定，
营业收入、盈利水平及毛利率稳步提升，重回
增长轨道。

（新京报网）

永辉超市上半年营收
同比增长4.07%

本报讯 于桂桂 近日，家乐福会员店上海
南翔店正式营业。据了解，这是其首次进驻
城市中心开设会员店，本月家乐福在上海长
宁区的会员店也将正式亮相。

据了解，位于上海市嘉定区的家乐福会
员店由原来的家乐福传统大卖场升级改造而
来，是上海嘉定区首家城市会员店。大众点
评数据显示，该店体验日3天共收到40多条
新评价，有网友对家门口的传统超市突然变
成收费会员店表示质疑，但多数网友表示城
市中心的会员店解决了以往会员店距离的限
制，商品性价比高，方便购物。

为进一步拉新引流，南翔店与即将正式
开业的长宁区门店都进行了门店升级。家乐
福公司会员店运营管理中心总经理陈达表
示，家乐福对中产家庭消费者有了更多的认
知，因而在供应链、产品、服务、会员权益等方
面都做了大幅优化。在此基础上，家乐福会
员店正式升级成为2.0版本，9月新开的两家
会员店是2.0版本的典型。

在商品方面，SKU（最小存货单位）的数
量将从原来的2500个左右提升到4000个，增
加的细分品类包括零食、3R预制菜等。在南
翔店内也有澳洲牛肉、红丝绒蛋糕、网红烤鸡
等常见网红单品。

在便利和到家升级方面，家乐福以门店
为中心，可实现5~6公里范围内1~1.5小时送
达，其他区域半日达。今年6月，家乐福会员
店上线了苏宁易购App，江、浙、沪、皖、京、
粤、鲁、赣、豫9大省市的消费者，在小程序和
苏宁易购App上也可下单购买家乐福会员店
商品。

业内人士分析认为，开城市中心店、线上
线下一体化服务是近期以来会员店挣脱消费
距离限制，覆盖更多消费区域的有效举措，也
是多家会员店品牌根据国内的消费需求进行
的战略调整。

家乐福加速了新业态的布局节奏，除了
上海长宁区中山公园会员店本月也将正式亮
相外，未来将会在长江三角洲地区布局门店。

家乐福加速布局
城市中心店

近 日 ，2022
年中国国际服务贸易
交易会在京举行。作
为全球服务贸易领域
规模最大的综合性展
会，本届服贸会聚焦

“服务合作促发展，绿
色创新迎未来”主题，
设在国家会议中心的
综合展，59个国家和
12个国际组织分别
以国家名义或国际组
织总部名义设展，全
球服务贸易中的新技
术、新服务、新产品同
台亮相。

服贸会期间，多家
企业带来聚焦数字贸
易、服务贸易等多领域
的新技术、新应用，充
分展示了中国新经济
业态蓬勃发展、加快消
费复苏和升级的旺盛
活力。其中，美团、中
通快递等多家企业，展
示了无人机、自动配送
车等新一代零售物流
场景应用，通过科研创
新驱动零售效率提升，
进一步满足消费者对
于“30分钟万物到家”
的新需求。在这些场
景中，低空无人机逐渐
“飞”入民生消费，逐渐
成为国内经济新发展
的典型代表。

著名经济学家、国
家发展改革委原副秘
书长、国家低空经济融
合创新研究中心专家
指导委员会主任范恒
山表示，发展低空经
济，有利于打通生产、
分配、流通、消费各个
环节，对构建新发展格
局、推动高质量发展都
会产生积极影响。同
时，从经济发展规模上
看，据预测，到“十四
五”末，我国低空经济
对国民经济的综合贡
献值将达到3万亿至
5万亿元。

无人机“3公里15分钟”送百货

即时零售助力
低空经济腾飞

“低空经济”蓬勃发展
催生服务业新样态

本次服贸会期间，低空无人机物流
成为服务业新样态亮点。其中，科技零
售企业美团展示的城市低空无人机物流
应用，通过飞行器、导航控制、AI算法、
航线管理、通讯系统五大自研技术能
力，适应社区、商场、写字楼等多种场
景，让无人机与骑手形成人机协同的配
送。中通快递则展示了末端配送领域
的先进成果。据了解，油电混合快递无
人机，可满足“最后一公里”配送、农村、
电商、紧急救援等多种应用场景需求。

无人机的“硬科技”创新，背后是中
国蓬勃发展的低空经济产业。低空经济
是指以各种有人驾驶和无人驾驶航空器
的低空飞行活动为牵引，辐射带动相关
领域融合发展的综合性经济形态。

发展低空经济，市场是根本。当前，
我国低空经济市场呈现出有人机市场增
长平缓、无人机市场蓬勃发展的局面。
广州民航职业技术学院副教授綦琦认为，
除了大力发展应急救援等应用外，还要
鼓励消费类航空的发展，激发市场潜力。

今年8月初，美团联合MannerCof-
fee开启全国首家位于露营地内的无人
机咖啡快闪店，2~3分钟即可将刚做出
的咖啡端到帐篷门口，让用户足不出营
地享受到与店内一样的咖啡风味。快
闪店所有上线的Manner饮品均由无人
机完成配送，并免费提供给消费者饮用。

同月，美团无人机还与天虹数科达
成战略合作协议，除了合作配送日常餐
食饮料外，双方还将试水快消、美妆等零
售商品，为商圈周边居民提供半径“3公
里15分钟万物到家”的全新服务体验。

美团无人机业务负责人毛一年认
为，近年来即时零售需求井喷，以及市场
呈现出的消费多元化趋势，让城市低空
末端物流发展驶入快车道。

据了解，自2021年1月至今，美团无
人机已在深圳落地了11条常态化试运
营航线，服务覆盖10余个社区和商圈。
同时，还在北京、深圳等地测试机场完成
了超过40万架次的飞行测试。有机
构报告称，预计未来3年即时
配送市场会继续保持每
年 100亿单以上的
增长规模。

即时零售驱动
加速科研成果转化落地

近年来，我国无人机产业异军突
起，发展势头强劲，经济规模年增长率
超过20%，正在成为国民经济一个新的
增长点。

“无人机产业将成为低空经济的
主导产业。近年来，无人机在低空经
济发展中的牵引和带动作用日益增
强，‘无人机产业化’和‘产业无人机化’
可能会是未来低空经济发展的基本
方向。下一步，规模化应用的无人机
对有人机的替代程度将逐步提高，对
各行业的渗透程度也会日益深广。”
范恒山如是表达对无人机产业发展
的信心。

当前，随着即时零售在中国迅速发
展，消费者越来越习惯“将外卖当快递

用”。美团2022年Q2财报
显示，期间即时配送订单数

增长至41亿笔。消费习惯变迁
下，用户对商品送达时效性的要求
也进一步提高，因此也推动了无人
机等新技术的应用落地。
据了解，美团无人机的研发，便是

源于消费者想要更快购买咖啡的场
景，并逐步推广应用到百货零售领
域。美团相关负责人表示，美团的科
技创新服务于民生消费的“柴米油
盐”，并且均由实际消费场景催生。

当前，美团还在持续加强基于
“云、仓、机、柜、车”新型流通基础设施
体系建设。在服贸会首钢园区首次设
立的“供应链及商务服务专题展”上，
包括无人机、自动配送车、智能配送站
等在内的多项即时物流科技成果亮
相，展现了美团在即时零售消费浪潮
中，通过科技创新提升服务效率，逐步
实现“最快30分钟万物到家”新蓝图。

“零售行业的进步源于科技驱动，
美团服务于200多个民生消费场景，遇
到的很多技术难题，在行业中也未必
有标准答案。”美团相关负责人说，零
售科研难免会遇到“无人区”，因此需
要扎扎实实投入，和高校一起从基础
科学研究突破，向技术创新要答案。

资料显示，近年来美团在加速“零
售+科技”战略建设，不断突破无人机、
自动配送车、智能仓内机器人等前沿
领域的技术难题。截至今年5月，美
团已经申请和正在申请的专利已接近
600件。同时，美团与国内外30余所
知名高校及科研机构展开百余项课题
合作，探索前沿技术解决业务需求，促
进前沿科技成果转化落地。

美团相关负责人表示，美团将在
自主研发基础上，进一步加强和高校
等科研机构、产业上下游企业合作，通
过产学研的紧密衔接，将一线前
沿技术真正应用到民生服务
场景之中。

（刘洋）


