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本报讯 何文英 同花顺iFinD数据显示，A股
20家休闲食品行业上市公司中，有15家上半年实
现营业收入增长，占比达75%；9家实现营业收入
和净利润双增长，占比达到45%，显示行业整体具
有较强韧性。

广东省食品安全保障促进会副会长朱丹蓬在
接受媒体采访时表示：“在消费能力和消费意愿的
双重驱动下，休闲食品已经成为现代人的刚需，基
于庞大消费人群及高购买频次，我国零食市场规模
不断壮大，各细分品类迅速崛起。虽然疫情对行业
发展造成了一些扰动，但整体趋势仍长期向好。”

9家公司营收净利双增

同花顺iFinD数据显示，今年上半年20家休
闲食品行业上市公司中营收增长幅度最大的是
劲仔食品，期内实现营业收入6.2亿元，同比增
长31.3%。

对于上半年取得的佳绩，劲仔食品董秘丰文
姬在接受媒体采访时总结称：“上半年公司‘大包
装升级’战略取得阶段性成果，产品矩阵得到优
化，渠道竞争力不断加强，品牌力进一步提升，同
时公司持续推进线下传统流通渠道、现代渠道和
线上渠道立体式全渠道稳健发展，各渠道营收均
保持较好增长势头。”

盐津铺子则在行业净利润增幅榜中名列第
一。公司上半年实现净利润1.29亿元，同比增长
164.97%。

盐津铺子相关负责人表示：“上半年业绩增长
主要归功于产品、规格、渠道三方面因素。产品方
面，继续聚焦辣卤零食、深海零食、烘焙、薯片以及
果干五大核心品类，全力打磨供应链，精进升级产
品力；规格方面，除散装外，全力发展定量装、小商
品以及量贩装产品，满足消费者各种场景的零食
需求；渠道方面，在保持原有KA、AB类超市优势
外，重点发展电商、CVS、零食专卖店、校园店等，
谋求全渠道发展。”

值得一提的是，上半年有9家休闲食品行业
上市公司实现营收净利双增长，其中有5家营收
净利增长幅度均达两位数以上，分别为广州酒家、
青岛食品、盐津铺子、甘源食品和劲仔食品。

朱丹蓬表示：“品质是休闲食品消费者考虑的
首要因素，其次才是品牌调性、性价比、服务、场
景、黏性等。从相关公司上半年业绩来看，当前消
费意愿在进一步向性价比高的产品倾斜。”

多家公司二季度业绩改善

多家休闲食品行业上市公司业绩于今年二季
度出现改善，也令市场眼前一亮。以劲仔食品为
例，公司二季度实现营收 3.6亿元，同比增长
45.60%；实现净利润 3660.84万元，同比增长
84.72%；扣非净利润3603.53万元，同比增长高达
202.66%。

在此背景下，多家公司代表对未来休闲食品市
场进一步转暖，以及行业发展持续向好充满信心。

绝味食品董秘高远在接受媒体采访时表示：
“今年以来，公司业绩逐步改善，而下半年消费旺
季到来，公司将努力达成全年目标。”

而在今年第一、二季度分别实现盈利6140万
元、6743万元的基础上，盐津铺子则预计，第三季
度公司盈利将达到7200万元至8600万元，同时公
司前三季度有望实现扣非净利润1.79亿元至1.86
亿元，同比增长601.10%至628.57%。

在消费复苏预期渐浓背景下，休闲食品行业
上市公司有望在二级市场获得更多青睐。例如，
半年报发布不久后，劲仔食品便迎来了浙商证券、
嘉实基金、招商基金等多家知名机构调研；盐津铺
子半年报则获得了21家券商研报关注。

一位食品行业券商分析师表示：“上半年线下
消费限流、供应链受阻以及原材料价格上涨影响
了行业业绩。但下半年上述不利因素的影响预计
将逐步消除，叠加消费旺季即将到来，休闲食品行
业有望迎来复苏。”

超七成休闲食品上市
公司上半年增收

“茅五”营收占比近六成

东方财富Choice数据显示，
今年上半年，上述20家公司实现
营收合计1853.5亿元，较去年同
期增长 15.9%；实现净利合计
701.36亿元，与去年同期相比增
长21.3%。

具体来看，有2家公司营收
增幅超过 100%，分别为岩石股
份、*ST皇台，营收增幅分别为
118.84%、179.6%；有14家公司营
收增幅在10%至15%之间，3家公
司营收增幅低于10%，顺鑫农业
上半年营收同比为负增长。

从营收规模来看，贵州茅台、
五粮液、洋河股份、山西汾酒、泸
州老窖等5家公司的营收均超过
百亿元，分别为594.4亿元、412.2
亿元、189.1亿元、153.3亿元、
116.6亿元；营收超过10亿元但不
足百亿元的有11家，分别是古井
贡酒、顺鑫农业、舍得酒业、酒鬼
酒、迎驾贡酒、口子窖、水井坊、老
白干酒、金徽酒、伊力特和今世
缘，分别为 90.02亿元、65.19亿
元、30.25亿元、25.37亿元、25.30
亿元、22.97亿元、20.74亿元、
20.26亿元、12.26亿元、11.33亿元
和46.46亿元；另有4家公司营收
不足10亿元，分别为天佑德酒、
岩石股份、*ST皇台和金种子酒。

从净利润表现来看，老白干
酒、*ST皇台的净利润在报告期
内均实现了翻倍增长，同比增长
分别为191.42%和124.62%；有12
家公司净利润增幅在10%至80%
之间，2家公司的净利润增长为个
位数，伊力特、顺鑫农业、水井坊
等 3家公司的净利润分别下滑
39.45%、91.59%和2%。

值得一提的是，上述20家公
司合计1853.5亿元的营收中，贵
州茅台和五粮液合计营收占比
达57.5%；合计701.36亿元的净利
中，贵州茅台净利为 297.93亿
元，五粮液净利为150.98亿元，2
家公司净利合计448.91亿元，占
比达64%。

从赚钱效应来看，贵州茅台以
日赚1.65亿元的成绩位居首位；其
次是五粮液，公司上半年
日赚0.84亿元。

今年上半年，
在多数酒企取得
了营收和净利
双增长的同时，
行业头尾分化
也 在 进 一 步 加
剧，从上市酒企的
经营活动产生的现
金流量净额表现即可
看出。20家公司上半年
的经营活动现金流量净额合计
为114.19亿元，而去年同期金额
为389.19亿元，同比下降70.65%，
足以看出白酒行业整体面临的压
力，控货去库存或成为多数酒企
接下来的首要任务。

20家白酒上市公司上半年
营收1853.5亿元

截至8月底，A股20家白酒
上市公司业绩全部出炉。在疫
情反复、成本上涨等因素影响
下，白酒上市公司今年上半年的
业绩如何？白酒股今年上半年
整体活跃度不高的背后，是否反
映了白酒行业的真面目？行业
是否再次进入新一轮调整期？

经过梳理可以发现，20家公
司中，有17家公司今年上半年实
现了营收和净利双增长，占比达
85%；剩余3家公司净利润同比
下滑。

白酒行业分析师、知趣咨询
总经理蔡学飞在接受媒体采访
时表示，今年上半年，大多数酒
企在产品结构升级趋势下实现
业绩与利润的增长，特别是头部
酒企表现突出。但从二季度开
始，大多数酒企出现增速放缓，
甚至是停滞，这也意味着中国白
酒上一轮的高速增长期已经结
束，行业进入新一轮发展期。

行业两极分化加剧

“从上半年白酒业绩表现来
看，白酒行业强者恒强、弱者恒
弱的趋势越来越明显。”武汉京
魁科技有限公司董事长肖竹青
表示，强势品牌通过几十年来积
累的品牌效应，以及不断地控量
涨价、扩大营销影响力等方式，
获得更多的渠道资源及消费者
资源。

酱香龙头茅台、浓香龙头五
粮液、清香龙头山西汾酒在报告
期内均有不俗的业绩，区域酒企
则面临较大的生存压力。

今年上半年虽然有八成公
司实现业绩同比增长，但是资
本市场上并未给出积极的响
应。从券商机构调研及发布的
报告数量来看，资本青睐的依
然是行业头部企业及部分区域
名酒企业。

东方财富 Choice数据显
示，2022年 1月 1日至 8月 30
日，上述20家公司中，有17家
公司被券商机构发布了研究报
告，其中贵州茅台、五粮液、山
西汾酒、今世缘等4家公司获得
报告超过100份；水井坊、洋河
股份、古井贡、泸州老窖、舍得
酒业、口子窖等 7家公司获得
50至99份报告；有6家公司获
得1至50份报告，而天佑德酒、
ST皇台和岩石股份3家公司的
券商报告为0份。

在蔡学飞看来，强势区域名
酒正朝着泛全国化酒企发展，占
据次高端与高端消费市场；弱势
酒企则在存量竞争中被一线名
酒与强势酒企挤压，生存环境进
一步恶化，需要尽快实施品牌创
新与渠道转型，实现品牌价值提
升与产品结构升级。

谈及白酒行业进入新一轮
周期给酒企带来的机会与挑
战，海纳机构总经理吕咸逊认
为，分化和集中是中国白酒新
周期的机遇和挑战，而分化是
主要特征。

“中国白酒的销量、收入、
利润向优势产区、新老名酒集

中，向全国性品牌、大
企业、大单品集中
是长期趋势，并
且在“全国统
一大市场”的
引导下，白酒
产业集中化的
速度将进一步
加快，白酒产业

进入门槛将进一
步提高。”吕咸逊说。
蔡学飞表示，白酒

行业下半年面临渠道库存过
高、市场需求不振等多方面的挑
战。除了一线酒企的明星产品，
大多数实施产品结构升级的酒
企都会面临产品动销与稳价的
难题。 （王丽新 李静）


