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展市监队伍风采
铸综合执法铁军
——北京市举行市场监
管综合执法大练兵大比
武暨集体宣誓仪式活动

北京开展秋季开学
校园食品安全
专项检查工作
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今年服贸会上，作为首都食品集团
新型供应链代表企业，首农大厨房公司
代表集团在5号供应链及商务服务专
题展展示。

集团党委书记、董事长王国丰及相
关部门一行来到“首农大厨房”展位参
观指导。“首农大厨房”负责人陪同，董
事长参观了集团全系产品展示和“首农
大厨房”服务内容，对现阶段工作表示
肯定，同时强调，“首农大厨房”要以业
务导向为抓手，科学制定大厨房销售工
作方案，统筹推进销售队伍、营销体系建
设，规划好任务目标、主要内容、具体措
施，合理规划资源配置，挖掘业务拓展潜
力，市场化做好人员奖励激励，构建以
“首农大厨房”销售为引领的大营销格
局，在实现转型发展上取得更大突破。

本次展会上，“首农大厨房”携集团
全系产品，展示了采购、销售、物流三项
联动的新型供应链运营模式，汇集了服

务保障、福采团购、冷链与供应链物流、
大宗食品采销、团膳业务以及电子商务
等6大服务保障体系，开展六个“优智”
品牌服务，满足客户各种需求。

“首农大厨房”着力构建“控两端、
带一链、三共享”的首农食品集团新型
供应链体系，专注于、致力于为机关团
体、企事业单位提供全品类食材一站式
服务。本次参展展位设计简洁大气，展
位集中展示全品类食材一站式服务的
新型供应链体系，凸显“首农大厨房”作
为全品类食材供应、产品检测、物流仓
储、服务保障等为一体的专业食材供应
链解决方案提供者，专注于全品类、全
链条的食材供应链服务。

期间，“首农大厨房”相关业务板块
负责人参展，对接业务合作需求，当天对
接线上运营、机关团体、礼品采购等多家
客户资源，取得了良好的宣传效果，对业
务拓展起到了积极的促进作用。

老字号 新模式
首农食品集团精彩亮相服贸会

近日，2022年服贸会
国家会议中心和首钢园两
大展区正式开放，今年有
超过400家世界500强和
国际龙头企业线下参展，
71个国家和国际组织参
展，八方来宾汇聚一堂只
为一个目的——服务合作
促发展。

自 2012年开始的京
交会发展至今，服贸会作
为全球首个服务贸易领域
综合性展会，与中国进出
口商品交易会(广交会)、中
国国际进口博览会(进博
会)并列为中国对外开放三
大展会平台，共同彰显了
中国共促服务贸易、加大
开放合作的决心。
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2022北京餐饮
品牌大会举办

首农食品集团党委书记、董事长王国丰一行来到“首农大厨房”展位参观指导。

由北京市商务局组织的老字号展
区，集团旗下六必居、王致和、三元食
品、京华茶业、三元梅园组团亮相，用老
字号产品展现深厚京味儿文化。

进入古色古香的展区内，消费者在
炎热的太阳下排队购买三元梅园双皮
奶酪，体验非遗祛暑佳品，六必居带来
了既保留传统工艺还结合现代需求的
低盐酱菜系列产品，产品含盐量降低
25%；京华茶业经典号茶和新品袋泡茉
莉花茶香飘展区；王致和聚焦细分赛
道，推出肽鲜料酒；三元极致1+1通过
科技为产品赋能。

老字号展区体验的不仅是老味道，
更是老字号企业的不断传承创新、砥砺
前行，全面展现新时代首都食品的特色
风貌。

在集团老字号展区，王国丰详细了
解老字号的经营情况、门店数量、产品创
新等情况，并强调老字号企业要立足传
统，敢于创新，以守正之“心”创产品之
“新”，瞄准市场需求，把握消费趋势，加
快转型升级，不断激发老字号企业活力。

迎八方来客，共赴服贸盛宴，首农
旗下品牌期待各界朋友的到来，9月
1—5日我们在首钢园不见不散。

首农大厨房“新”模式亮相服贸会

“老字号”组团展现京味道

北京市市场监管局通告

9批次食品
抽检不合格
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