
首都食品安全饮品世界15

责编：张华清 版式：武凯强

2022年9月2日 星期五
E-mail：tougao_cfs365@126.com

广告

群雄逐鹿功能性饮料

在业绩说明会上，东鹏饮料董事会秘
书刘丽华坦言：“东鹏饮料近年的高速发
展，得益于公司处于功能性饮料快速增长
的黄金赛道。”

实际上，从市场参与者的角度看，品
牌方们对功能性饮料的热情仍在持续，越
来越多的玩家开始入局功能性饮料市场。

不可否认的是，现阶段消费者对
“提高免疫力”“增强体质”等有关身体
健康的需求日益增长，这带给了功能性
饮料新的关注，而在一定程度上，功能
性饮料热潮背后，也有着消费者趋势的
变化。

食品饮料营销专家于润洁表示，一方
面，如今年轻消费者的体育运动量更大，
从而带动了功能性饮料的市场发展。另
一方面，下沉市场的年轻消费者消费能力
增强，像一些大容量、瓶装的功能性饮料，
更适合他们消费，并且消费量要明显高于
一、二线城市的消费者。

“同时，华彬红牛与天丝红牛的争斗，
使原本平稳发展且一家独大的市场有了
新的机会，红牛之前是罐装产品，消费场

景有限，但目前消费人群和消费场景越来
越多元，其他品牌以瓶装切入，大容量、低
价格更容易切入市场。”于润洁表示。

功能性饮料走向细分

根据国际饮料行业协会的新规定，功
能性饮料是指具有保健作用的软饮料。
中国软饮料分类标准中给功能性饮料，即
特殊用途饮料下了定义：通过调整饮料中
天然营养素的成分和含量比例，以适应某
些特殊人群营养需要的饮品，包括运动饮
料、能量饮料、营养素饮料和其他特殊用
途饮料四大类。

而发展至今，功能性饮料已经逐渐走
向细分化。例如近年来，补充“电解质”便
成为功能性饮料的热门选择。

企业瞄准这一赛道，纷纷入局，除了
元气森林旗下外星人电解质饮料之外，盼
盼于2021年11月推出“椰子跳动天然电
解质水”，新消费功能性饮料品牌元能也
于2022年5月推出“元能运动饮料”。

实际上，市面上常见的宝矿力水特、
佳得乐、脉动、康师傅劲跑X、“中国魔水”
健力宝都属于电解质饮料。

不过，中国食品产业分析师朱丹蓬指

出，电解质饮品始终与普通消费者存在一
定距离，国内大众消费者对该产业的功效
性也知之甚少。目前，电解质饮品的功效
在国内外行业人士普遍认可的前提下，确
有很大的发展前景，但作为功能性饮料的
一种，电解质饮品与传统能量饮料仍存在
差异，如果品牌方要将电解质饮品这一细
分领域做大，就必须对电解质饮品的独特
功能性做长足的消费者培育。

而随着“她经济”崛起，带有美容养颜
成分的功能性饮料也开始走向台前。一
个标志性事件就是，横跨美妆、医院、保健
品等多个领域的明星成分玻尿酸，被批准
可以应用于普通食品添加。

于润洁认为，以细分产品、细分人群
切入，是品牌进入新赛道的不错的方法，
无论是从原料上，还是消费人群上进行创
新。“现在更多的产品，例如玻尿酸等，更
像是添加剂行业和饮料行业共同催生出
的新品类。”

朱丹蓬表示，功能性饮料消费者的画
像以前大多以运动员、司机、工人为主。
但随着现在年轻人的作息、工作和生活节
奏加快，功能性饮料的消费者范围越来越
广。加班、熬夜、运动健身后的各类“疲
劳”场景是功能性饮料传统的消费场景，

而聚会、旅行、日常保健等正在成为更为
休闲的消费场景。颜值的个性化产品越
来越受到年轻消费者的青睐。

营销路径同质化待解

当消费者提起功能性饮料，总是不自
觉地联想到各种运动。因此，各大赛事也
成为功能性饮料的主要营销阵地。

于润洁表示，体育营销能够获得广泛
认同，在一定程度上说明行之有效，在功
能性饮料品牌企业当中也形成了惯性思
维。这样比较简单，也比较保险。

朱丹蓬也认为，出于品类的天然属性，
功能性饮料的营销过程中绕不开体育营销。

于润洁表示，目前行业越来越细
分，在营销上也需要进行细分创新。“例
如，各个区域市场有着不同的消费特
点，红牛在广东市场的棋牌室，就属于
‘壁垒型’渠道，灌装产品更适合棋牌
室，而打牌也需要提神醒脑。所以，企
业在营销过程中，也要关注新的生活方
式，对各类消费者进行细分观察，与产
品特点结合进行营销，而不是一贯地走
体育营销路线。”

（许礼清 孙吉正）

功能性饮料热度不减 新玩家持续入场
随着东鹏饮料一纸半年报，功能性饮料再次受到关注。2022上半年，东鹏饮料实现营业收入42.91亿元，其中，仅东鹏特饮这一大单品就实现了41.18亿元，占比超

96%。
而将视线放到整个行业上，功能性饮料赛道正在迎来更多的入局者。再加上华彬红牛、天丝红牛、乐虎、战马等老牌玩家，市场竞争愈发激烈。可以看到的一大趋势

是，行业正在逐渐走向细分，例如电解质饮料、玻尿酸饮料、熬夜水等，都在吸引着消费者的目光。
但想要在强者如林的市场分食蛋糕并不容易，值得注意的是，在一些临期折扣店内，已经出现了几种知名的功能性饮料产品。因此，如何进行差异化营销，成为入局

者们面对的共同问题。


