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阳光玫瑰葡萄阳光玫瑰葡萄
供应增加推动供应增加推动
整体价格下降整体价格下降

本报讯 肖伟 据东方财富Choice数据
显示，截至8月19日，大连商品交易所挂牌
交易的鸡蛋期货2208合约价格大涨3.85%，
报收于4750点，触底反弹迹象明显。

走访集贸市场了解到，由于气温偏高，
产蛋率下降，叠加中秋、国庆消费旺季将至，
鸡蛋现货价格涨幅明显。业内人士认为，未
来饲料价格看涨，淘汰蛋鸡加速出清，鸡蛋
供应偏向紧张，叠加季节性需求转暖，预计
鸡蛋价格仍存上涨空间，产蛋企业有望率先
迎来边际改善。

现货走强，期货近月合约反弹。东方财
富Choice数据显示，8月份鸡蛋期货2208合
约价格触底反弹，止跌迹象明显，自最低点
3978点 回 升 至 4750点 ，反 弹 幅 度 达
19.40%。瑞达期货分析称，鸡蛋价格前期下
跌幅度较大，淘汰蛋鸡加速出清，因气温升
高、供水不足，散养户补栏积极性不高，市场
对8月份鸡蛋产量持有减量预期，叠加中秋
节和高校开学备货，现货价格上涨动力仍
存。同时，近期玉米、豆粕期价止跌回稳，蛋
鸡养殖成本支撑仍在，对远月合约蛋价有所
支撑。财信期货亦认同上述观点，对鸡蛋期
货价格持谨慎乐观态度。

惠农网大数据平台统计数据显示，近
期蛋价运行较往年处于偏高水平。惠农网
分析师李彬彬表示，中秋、国庆佳节临近，
下游食品加工厂开工率明显提升，对河北
粉蛋、鸡蛋黄的需求明显增长，进而推高上
述品种价格。受部分地区高温干旱等因素
影响，饲料出货速度减缓，价格不断抬升，
散养户主动收缩产能，客观上收紧了未来
鸡蛋供应量。

随机走访衡山多家商超及农贸市场发
现，当地土鸡蛋销售价格达到16元/斤，标
准饲料养殖鸡蛋达到8元/斤，外地粉蛋达
到7元/斤，售价与往年相比偏贵。乐一乐
超市老板盛东平说：“当下气温较高，蛋鸡
产蛋明显偏少，供应趋于紧张。天气炎热，
鸡蛋不耐久储，容易发生散黄、沾壳、臭坏
等库损情况。夏天新鲜鸡蛋保质期极短，
我们随行就市销售鸡蛋，没有囤货惜售的
想法。”

下半年蛋价或继续走强，利好龙头企
业。晓鸣股份、湘佳股份等上市公司拥有
规模较大的鸡蛋生产及销售业务。晓鸣股
份相关人士介绍称，“除了上述因素推高蛋
价之外，蛋鸡产业还存在季节性的价格波
动，受春节、中秋等节假日影响，每一个自
然年份的1月份、2月份及9月份、10月份
为鸡蛋消费旺季，鸡蛋价格通常在2月份
过后开始下降，并在下半年逐步回升。近
年来，存栏蛋鸡数量同比、环比均有下滑，
加大了鸡蛋价格的季节性波动，叠加饲料、
人工、场地、水电、疫病等因素，对蛋鸡养殖
业的考验更大。”

湘佳股份相关人士亦表示，对于规模
以上蛋鸡养殖企业而言，其生产经营决策
较为理性，资金相对宽裕，全年生产较为平
稳，会滚动进行补栏；对于小规模蛋鸡养殖
户而言，能否在销售旺季获得足够利润，会
影响其继续参与生产的积极性，对其经营
决策产生一定影响。整体来看，随着规模
化蛋鸡养殖企业数量提升，季节性波动因
素在不断弱化，头部企业把握市场机会的
能力更强。

由于鸡蛋价格看涨对规模以上养殖企
业及饲料、养殖、深加工一体化企业更为有
利，连日来，先后有东兴证券、开源证券、西
南证券等券商给予上述企业看多评价。东
兴证券分析师程诗月表示，随着鸡蛋市场
景气度提升，产业链一体化企业将更加受
益，其市场占有率也有望同比、环比实现边
际改善。

多因素推高
鸡蛋期现货价格

阳光玫瑰葡萄，被坊间誉为“葡萄中的爱马仕”。曾经它
只在高端水果区出现，上百元一斤的价格，让不少人直呼“太
贵了”。但近年来，阳光玫瑰开始走下“神坛”，在超市里，常
和其他品种的葡萄放在一起，接受人们的挑选。

很多人第一次认识阳光玫瑰，可能
还是大名鼎鼎的日本“晴王”。在日本，
阳光玫瑰被称为ShineMuscat（夏音马
斯卡特），晴王只是其中一种，只有日本
冈山出产的可叫做晴王。在海外购物
平台上，一串晴王（700克）的价格接近
400元。该品种后来被引入到中国和韩
国。即使是在韩国，作为高端水果，其
售价也多在百元以上。但在中国，近年
来阳光玫瑰价格遭遇“滑铁卢”。“前两
年在超市逛的时候，阳光玫瑰还是四五
十块，最近发现家附近超市的阳光玫瑰
都不到20元了。”北京丰台的一位消费
者表示。在走访北京多家超市后发现，
不同超市阳光玫瑰的标价相差较大，有
超市每斤已降到20元以下。另外，在电
商平台，阳光玫瑰每斤价格集中在10元~
30元之间。在微博上，还有消费者留言
称，买到了9.9元一斤的阳光玫瑰。

阳光玫瑰价格“跳水”

“当初引进的时候量少，人们也觉
得新鲜、口感好，供应满足不了需求，价
格自然就偏高。”中国果品流通协会会
长鲁芳校说，“经过这些年的推广后，种
植面积增大，供应增加，整体价格也就
下降了。”某市场机构发布的《2022年中
国阳光玫瑰葡萄产业数据分析报告》
（以下简称《报告》）显示，2021年，全国
阳光玫瑰种植面积约31.21万亩，收获
面积约20.42万亩。与相关报道显示的
2016年全国阳光玫瑰种植面积10.01万
亩相比，近5年间种植面积增长了21.2
万亩，增幅达211.79%。上述《报告》称，
从种植区域分布来看，阳光玫瑰种植区
域遍及全国各地。目前，在国内种植大
面积铺开的情况下，“阳光玫瑰”基本上
实现了全年不间断供应。不过，鲁芳校
也表示，阳光玫瑰不同档次，在市场上
价格也有差别，一些优质的精品阳光玫
瑰每斤仍然卖50元以上。“同时，阳光玫
瑰因产区、季节的变化，价格上也会出
现波动。云南上市是最早的，然后逐渐
向北推移。”鲁芳校补充道。

基本实现全年不间断供应

受益于种植面积增大等，阳
光玫瑰的价格已与其他品种的葡
萄相差无几，但不少网友却反映，
品质没有以前好了。“味道吃不出
惊艳的感觉，还不如其他品种的
葡萄。”有网友称，“以前价格虽然
贵了点，但是皮薄肉脆无核，有很
浓的香气，现在市面上的阳光玫
瑰都烂大街了，但皮巨厚。”还有
部分网友疑问，是不是现在市面
上好多都不是真正的阳光玫瑰。
一位来自四川的阳光玫瑰卖家表
示，阳光玫瑰的品质跟天气、水分
和产地都有关系。

“消费者吃得多了，对品质要
求也就更高了，但目前整体的种
植质量不是往上走的，种植面积
大了，中低档的果反而多了。”鲁

芳校则表示，或因为阳光玫瑰比
较好卖，一些种植户一味追求效
益而忽视质量，种植技术上也存
在参差。

一位电商卖家称，果农若要
产量的话，要大量使用化学肥
料。如用噻苯隆膨大剂处理，用
了就不用担心果长不大、不用担
心串形稀疏不美观，万一日灼、气
灼了，留的果粒多，还有退路。“亩
产 8000斤的话，卖 10元一斤，亩
产值8万元。就算再不好吃，卖5
元一斤，亩产值也有4万元，最关
键的是不愁卖，果商认为性价比
极高，争着要。”该电商卖家说。
据业内透露，为了提前上市抢占
市场，一些果农糖度 13~14就采
果，有的甚至还没脱酸。

价廉后，质量参差不齐

“增量”的同时还需“提质”

资料显示，我国是世界果业大
国，果树种植面积和产量均居世界
第1位，果业市场规模近2.5万亿。
但与此同时，我国并不是果业强
国，果品质量和果业效益与发达国
家相比还有差距。怎样在“增量”
的同时“提质”，成为萦绕在中国果
业心头的一道“待答题”，这不仅适
用于阳光玫瑰种植，也适用于种植
其他水果品种。

“我们都知道，质量是第一位
的，但当真正做起来，管理技术、种

植技术包括品种的退化问题，我们
很多都跟不上，还是要从多方面下
功夫。”鲁芳校表示。

中国农业科学院果树研究所所
长曹永生表示，应持续开展关键技
术和产品研究，构建轻简、优质、高
效果树栽培技术体系，推动果业高
质量发展。提升果品及其加工品的
商品品质、风味品质、营养品质和功
能组分，推进果品的优质化、高值化
和品牌化。

（据《中国新闻网》）


