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本报讯 近日，北京市打击侵权假冒
工作领导小组召开2022年打击侵权假冒
工作会议，会议总结了2021年以来全市
打击侵权假冒工作情况，并对2022年工
作进行了部署。市级领导小组成员单位
以及各区领导小组成员单位参加会议。

据了解，2021年以来，市级成员单
位、各区高度重视，加强统筹协调，加大
打击力度，认真履职尽责，全市打击侵权
假冒工作取得明显成效。据统计，2021
年以来，全市成员单位行政执法部门查
处侵权假冒案件8624件，罚没款6322万
元；公安机关侦破侵犯知识产权和生产、
销售伪劣商品刑事案件1111件；检察机
关批捕侵犯知识产权犯罪案件177件，起
诉案件225件；审判机关受理侵犯知识产
权和生产、销售伪劣商品刑事案件237
件，审结232件。

在行动中，各单位持续推进重点领
域治理，不断优化营商环境：一是强化重
点市场治理。公安机关、市场监管部门
联合开展打击侵犯注册商标专用权专项
执法行动，查扣疑似侵权假冒商品3万余
件。二是强化互联网领域侵权假冒治
理。版权、文化执法、通信管理、网信、公
安等部门，联合开展“剑网行动”，强化网
络平台治理；知识产权部门集中开展电
商领域知识产权治理“护航”专项行动，
指导电商联盟加强行业自律。三是强化
农村地区侵权假冒治理。农业农村部门

开展农资打假专项行动，整顿市场715
次；园林绿化部门赴副中心绿化企业开
展植物新品种权保护法律法规知识宣
传，提示企业加强知识产权保护。四是
强化进出口环节侵权假冒治理。北京海
关组织开展“龙腾行动”，加大对进口侵
权商品、跨境电商侵权商品、侵权防疫用
品的监管力度，查处了首起进出口货物
侵犯奥林匹克标志知识产权案。五是继
续开展“铁拳”“昆仑”等专项行动。市场
监管部门集中开展民生领域案件查办
“铁拳”行动，查办了一批典型案件；公安
机关持续推进“昆仑2021”专项行动，打
掉在商场及周边兜售假冒品牌化妆品的
犯罪团伙，抓获34名犯罪嫌疑人，查获假
冒品牌化妆品1200余件。

不断加大工作宣传力度，引导社会
共治。参加全国打击侵权假冒工作领导
小组办公室统一组织的“保护知识产权、
打击侵权假冒16省（区、市）侵权假冒伪
劣商品统一销毁行动”，现场销毁侵权假
冒伪劣商品30吨，货值380余万元。世
界知识产权日宣传周期间，知识产权部
门举办新闻发布会，发布了《北京知识产
权保护状况》；市场监管部门公布知识产
权领域执法十大典型案例；检察机关发
布年度知识产权保护工作报告，通报知
识产权案件查办情况；审判机关连续19
年发布年度北京法院知识产权司法保护
十大案例。在2021年中国国际服务贸易

交易会上，知识产权、商务等部门联合举
办世界原产地地理标志产品品牌分销服
务大会，加强涉外地理标志保护和海外
维权力度；“5?10中国品牌日”期间，知识
产权部门举办北京商标品牌发展论坛，
助力北京国际消费中心城市建设和“两
区”建设。制作打击侵权假冒、保护知识
产权专题宣传图板，通过全市6000余块
楼宇电视和户外大屏循环播放，受众量
达193万人次。

持续推进区域协作，增强协同效
应。京津冀三地市场监管部门签署《京
津冀市场监管执法协作框架协议》，以及
反垄断、知识产权、价格、食品安全等4个
领域子协议，搭建“1+N”执法协作体系；
三地农业农村部门签署《京津冀农业综
合执法合作框架协议》，就京津冀农业协
同执法现状及未来发展方向进行研讨交
流；三地贸促会与三地知识产权局签署
《关于加强企业海外知识产权保护的合
作备忘录》，在海外知识产权纠纷应对指
导等方面建立合作机制；北京市通州区、
天津市武清区、河北省廊坊市签订知识
产权一体化协作发展框架协议，推动建
立定期联系、行政执法联动等五大机制。

2022年，北京市打击侵权假冒工作
将围绕构建国际科技创新中心、建设国
际消费中心城市等重点任务，完善机制
建设、强化重点领域治理、推动打击侵权
假冒工作再上新台阶。

进一步深化重点治理。聚焦民生领
域。开展“铁拳”行动，严厉查办损害人
民群众利益的案件；推进互联网领域侵
权假冒治理，强化线上线下一体化监管
打击；加强农村和城乡结合部治理，开展
农村假冒伪劣食品整治行动；推进重点
产品治理，强化防疫用品、药品、医用口
罩、妇幼老用品等重点产品治理；推进重
点市场治理。督促企业切实履行主体责
任；推进重点区域、重点渠道治理，开展
知识产权保护“龙腾行动”“净网行动”
“蓝网行动”等专项执法行动。

进一步加大行政保护力度。开展
“剑网行动”，组织重点领域版权专项整
治；推进软件正版化，巩固政府机关、国
有企业软件正版化成果；加强外资企业
权益保护，从严查处侵犯商业秘密、商标
恶意抢注等违法行为；开展农资打假专
项行动；打击生产经营假劣种子、肥料、
农药、兽药等违法犯罪行为；加大侵犯植
物新品种权、假冒授权品种及制售假冒
伪劣种苗案件查处力度。

进一步加强对侵权假冒违法犯罪行
为的惩治。开展“昆仑2022”专项行动，
严厉打击知识产权和制售假冒伪劣商品
犯罪；贯彻落实食品药品安全“四个最
严”要求，持续打击食药违法犯罪；加大
知识产权犯罪惩治力度，强化知识产权
民事、行政和刑事案件法律监督。

（北京市市场监管局）

本报综合 近日，农业农村
部召开部领导专题会，分析研判
秋粮生产形势，研究确保秋粮稳
产增产的针对性政策举措，部署
安排有关工作。

会议指出，要抓紧抓细防灾
减灾工作，充分估计东北地区北
上台风和早霜、黄淮海雹灾和倒
伏、江南华南秋旱和寒露风等风
险，加密与相关部门沟通会商，做
好趋势研判，及时发布预警信息，
加强调度指导，努力做到重灾区
少减产、轻灾区能稳产、无灾区多
增产。盯紧草地贪夜蛾、水稻“两
迁”害虫、稻瘟病、大豆“症青”等，
逐个推动防控措施落实，加强跨
区联合监测、分区协同治理，发
挥好应急防控飞防大队作用，指
导各地早发现、早预警、早防控，
做到应防尽防，实现“虫口夺粮”。

会议强调，要聚焦聚力抓好
秋粮田管关键技术落实，继续发
挥包省包片机制作用，适时派出
工作组和科技小分队下沉一线，
分环节、分区域、分品种督促指导
各地加强秋粮中后期田管，加快
生育进程，确保秋粮安全成熟。
要指导各地立足实际细化完善大
豆玉米带状复合种植田管技术方
案，指导农民解决好施肥、打药、
收获等环节存在的困难和问题，
确保试点取得扎实成效。

会议要求，要统筹农村疫情
防控和秋粮生产，密切跟踪关注
疫情形势，及早制定应对预案和
防范措施，确保农资农机调运通
畅、农民下地顺畅，田管、收获等
都不误农时。加紧推动秋粮生产
支持政策措施落实落地，指导督
促地方统筹用好农业生产社会化
服务补助及生产救灾等项目资金
开展秋粮“一喷多促”喷防作业。

本报综合 日前，国家发改委官方
微信公众号发文，就月饼不得与其他
商品搭售或者混合销售进行解读。其
中提到，相关成本调查数据显示，盒
装月饼总体平均生产成本在70元/盒
左右。

近日，国家发改委、工业和信息
化部、商务部、市场监管总局发布《关
于遏制“天价”月饼、促进行业健康发
展的公告》（以下简称《公告》），明确
要求经营者销售盒装月饼不得以任
何形式搭售或者混合销售其他商品。

文章指出，相关成本调查数据显
示，由于馅料、包装材料等不同，盒装
月饼生产成本虽存在一定差异，但总
体上不会很高，平均生产成本在70元/
盒左右。近年来，有些企业在盒装月

饼中搭售或者混合销售鱼翅、燕窝、人
参、冬虫夏草、茶叶、白酒、洋酒、珠宝、
丝巾等高价商品甚至奢侈品，其价值
远远高于月饼，却仍以“月饼”之名销
售，成为“天价”月饼的主要来源。这
一现象不仅背离了传统文化本源，也
使得月饼容易异化成为腐败的载体，
对社会风气造成负面影响。

另据国家发改委微信公众号8月
19日消息，国家发展改革委官方微信
公众号发文称，有关部门将严查盒装
月饼包装层数是否超3层。

文章指出，月饼包装的本意是为
了保护商品、方便运输，但近年来一些
经营者利用消费者的攀比心理，盲目
追求过度豪华包装，有的盒装月饼包
装高达6层，有的巨大的盒子里只有几

小块月饼，有的使用红木甚至金银作
为包装材料，以此抬高月饼价格，成为
“天价”月饼重要来源之一。这些行为
不仅增加了消费者负担，而且造成资
源浪费和环境污染，也助长了奢靡的
社会风气。

根据《公告》和 GB23350—2021
《限制商品过度包装要求 食品和化妆
品》国家标准第1号修改单要求，有关
部门将严厉查处盒装月饼过度包装问
题，包括：包装层数是否超过3层、包
装成本占销售价格的比例是否符合规
定、是否使用贵金属和红木材料包
装、是否将月饼与其他产品混装、商
品必要空间系数是否符合规定等等。
一旦发现违法违规行为，将依法予以
查处。

2022年北京打击侵权假冒工作会议召开
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国家发改委：盒装月饼不得搭售其他商品

本报讯 王忻 2022年中秋、国庆
将至，近日市场监管总局印发《市场监
管总局关于集中整治商品过度包装、
“天价”月饼和蟹卡蟹券等问题的通
知》（以下简称《通知》），在全国范围内
开展为期2个月的集中整治。

《通知》要求，加大标准宣贯力
度。深入推进国家标准《限制商品过
度包装要求 食品和化妆品》及第 1号
修改单的宣贯工作；督促指导生产企
业依法公开其执行的限制商品过度包
装有关标准；对月饼生产等重点企业
组织开展行政指导，督促企业合规经
营，尽早贯标、用标和达标；组织召开
生产食品、化妆品的直销企业吹风会，
引导直销企业积极承诺、严格遵守限

制过度包装的法律义务；加强限制商
品过度包装强制性国家标准的培训，
强化基层执法人员对标准的理解和运
用，提升执法能力。

强化专项监管执法。加强过度
包装抽查检验，重点对月饼生产销
售企业执行标准情况、在售月饼食
品安全情况进行抽查；畅通举报渠
道，充分挖掘线上线下各类线索，特
别关注高价月饼以及酒楼、饭店定
制或以文创等名义开发的高端礼
品，从严查处过度包装违法行为。
加强重点监管，坚持线上线下一体
化，从食品安全、价格、包装、广告宣
传等方面规范市场主体经营行为；
组织开展专项网络交易监测，实施

过度包装商品网络禁限售目录，督
促电商平台压实主体责任。同时，
持续曝光典型案件，将过度包装行
为的行政处罚文书录入企业信用公
示系统，依法依规在行政处罚文书
网上公开。

全面倡导绿色消费。组织开展
消费者评议，发动消费者监督，推动
企业开发简约适度、绿色低碳的包装
设计，积极实施快递包装绿色产品认
证。同时，积极开展文化引导，宣传
绿色低碳包装、简约适度消费理念
和快递包装绿色产品认证制度，宣
传过度包装对环境和经济发展的危
害，引导节日商品、节日消费回归传
统文化本源。

市场监管总局：集中整治商品过度包装、“天价”月饼


