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本报讯 近日，华润万家旗下新业
态万家MART超市海宁西田城店开
业。据悉，这是嘉兴首家万家MART
门店，是由之前的华润万家海宁店升
级而来，门店位于文苑路西田城二楼，
经营面积超过4200平方米，经营1.3
万多个品种。

为了提升逛实体超市的体验感，
新业态万家MART另辟蹊径，颠覆传
统超市的千篇一律，以市集方式呈现
“居家生活”和“一日三餐”，更有人间
烟火气。在门店布局上创新突破，从
家庭最重要的三餐食材出发，以生鲜
为中心，食品品类辐射整个卖场空间，
为顾客打造一个围绕“一日三餐”和
“居家生活”的消费场景，满足3公里
范围内的家庭生活高频次消费的品类
和生活服务需求。

店内包罗了来自全球的13700种
商品，如活冻超大鲍鱼、波士顿龙虾、
法式小羊排、南极银鳕鱼、熟冻凡纳对
虾等，搭配中式八大菜系、西式、日式、
韩式、东南亚风味的各式调味品，还有
夏季爆款水果，满足消费者的味蕾。

西田城店几乎承包了年轻人热爱
的所有国潮汽水，情怀满满的国潮品
牌以及各式各样的味道，勾起一代人
的回忆。

此外，“华润万家”App、京东到
家、美团、饿了么等线上渠道同步提供
1小时到家服务。种类丰富、健康品质
的美味佳肴，提升了附近居民的生活
幸福指数。 （联商网）

万家MART超市打造
市集方式购物体验

本报讯 以一刻钟便民生活圈建
设为导向，近日，便利蜂针对早餐场景
启动“鲜食周周促”计划，长期对鲜食
品类进行打折，并以周为单位更换打
折名单，“便利蜂致力于为消费者提供
营养、经济的早餐，这次促销既是为了
拉动晨间消费，也是为了让年轻人爱
上吃早餐”，便利蜂相关负责人表示。

日前，在便利蜂一家社区店内，红
豆包、茶叶蛋、猪肉荠菜锅贴、豆浆等
早餐正以套餐价的方式售卖，“它家有
很多套餐，我点了1份翡翠什锦蒸饺和
豆浆，6元的价格比单买便宜了一半”，
准备打车去公司的小陈表示，因为便
捷他已养成到便利店吃早餐的习惯。

据悉，7月11日开始，便利蜂在华
北、华东及华南地区启动“鲜食周周
促”计划，促销产品将围绕早餐、夜宵
等场景制定，包括蒸包、小吃、轻食、关
东煮在内，以周为频率更新促销产品，
将鲜食促销提升到战略层面。

“除了特定优惠，消费者也可以在
便利蜂App或小程序上订购早餐，并
选定门店自提。线上线下共通的模
式，最大程度帮助消费者节约购买早
餐的时间”，便利蜂相关负责人表示，
“受到北京、上海等城市打造‘一刻钟
便民生活圈’政策的鼓舞，便利蜂通过
场景化运营，有针对性地满足消费者
需求，激活门店端晨经济、夜经济活力
的同时，也提供消费者全时段的细致
关怀。” （央广网）

便利蜂“鲜食周周促”
计划切入晨经济

家家悦仍看好北京市场
时隔14个月再开店

外埠连锁品牌持续看好北京的消费潜力。近日获悉，家家悦在京的第二家门店落户潘家园。从山东走向全国，家家
悦开新店的同时，也在关停部分亏损门店。

在超市连锁品牌众多的北京市场，家家悦面临的竞争不言而喻，既有作为同行的超市占着优势市场，也有生鲜电商、社
区团购包揽了多数的线上客群。在此情况之下，家家悦再次开店，仍需提高自身知名度与竞争优势。

时隔14个月，家家悦北京第二家
门店选址潘家园华威路的点美荟广场
二层，于7月21日正式开业。在走访
中了解到，该店毗邻华威里社区、松榆
里社区等。其中潘家园街道有超过
10万人口，是较为成熟的社区。

家住潘家园街道的杨女士透露，
家家悦开业之前，社区周边没有大型
综合超市，这家店弥补了区域内的消
费空缺。开业当日上午，家家悦北京
潘家园店因顾客较多，采取了限流措
施，顾客需排队按顺序进场购物。

据了解，家家悦北京潘家园店经
营面积2000多平方米，店内上架了胶
东大饽饽等山东特色食品，同时也引
入一家北京稻香村，销售传统京味糕
点。据门店工作人员介绍，该店将上
线团购业务，消费者可线上下单到店
自提。

家家悦北京潘家园店原址曾为华
普超市，华普超市退出中国市场后，原
址改造为便民服务中心，如今变身为
家家悦超市。

公开报道显示，2021年5月，位于
北京朝阳区常营的家家悦超市开业，
这是该山东连锁品牌落地北京的首家
超市。

据悉，家家悦集团前身是山东威
海糖酒采购供应站，自1995年开始发
展连锁经营。截至2022年3月末，公
司门店总数1000家，覆盖山东、北京、
河北、内蒙古、江苏、安徽等6省份，旗
下业务包括大卖场、综合超市、百货
店、便利店、专业店等，实体门店以自
营居多。

再开新店，看好北京市场

在京布局首家门店时，家家悦曾
提到，进驻北京市场，符合家家悦集
团扩大市场规模、提高品牌知名度的
发展战略。未来，家家悦集团将在跨
区域模式复制、数字化转型升级、供
应链战略布局、生鲜经营方面，提升
顾客服务能力，推进全国化战略纵深
发展。为此，家家悦集团在张家口建
设了物流园。2020年10月，物流园一
期工程投入使用，用于支持家家悦在
北京的拓展。

从2019年开始，家家悦便陆续通
过并购、入股等方式向外扩张，此举
的确收到了良好效果。财报数据显
示，2020年前三季度，家家悦实现的
营业收入中，省内收入115.39亿元，
同比增长16.95%；省外收入升至11.1

亿元，同比增长321.85%。
相对于在北京市场的热闹与活

跃，家家悦的“全国之旅”却没那么
轻松。家家悦财报显示，该集团于
2021年继续保持较快开店速度的同
时，也在调整优化区域内门店的网
络布局、业态组合，对亏损且未来短
期无法改善的门店，适度加大闭店
力度，以减少相应的经营亏损。2021
年，家家悦共关店43家。同时，家家
悦2021年归属于上市公司股东的净
利润亏损约 2.93亿元，同比下滑
168.61%。这是家家悦上市以来的首
次亏损。

另外，2022年一季度，家家悦再
关17家门店。其中，因经营未达预期
16家，因合同终止1家。

关店止亏，有喜也有忧

接连开新店闯入竞争激烈的北京
市场，令家家悦备受关注。不过，在开
店的聚光灯下，生鲜电商、社区团购等
新模式也在抢夺着包括家家悦在内的
连锁卖场的市场份额。

从家家悦在北京两家店的位置来
看，社区消费者是主要人群。在疫情
防控常态化的背景下，离消费者更近、
复购率更高的社区消费场景成为了零
售企业布局的目标。无论平台或者品
牌，对社区消费都极为关注，“家门口”
的商业便利化也越来越“卷”。

有业内人士指出，区域零售品牌
走出舒适圈，在新市场需要接受考
验。消费洞悉、供应链能力能否跟上

扩张节奏还有待观察。
对于来自于线上渠道的竞争“压

迫感”，零售业专家胡春才表示，商超、
大卖场要尝试差异化竞争，例如要锁
定中端和高端消费，重视消费体验感。

数字化也是大卖场升级的必经
之路。中国连锁经营协会发布的
《2022零售连锁品牌数字化运营研
究及策略报告》提到，未来零售企业
数字化转型四个关键趋势，从全渠
道数字化建设，到私域价值释放和
数据中台反哺经营，再到提升用户
终生价值，四大趋势均指向提升零
售企业整体经营效率。

（王维祎）

多重竞争，闯关京圈零售


