
所谓预制菜，简而言之就是对食品
原料预先进行加工，并妥善包装保存，消
费者购买后经过简单烹饪，即可食用的
菜品。近年来，疫情和“宅经济”拉动了
预制菜消费场景从餐厅向家庭拓展。预
制菜的流行，一方面源自餐饮等相关行
业寻求商业模式创新、推进餐饮工业化
的发展需要；另一方面也迎合并满足了
消费者居家就餐、方便快捷等日常需求。

据统计，我国目前的预制菜行业大
致可分为生产企业和中央厨房两种业
态。根据《2020—2026年半成品菜行业
市场调查与前景预测报告》，目前半成品
菜生产企业众多、竞争较为激烈，集中度
低，规模化企业较少。艾媒数据显示，
2021年中国预制菜市场规模为 3459亿
元，这一数字在两年后将超过 5000亿
元。安信证券研报数据预测到2025年中
国预制菜市场规模有望增长至6000亿左
右，国海证券远期预测预制菜市场规模
有望超过3万亿元。虽然半成品菜行业

市场空间大，但行业内竞争日趋激烈，价
格竞争导致企业利润空间下降。因而企
业需要树立良好的品牌形象用以区别于
同类竞品，从激烈的价格竞争中突围，建
立起自身优势、提升产品附加值和消费
者信赖度。

市场管盈亏，安全管存续。尽管预制
菜已成为时下热门行业，吸引了不少品牌
发力强推，甚至招徕大量资本入局，但“热
门”并不等于“零门槛”。预制菜品不论市
场形态如何，其本质终究是食品，要遵循
食品安全的标准规范与监督管理，要形成
行业准入标准，包括设置品牌规模壁垒、
食品质量及安全壁垒、研发及创新壁垒，
甚至对于创始人、主要负责人以及品牌代
言人都要设置信用壁垒等，以此减少食品
安全风险，打牢行业发展基础。

预制菜风险防控，宜疏堵结合引导
发展。预制菜行业监管不是某一个部门
的单一责任，而是社会共治范畴，需要监
管部门、有关协会学会、媒体、互联网平

台以及消费者等多方面、多层次地共同
监督治理。监管部门可以通过公开通
报、风险评估、数据监管、执法检查等手
段履行职责；预制菜食品经营企业要严
格按照法律法规进行生产经营，强化主
体责任，加大自我约束力度；学会协会既
要强调行业自律也要研究制定必要标
准，引导行业有序成长；媒体和专家学者
要做好监管部门、行业企业、消费者之间
的桥梁和传声筒，在及时发布信息的同
时做到科学普及，帮助预制菜食品安全
闭环可持续发展；消费者也要理性消费，
发现问题及时合法举报，维护自身合法
权益，倒逼行业企业将食品安全始终放
在第一位。

总之，预制菜行业发展与社会共治
水平息息相关。各方参与者有必要与时
俱进，创新科学高效的监管方式，在保障
人民群众“舌尖安全”的同时，给相关企
业提供良好有序的发展空间，促进行业
健康发展。
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9批次食品
抽检不合格

北京市市场监管局通告
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农业农村部：
抓实抓细秋粮生产
和农业防灾减灾

[食 话 时 说 ]

保障预制菜行业食品安全宜疏堵结合
□ 张健
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北京市商务局：

鼓励直播电商等新业态
新模式创新发展

北京市市场监管局多举措提升消费环境
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北京城市副中心打造
绿色优质安全农产品

本报讯 由世界品牌实验室（World
BrandLab）主办的（第十九届）“世界品牌
大会”于7月26日在北京举行，会上发布
了2022年《中国500最具价值品牌》分析
报告。

在这份基于财务数据、品牌强度和
消费者行为分析的年度报告中，“首农”
2022年的品牌价值为831.85亿元，总排
名位列500强的第77位，品牌价值较去年
增长了15.6%，排名提升了1个位次。

同时，首农食品集团旗下三元、古
船、大红门分别以423.75亿元、266.85亿
元、132.68亿元位列 500强品牌第 187、
313、400位。首农食品集团及子品牌累
计品牌价值超1600亿元。

作为首农食品集团乳业板块的代
表，三元的品牌价值为423.75亿元，位列
500强的第 187位，相较于 2021年增长
57.83亿元，提升了10个位次。

北京三元食品股份有限公司是以奶
业为主的中外合资股份有限公司，其前
身是成立于1956年的国营北京市牛奶
站。依托首农食品集团奶业全产业链优
势，三元食品建立了完善的全程质量可

追溯体系，产品涵盖低温鲜奶、低温酸
奶、常温纯牛奶、常温酸奶、常温乳饮料、
奶粉、干酪及冰淇淋等系列产品，拥有

“三元”“极致”“爱力优”“八喜”等消费者
熟知的商标。在国内拥有14大生产加工
基地，海外布局加拿大、新西兰、法国，是
一家有影响力的乳制品企业。

作为集团粮油板块的代表，古船的
品牌价值为266.85亿元，位列500强的第
313位，相较于2021年增长36.23亿元，
提升了3个位次。

“古船”品牌包括面粉、米业、食用油
等多种产品，在技术装备、生产能力、加
工工艺和科研水平方面均居国内同业前
列。经过多年经营，其品质在国内外口
碑良好，赢得了多项奖项认证，“古船”商
标连续多年被评为“北京市著名商标”，
成为大家选择购买的主要产品，在首都
市场占据着举足轻重的市场地位，在粮
食安全流通体系中发挥着主渠道作用。

作为集团肉类板块的代表，大红门的
品牌价值为132.68亿元，位列榜单第400
位，相较于2021年增长16.11亿元，提升了
3个位次。

大红门隶属北京二商肉类食品集团
有限公司，二商肉食集团现有所属企业
近20家，拥有“大红门”“月盛斋”等老字
号品牌，及“穆香源”等知名品牌，主营业
务包含生猪养殖、生猪屠宰、肉制品、清
真牛羊肉、国际贸易、肉食供应链六大板
块，全面覆盖猪、牛、羊、禽全品类肉食产
品，生产环节涉及养殖、仓储、加工、贸
易、销售、终端配送等各个环节，完整构
建从牧场到餐桌的肉食全产业链。

首农食品集团一直以来坚持品牌建
设，创新传播思路，加强企业间联动、消
费者互动，形成母子品牌立体化传播与
深度联动体系。以品牌战略为引领，挖
掘内部潜力，提升品牌运作能力，激发老
字号活力，打造了都市农业休闲农业品
牌“美丽首农”、B端服务品牌“首农大厨
房”、老字号传承激活品牌“首农美好拾
光”。下一步，首农食品集团将持续推动
品牌工作，扩大品牌影响，擦亮集团金色
招牌，打造“首农标准”，聚焦首都食品安
全和城市生活保障，打造具有国际竞争
力、引领健康美好生活的现代食品集团，
以优异成绩迎接党的二十大胜利召开！

“首农”2022年品牌价值831.85亿元
旗下三元、古船、大红门同时上榜《中国500最具价值品牌》


