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热度居高不下

“没有露营的夏天是不完整
的。”近日，“第一次露营要准备
什么”的话题引起热议，许多网
友在社交平台上积极分享着自
己的露营经验。而露营也一度
成为各个社交平台的高频词。
据了解，在小红书平台上露营的
话题词浏览超1亿次。

事实上，需求推动下，露营
市场近三年迎来了巨大发展。
据艾媒咨询发布的《2021—2022
年中国露营经济产业现状及消
费行为数据研究报告》显示，
2014—2020年，中国露营营地市
场规模从77.1亿元增至168亿
元，复合增长率13.9%。2021年
露营营地市场规模快速增长，增
长率达78%，市场规模达299亿
元，预计2022年市场规模将达
354.6亿元。另据天眼查App显
示，近三年我国露营相关企业注
册总量持续猛涨，目前有近4.6
万家露营相关企业。

此外，近段时间以来，随着
各地新冠肺炎疫情防控政策持
续动态调整，在多地“非必要
不出省”的倡议下，人们出行
可选范围受到一定的影响。而
在跨市跨省出行或存在风险的
情况下，“家门口的旅行”成为
优选，这也再度为露营带来了
发展机会。

携程此前发布的报告指出，
今年“五一”假期首日，露营在该
平台的访问热度达历史峰值。
同程旅行的数据则显示，“五一”
假期，露营相关旅游搜索热度环
比上涨117%。并且，直到端午节
期间，露营的热度仍居高不下。
同程旅行发布的端午消费数据
显示，露营旅游搜索热度较去
年同期上涨超 200％。
另据飞猪发布
的数据显示，飞
猪端午节露营
订单量较“五
一”期间增长超
2.5倍。

餐企掘金露营赛道

随着露营经济的持续火热，
风口之上，一批餐企也开始盯上
这块“大蛋糕”，通过上新露营外
卖产品和与户外露营品牌联名
的方式，进一步挖掘餐饮的户外
消费场景。

在全国范围内，今年3月，海
底捞宣布开启烧烤食材外送业
务，目前已在北京、成都等部分
外送门店上线烧烤食材产品，包
括生肉串产品、烤锡纸菜品、烧
烤小料、烧烤工具等。4月，大龙
燚火锅推出了露营主题礼盒套
餐，并将此套餐在微信公众号和
直播间进行售卖。

试图进军露营赛道的并不
只有火锅企业。必胜客与户外
运动品牌MOBIGARDEN牧高
笛推出了三款联名套餐。据悉，
只要购买必胜客指定的比萨套
餐 ，就 能 有 机 会 获 得 LINE
FRIENDS的露营装备。棒约翰
也紧随其后推出野营套餐，解锁
户外场景。

对此，有业内人士认为，“餐
饮争相布局露营餐，实际上是看
中露营的话题性，试图与当下年
轻人所关注的事物结合在一起，
让品牌保持年轻的态势。特别
是随着外卖崛起与疫情的不确
定性影响，堂食逐渐有了可触及
的天花板，这也倒逼餐饮企业不
得不去寻求新的增长机会。”

中国食品产业分析师朱丹
蓬分析称，露营餐的火爆是餐饮
市场进入高速发展、高速增长、
高速扩容下的一个细分结果。

随着消费升级的深化，这一类的
细分赛道，必将迎来新一波的增
长，而这也是餐企进入露营餐饮
赛道的一个核心原因。

露营餐能火多久

对于露营餐饮产品的发展
前景，业内人士仍非常乐观。

朱丹蓬表示：“当前，在露营
餐饮赛道，餐企属于布局期。未
来随着预制菜等技术，以及整体
产业链越来越完善，露营餐饮产
品的应用会更加广泛。因此，在
这条细分赛道上，从整体可持续
发展的角度来说，是非常具有竞
争力的。”

不过，需要思考的是，露营
餐虽满足了消费者便捷性需求，
但要想让这一火爆赛道走得更
远，餐企还应把服务体系和产品
做得更好。有业内人士分析，当
前，露营餐食大多是半成品或预
制菜，同质化问题也亟待解决。

朱丹蓬认为，在露营餐赛道
竞争越来越激烈的当下，餐企要想
在同类竞品当中脱颖而出，以实现
可持续发展，重点在于以下几个核
心要素。首先，整个产业链还应该
加以完善；其次，对于餐企而言，要
保障食品安全，做到产品品质稳
定；最后，餐企还要进行场景的创
新，以及服务体系的升级来加强客
户黏性。只有做出品牌效应，才能
在这条赛道上走得长远。

“随着露营地的发展愈发成
熟，无论是从餐饮还是服务，竞争
都很激烈。”清水湾伯曼奢野营地
负责人胡钦光表示，露营正在向体
育、演艺、玩乐各产业延伸，为各行
业发展都提供了新的想象空间。

（司雯 彭婷婷）

餐企“掘金”
露营经济赛道

本报讯“叮叮”伴随着
清亮的传菜提示声，在北京
长安天街商场内的一家餐
饮单位里，服务员将一道道
新加坡风味的菜品送到顾
客面前，特色餐饮搭配极具
东南亚热带风格的室内装
潢，让前来用餐的顾客无论
从味觉还是视觉上都体验
到满满的异域风情。

“听朋友说开了一家新
加坡菜就来尝尝，感觉在门
头沟还是第一次吃，尝尝肉
骨菜、海南鸡这些菜品，确
实挺新鲜的。”一名正在用
餐的顾客说。

据了解，这家名为“跃
味”的新加坡菜系餐厅于今
年六月初开业，作为该品牌
的“区域首店”，既丰富了门
头沟区百姓的餐桌，带给大
家更为多元的用餐选择，也
加快推动了餐饮消费品质
化的提档升级，在餐饮市场
消费回暖中，凸显着“区域
首店”的经济效益。

餐厅负责人介绍道：
“我们从营业到现在1个多
月的时间，每周五、周六顾
客都在排队。上个月营业
额接近90万元，现在放暑
假了，客流量会多一些，我
们觉得收入还能更高些。”

除了这家店，近期商场
内还有另外两家“区域首
店”相继开业，即使是工作

日也有着不错的上座率，烟
火气萦绕在每位顾客就餐
的欢乐氛围中，餐饮市场的
回暖，也带动了商业综合体
的经济复苏。

“恢复堂食之后感觉很
开心，带着家人出来逛商场
的时间也能长一些，在这里
吃饭、娱乐、消费一站式就
都可以解决了。”一名正在
购物的市民说。

近年来，门头沟区商务
局结合地区发展实际，鼓励
区内商业综合体借力“首店
经济”，发挥引领集聚和辐射
带动作用，激发消费活力。
针对当前形势，门头沟区商
务局按照“疫情要防住、经济
要稳住、发展要安全”的要
求，与区内3家商业综合体
协同发力，通过扶持区域首
店、减收房租等多项举措，使
餐饮市场逐步回暖。

门头沟区商务局商务
规划发展科科长梁艳介绍
说：“为促进餐饮企业恢复
发展，我们积极向区内商
业综合体宣传北京市消费
季政策和北京市餐饮首店
的扶持政策，激发商业综
合体引入首店的热情，从
而促进门头沟区餐饮多元
化发展，预计年底前商业
综合体内将引进餐饮区域
首店10余家。”

（门头沟融媒）

门头沟美食“首店”
主打新加坡菜系

本报讯 王一宁 近日，
全聚德发布了2022年半年
度业绩预告，公司预计归属
于上市公司股东的净利润
为亏损1.45~1.56亿元。值
得欣慰的是，报告期内公司
1—2月开局良好，营业收入
同比增长30%，但自3月份
各地疫情加剧后，涉及高、
中风险地区门店的堂食乃
至外卖均遭遇阶段性停摆，
直营门店停业32家，平均
停业天数42天，门店收入
受到影响，利润出现较大幅
度亏损，对半年度经营成果
产生严重影响。

多重举措精细化堂食
餐饮，菜品与门店同步焕
新。据全聚德集团介绍，疫
情期间，集团优化门店线下
收入结构，坚持非堂食业务
不放松，持续做好线下外
摆、社区群等渠道引流销
售。此外，大力推进餐饮产
品食品化项目，全聚德年夜
饭礼盒、手工片制烤鸭礼
盒等产品相继上市。

在做精做优正餐上，集
团对菜品持续提质创新。

“五一”前，全聚德宣布上线
今年新版菜单，以“主副菜
单”形式进一步精炼了菜品
数量，在增加“讲究菜”品种
的同时，推出12道创新菜。

主力门店升级方面，全
聚德王府井店推出全新合
作项目“全聚德?宫囍龙凤
呈祥”，打造主题空间、定制
联名菜肴与沉浸式互动体
验。全聚德和平门店“空中
四合院”主题餐厅项目将于
三季度开业亮相。

品牌年轻化再发力，预
制菜有望打开业绩增长新
曲线。今年以来，全聚德集
团坚持“餐饮+食品”双轮驱
动发展，同时也以创新文化
品牌项目吸引更多年轻消
费者体验互动。4月全聚德
推出“单人份”手工片制烤
鸭畅享套装，外包装萌宝鸭
的可爱形象吸引了年轻一
代购买体验。

近期，全聚德方面表
示，食品业务方面，公司已
推出第一波四川饭店三品
牌产品预制菜，三季度内完
成第二波投放。

全聚德食品化提速
开启新增长点

近段时间以来，露营无疑成了户外运动热词。受新冠肺炎疫
情影响，消费者所追求的“家门口的旅行”、亲近自然野趣等个性化
体验让露营成为都市人群的“新宠”。风口之上，众多餐企纷纷涌
入。值得思考的是，露营餐虽为消费者带来了便捷体验，使该赛道
十分火热，但餐企要想在这一赛道走得更远，还应有更多创新。


