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本报讯 杜燕 为推动餐饮业高质量发
展，北京市市场监管局以餐饮业规范化、
标准化为抓手，编制了6项北京市地方标
准，并利用技术手段对各项标准分门别类
进行“可视化”场景设计，帮助新建餐饮服
务单位较快匹配适合自己的专属布局流程
图，便于在营餐饮服务单位参照整改提高，
全面提升餐饮业食品安全规范化水平。

北京市市场监管局表示，近年来该局
结合餐饮监管工作实际，制定了《餐饮服

务单位布局设置规范》《餐饮服务单位餐
饮用具使用管理规范》《餐饮服务单位从
业人员健康管理规范》《集体用餐单位布
局设置与加工配送管理规范》《网络餐饮
服务餐饮安全管理规范》和《中央厨房布
局设置与管理规范》等6项地方标准。

该局指出，标准将许可准入标准、主
体责任标准以及监督检查标准进行“三标
合一”，实现执法人员的执法标准、从业人
员的作业标准和消费者的维权标准有机

统一。同时，对餐饮单位实施管理提出了
更详细、更具体、更流程化的操作规范，并
附有各种场景的示意图，尽力为各类餐饮
服务主体提供更具操作性的指导方法。

为推进北京市餐饮业地方标准广泛
实施，北京市市场监管局已将3项标准转
化为生动易懂的“可视化”电子版本，在北
京市场监管微信公众号“微服务”栏目推
出“餐饮开店掌中宝”。同时，针对6个标
准制定了培训视频，上传发布至北京市市

场监管局官网和“阳光餐饮”APP上，便于
餐饮从业人员收看。

北京市市场监管局表示，标准实施以
来，已有上万家新建餐饮服务单位按照
《餐饮服务单位布局设置规范》的要求进
行布局设置，并顺利取得了食品经营许
可。已经持有许可证的餐饮服务单位也
纷纷对照标准对原有布局设置进行了改
造升级，房山区还打造出2个标准化示范
的商业综合体。

北京以“标准化”提升餐饮业食品安全规范化水平

7月20日上午，针对媒体曝光的必胜客和谐广场店、魏公村店存在为过期食品原材料更换
标签、烹炸油长期不更换等问题，北京市丰台区市场监管局、海淀区市场监管局立即介入调查。

热点聚焦

本报讯 7月20日，针对媒体曝光
的“必胜客”和谐广场店存在为过期食
品原材料更换标签、烹炸油长期不更
换等问题，北京市丰台区市场监管局
立即行动，第一时间组织执法人员及媒
体记者前往涉事餐饮单位现场开展执
法检查。

被曝光门店为北京必胜客比萨饼
有限公司和谐广场餐厅，经营场所地
址在北京市丰台区万丰路68号院和谐
广场一层118号、二层215号。执法人
员现场对其食品原材料、半成品等食
品的保质期限、使用和库存情况，以及
生产加工操作过程等进行全面检查。
现场检查发现，后厨冷冻库中存放有
保质期至7月19日的法式吐司面包片
1袋，另外检查发现其洗消间脏乱、存
有大量待清洗的餐具、地面油腻湿滑，
以及食品库房中存放有非食品和个人
衣物等问题。同时，立即组织第三方
检测公司对媒体曝光有关问题如食用

油、鸡腿等食品原材料进行现场抽检，
检测结果待出。针对现场检查情况和
媒体反映的问题，丰台区市场监管局

依法进行立案查处，目前案件正在调
查过程中，当事人已停业进行整顿。

（北京市丰台区市场监管局供稿）

本报讯 7月20日上午，针对媒体
曝光的“必胜客”涉事门店问题，北京
市海淀区市场监管局第一时间到现场
开展检查。目前，已对涉事门店依法
立案调查，该涉事门店已停业整顿。

该局执法人员来到注册地位于海
淀区中关村南大街28号综合楼一、二

层的“必胜客”魏公村店。执法人员到
达后，第一时间明确要求当事人就地
封存后厨原材料。

执法人员现场对涉事门店餐厅的
营运在线系统进行检查，查看了废油
管理和原材料损耗管理情况。同时，
对食品原材料保质期和相应进销存记

录、冷链产品的出入库记录等进行了
检查。

在现场检查中，执法人员通过监
控视频发现后厨员工正在将后厨原料
扔入垃圾桶后，立即对上述行为进行
了制止，并对后厨食材的有效期进行
严格检查。现场发现，该涉事门店对
开封后食材自行加贴的有效期标签存
在填写不规范等问题，执法人员要求
涉事门店严格遵守相关食品安全管理
制度和标准。此外，现场还发现后厨
环境不洁、操作间地面存在油污渍等
问题。

据了解，该局已现场委托第三方
机构对后厨发现的原材料进行检测。
现场联合公安部门对该涉事门店内部
后厨视频证据进行固化，同时对媒体
曝光视频中涉及的员工进行问询，目
前案件正在调查中。

当天，该局部署对辖区内45家“必
胜客”门店同步进行全覆盖检查，后续
将对检查中发现的问题严格依法依规
进行处理。

（北京市海淀区市场监管局供稿）

第一时间前往涉事门店检查

已对涉事门店依法立案调查

丰台区市场监管局：

海淀区市场监管局：

本报讯 温婧 近日，“寻鲜中国好
农货”公益助农活动在京启动，活动
旨在满足消费者寻鲜需求、提升农产
品附加值与溢价能力、推动产业良性
发展、促进农民稳定增收、助力乡村
振兴。

随着电商的蓬勃发展，越来越多
的吃货开始将以拼多多为代表的新
电商平台当成寻鲜天堂。

“近些年，在消费升级的大背景
下，沿袭顺时而食传统，消费者在拼
单农产品，拼得越来越‘讲究’了。”
拼 多 多 北 京 地 区 负 责 人 朱 政 介
绍，升级需求主要可以归纳为两
类：因地而食、因时而食。前者说
明产地的重要性，后者则说明时令的
关键意义。

如今的消费者越来越关注时令、
产地等信息，然而很多时候，购买新
鲜好农货却并非易事。

中国绿色食品发展中心主任张
华荣表示，“‘寻鲜中国好农货活动’
的举办，开展对脱贫地区和优势产区
地标农产品公益宣传，提升品牌影响
力，助力特色富民产业发展，是一项
利业利民的好事，意义非凡。”

“通过从品牌营销到流量扶持
的综合规划，我们希望能真正为消
费者‘选好货’，能够让消费者‘一
键击中’地道、应季的好农货；同时
为农产区‘卖好货’，打造产地名
片，助力农特产地和产业带取得销
量和品牌声量双赢。”据朱政介绍，
活动期间，拼多多将坚持农产品“零
佣金”及“拼购+产地直发”的模式，
针对不同农产品品类制定、完善“好
农货”标准，并对符合标准的农产
品进行资源倾斜，提升农产品附加
值与溢价能力。

随着乡村振兴战略的深入实施，
“电商+农业”大有可为，广大农村正
成为投资的热土、消费的新增长点，
众多企业入局发展、抢占先机，不断
开拓农产品市场。

据了解，此次“寻鲜中国”好农货
项目为期一年，以节令为轴，在全国
寻找最新鲜的当季食材；以“尝鲜直
播”、专区推荐等方式，向平台用户介
绍“好农货”特色和标准；以研讨会为
契机，总结梳理农产品品牌建设和保
护经验，并择机向更多农产区进行推
广。活动期间，消费者打开拼多多
App，搜索“寻鲜中国”“多多好农货”
“好农货”等关键词，即可直达专区，
选购时令地标农货，品尝最新鲜、最
实惠的好味道。

“寻鲜中国好农货”
公益助农活动启动


